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Le développement et les caractéristiques de la production
agricole biologique

, A AOT EOOAT AA 006 A0é@en2020000EOEA Al ¢m

A Les surfaces cultivées en bidh AT CE onit pragressé de6,3 % en 2019, approchant 14,7
EI 1T ETT O LABEdRRwaD AnDi®ns,1% de la S\Ueuropéenneen 20191,

Fin 2019, 343 605 exploitations agricolesen bio étaient recenséO A A E, Soit uné Bausse de
5,4 % par rapport a 2018.

$6ADPOT O 1 AO D OAplUs HeBdB4A00 foranestbib éulivaient plub del5,3 millions

A 8 E A AZOAATOA € 202D.%
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Superficies cultivées en bio et nombre d'exploitations bio dans I'Union européenn e en 2019 et en 2020
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Source : Agence BIO d'apres différentes sources européennes
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Superficies et nombre d e fermes bio DAO D AUO A 20090t dreinerdochifires 2020
2019 premiers chiffres 2020
Superficies Superficies en
Pays er:orrdfgt(ieocrj]e Evol. Partdela | Nombrede| Evol. rrg(ziiect(ij:n Evol. P;':S Zilqa dﬁ?m:s Evol.
p. . 2019/2018 | SAU en bio | fermes bio | 2019/2018 .p . 2020/2019 . . 2020/2019
biologique biologique (en bio bio
(en ha) ha)

Espagne 2 354 916 4,8% 9,3% 41838 5,9% 2437891 3,5% 10,0%) 44493 6,3%
France 2 283661 13.6% 8,5% 47261 135% 2548718 11,6% 9,5% 53248 12,7%
Italie 1993 234 1,8% 15,8%) 70 540 1,8% 2095380 5,1% 16,6% 71569 12,7%
Allemagne 1613 834 6,1% 9,7% 34 110 7,6% 1702240 5,5% 10,2%) 35396 3,8%
Autriche 669 921 5,1% 26,1% 24 225 3,2%) 677 216 1,1% 26,4% 24 457 1,0%
Suéde 614 280 0,8% 20,4% 5658 0,1% 610 785 -0,6% 20,3% 5380 -4,9%
République 535 185 2,9% 15,4% 4694 2,0% 4669 -0,5%
Tchéque
Grece 528 752 7,3% 10,3% 31 967 8,0% 534629 1,1% 31907 -0,2%
Pologne 507 637 4, 7% 3,5% 18 655 -2,9%
RoyaumeUni 485 200 2,4% 2, 7% 3617 0,0%) 489000 0,8% 2,8% 3604 -0,4%
Roumanie 395 228 21,1% 2,9% 9277 8,9%
Finlande 306 756 3,4% 13,5% 5039 0,0% 315112 2|  13.%% 5010 -0,6%
Hongrie 303 190 44,8% 5,7% 5136 30,7%
Danemark 301 481] 7,9% 11,3% 4016 5,9% 310210 2,9% 11,7%) 4121 2,6%
Portugal 293 213 37,6% 8,2% 5637 8,1% 319540 9,0% 5945 5,5%
Lettonie 289 796 3,4% 14,8%) 4173 0,0%
Lituanie 242 118 1,0% 8,1% 2417 -2,4%
Estonie 224 161 6,7% 22,0% 2 060 5,7% 223 813 -0,2% 23,0% 2 054 -0,3%
Slovaquie 197 565 2,8% 10,3% 802 49,9% 222896 12,8% 716 -10,7%
Bulgarie 117 779 -27,4%) 2,3% 5942 -10,8% 116253 -1,3% 5313 -10,6%|
Croatie 108 169 4,8% 7,2% 5153 17,8%) 108 659 0,5% 7,2% 5548 7,7%
Belgique 93 099 4,6% 6,9% 2 378 5,4% 99 075 6,4% 7,2% 2 494 4,9%
PaysBas 75 205 5,4% 4,.3% 2 076 3,3%) 79 664 5,9% 2115 1,9%
Irlande (2017
pour 73 952 -37,7%) 1,6% 1725 nd 1,8%
producteurs)
Slovénie 49 638 4,4% 10,3% 3828 2,3% 52078 4,9% 3685 -3,7%
Chypre 6 240 3,6% 5,0% 1252 0,2%) 1223 -2,3%
Luxembourg 5814 0,6% 4,6% 105 1,9% 6 234 7,2% 5,2% 114 8,6%
Malte 55 17,0%) 0,5% 24 26,3%) 67 21,8%
Total UE 14670 081 6,3% 8,1% 343605 5,4%

Sources Agence BIOBio Austria, Bionext, Biowallonie,BOLW,Denmark Statistics, Eurostat, FIBL/IFOAM, Griiner Bericht,
Jordbruksverket, Ministére8 A

I 6! COEAOI @&apohtiedd v O bl A PARGHE Bifedlih uxembourgdu Royaume



OOA EEpAdUeO Ia Frandeh Italied A OAlldmégne, représentaient 56% des
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Répartition des superficies cultivées en bio et des exploitations bio A AT O eh Z205%%
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4,2%
Autrichel.
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Source : Agence BIO d'aprés différentes sources européennes

} En 2019, avec15 % de la SAU bio de I'UE, larance était en deuxiéme position pour ce

qui concerne les surfaces agricoles cultivées en tio A A OR3agnéhA 1TABEO Ald A 16
la quatorzieme places'agissant de la part desonterritoire agricole en bio. En 2020, la France

A A7 DAOOI deledattCemrdmiér Balys pour Is surfaces cultivées en bio.
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81 AAO OOOAAAAO ACOEAT T AO AA 19865% i (

A Cette part variait fortement d'un pays a l'autreAvec26,1% de laSAU er2019,1 8! OOOE AE /
restaitlepaysdel 6 51 ET 1T AOOT Pi ATTA T1T T A PAOO AA 1T A OC
le territoire agricole national était la plus importante.Elle est passé a®4 % en 2020. En 2019,

| ABitriche  était suivie de [ E&tonie (22,0%), la Suéde (20,4%), I'ltalie (15,8%) et la
République Tcheque (15,4 %). En 2019, la part de la SAU en bio était supérieure 20 % dans
onzepays.




Part des surfaces cultivées en bio ( certifiées bio et en conversion ) dans la SAU des pays de 'UE

30%
2019 = 2020
25%
20%
15%
10%
5%
0%
R EEE R E TR R R R E R R R R R R
EEEEE R R R R R R ER R R R R
g ho T =8 oo 3 E o i& 42 2 w3 - w8
g u v f8: §iTfi3ozECEFegERC
g a 7 = 2 3 © 2
= = K

Source: Agence BIO d'aprédifférentes sources européennes

I Principales évolutions entre 2000 et 2020

A Globalement, les surfaces cultivées en bio dans I'Uni@uropéenne ontplus que triplé
entre 2000 et 2020 Au cours de la période 20122019, lacroissance a été particulierement
forte et lapart de I'agriculture biologique dans I'UE est passée de 5% a8,1 %.

A La situation a évolué plus ou moins vite et plus ou moins réguliérement selon les pays.

A EnEspagne, les surfaces bio onété multipliées parplus desix envingt ans, dépassant2,4
millions ha en 2@R0. Apresavoir baisst en 2013, les surfaces bimnt recommencé a progresser
a partir de 2014.# AOOA AOT EOOAT AA AOGO AAOAT OACA AOGA
celui du marché domestique.

I OAA bl 60 AdOT 'Arfdloudieirepréséniai4s % Ged Sifadds cultivées en bio
en Espagne en 220.

A Envingt ans, lesurfaces cultivées en bio enFrance ont été multipliées par 7, dépassant
2,5millions ha en 2020 L'agriculture bio apparait comme attractive, grace aux prix plus stables
gu'en conventionnel, a une production plus rentable et au marché francais en foiteoissance.
En 2020, 22% des surfaces francaises cultivées en bio étaient localisés en Occitanie.

A Aprés avoir oscillé d'une année a l'autre, les surfacésliennes croissent depuis 2012En
vingt ans,elles ontdoublé pour atteindre prés de 2,1 millons ha en 2020.

La Sicile représentait B% des surfaces italiennes cultivées en bio en 20. Les quatre
premiéres régions, en ajoutant les Pouilles, la Calabre lat Toscane représentaientprées dela
moitié des surfaces.

I 1- calcul pour I'UE a 28 pays.

AO



A Les surfaces cultivées en bio en Allemagnent triplé en vingt ans,dépassant1,7 millions

ha en 2@0.De 2000 a 2015, lgrogression des surfaces bio eallemandes a été assez modeste

mais réguliere.%l 1 A 08 AO0O AAAi1i Oi A U PAOOEO A CTp Y8
La Baviére est Igrincipale région de production bio en Allemagne, elle a représent& % des
surfaces allemandes cultivées en bio en 20.

A EnAutriche , les surfaces ont augmenté dg8 % entre 2000 et 20. Aprés une baisse entre
2010 et 2013, elles ontrecommencé a croitre.
En 2019, la Bassé\utriche représentait 32% des surfaces autrichiennes cultivées en bio.

A EnSuede, les surfaces cultivées en bio oqtlus que triplé entre 2000 et 2020.
A EnRépublique Tchéque , les surfaces cultivées en bio ontlps que triplé en dixneuf ans.

A Globalement, les surfaces cultivées en ben Grece ont été presque multipliées par 22en
vingt ans.Néanmoins,] 67 OT 1 OOETT AAO OOOAAAAOG A i Oi 001 0O

A EnPologne, les surfaces cultivées en bio ont étéultipliées par 23 entre 2000 et 2019
Elles ont atteint un pic en 2013 approchant 670000 ha, mais sont redescendespar la suite.

A AuRoyaume-Uni, les surfaces onglobalementreculé de16 % entre 2000 et 2Q20. Aprés
une baisse de plusieurginnées, elles ont recommencé a progresser en 0

Evolution des surfaces certifiées bio et en conversion dans les 10 premiers pays producteurs de I'Union
européenne depuis 2000
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Source: Agence BIO d'aprés différentes sources européennes




Une part de s surfaces en conversion élevée dans un grand nombre de
DAUO #iodk edropéenne
A En 2019, elle dépassait40 % en Roumanie (46 %),all OO0 NOBJAT 1 A 100#E O ET .,
Irlande , en Lettonie, en Lituanie, aux Pays-Bas, au Portugal, au Royaume-Uni, en
République Tcheque , en Slovaquie et en Suede.

Part des surfaces cultivées en bio qui étaient en conversion en 201 9

pas d'information sur les surfaces en conversion M part en conversion comprise entre 20 et 30%

part en conversion comprise entre 5 et 10% B part en conversion comprise entre 30 et 40%

I part en conversion comprise entre 10 et 20% B part en conversion comprise entre 40 et 50%
Source: Agence BIO d'aprés différentes sources européennes




I Des specificités régionales marquées au sein de cha que pays

Part des surfaces certifiées bio et en conversion dans la SAU totale a I'échelon régional

0a2%

[ ]
2,1a5% - 30,1 a 50%
[ ]

20,1 a 30%

51a10% plus de 50%

NB :Données 2020 pouAllemagne, Autriche, Belgiqu€&roatie, Finlande,France, Grecd,uxembourget Suede2019 pour
Chypre, Danemarki=spagne, Estonie, ltali¢ettonie, Lituanie,Malte, PaysBas, PologneRépublique Tcheque et Royaume
Uni, 2018 pour Slovaquie2016/ 2017 pour Portugalet 2016 pourBulgarie, Hongrielrlande, Roumanieet Slovénie.

Source: Agence BIO d'aprés différentes sources européennes




La part des surfaces bio et en conversion dans 6 51 ET T AOQOT pi AT T A AO
développée dans certaines régions.|le était :

} supérieure a 50% dans la région de Salzbourgn Autriche,

} supérieure a 30% dans le Burgenland et dans la région de Vienne en Autricles Calabre
en ltalie, dansdeux régions estoniennes: LaaneEesti et KirdeEesti, dans deux régions
suédoises: Norrland Central et CentreNord, en ProvenceAlpes-Coted'Azur en Franceet
dans le NordOuest de la République Tcheque,

} entre 25 et 30% au Tyrol et en Carinthie en Autriche, dans la région de Bme en
Allemagne,en Moravie-Silésie enRépublique Tchequeet en Sicile,

} entre 20 et 25% dans leLouna-Eesti en Estonie, dans les lles Aland en Finlande, dairsg

régions italiennes : Latium, Marde, Toscane,Basilicate et Pouilles, dans cing régions

espagnoles Andalousie,Murcie et Baléares en Catalogne et dans la Région de Valendans
deux régionssuédoises: Ouest et CentreEst, dans deux régions autrichiennes : Styrie et
BasseAutriche, dans la région de Brlin, en Moravie-Centrale et dans le Su®uest de la
République Tcheque

} entre 15 et 20% dansdeux régionsautrichiennes : Voralberg etHaute-Autriche, en Pohja
Eesti enEstonie, dans & ( A GeCBArredn@\llemagne dans la régionHelsinki-Uusimaaet
en Finlande du Nord et Orientaleen Slovaquie orientalegn Corse et erOccitanieen France
dans deux régionssuédoises: Smaland et lles et Stockholptans deux régions espagnoles
Navarre et Canaries dans deux régionsgrecques: Macédoine orientale et Egée du Nordt
en EmilieeRomagne entalie,

} entre 10 et 15% en Slovaquie centrale et dans la région de Bratislava, dans le Ké&sbsti
en Estonie, dans plusieurs régins allemandes : BadeWurtemberg, Brandebourg,
MecklembourgPoméranie Occidentale, Baviére Hambourg et RhénaniePalatinat, en
CastilleLa Manche en Espagne, da cing régions italiennes : Campanie,Ombrie, Ligurie,
Abruzzes etSardaigne, dans leHaut-Norrland en Suede dans quatre régions danoises:
Jutland du Nord,Sud, RégionCapitale et Jutland Centra)] danstrois régions polonaises :
Poméranie occidentale Voivodie de Lubuszet Varmie-Mazurie, dans le NordEst de la
République Tchequedans trois régions francaises AuvergneRhéneAlpes, Pays de la Loire
et Guyanedans le Flevoland aux PayBas en Grece occidentale et Creten Wallonie en
Belgique, en Finlande du Sud et en Finlande occidentale.

En revanche la part de la SAltultivée en bio est inférieure a 6 en Irlande du Nord au
RoyaumeUni, dans plusieurs régions de Pologne : CouiaviPoméranie, Voivodies de Lotz et
A 6 / Bet Silékig aux Acoresau Portugal dans 1e3 O A A @e ld RE@puliiidde d'Irlande, dans
la régionde Prague en République Tchéqudanscing régionsroumaines: Nord-Ouest, Centre,
Nord-Est, SudEstet SudOuestet & Malte.



Les autres opérateurs du secteur bio

Un niveau de développement de la préparation de produits bio
hétérogene

A Prés de65 600 préparateurs bio ont été recensés dans I'UE en 20

A Lestrois principales catégories de produits bio transforméssont les fruits et légumes, les
céréales et ls produits laitiers.

A En2019,laFrance était & la premiére place gec
18 255 préparateurs de produits bio,soit 28 % des *
PDOi PAOAOAOOO AEI Odedahtl
I®llemagne avec 16 162, soit 5 %. En 2020, la
France a dépassé les 1800 préparateurs bio.

A Le nombre de préparateurs bio tend a
progresser dans la plupart des pays.ll existe
7T ATTTET O AA Al O6th GenbiedE

= s ~oA N

Centrale et Orientale(6 % des préparateurs bio de
185% AT ¢mp

A En ltalie, la transformation de produits bio a lieu essentiellement dans le sud du pays
(Sicile, Pouilles et Calabrd) OAT A Esagrié, @$Strrisformateurs bio sont principalement
localisés enCatalogne een Andalousie.

Les importateurs et exportateurs de produits bio

A, 851 ETT A@Gppeehd lleb B0 importateurs bio en 2019. , Alemagne
représentait 32% AAO Ei BT OOAOAOO®, lonklévanilai-rahcd @1086),Alfdlie ¢ 1 p
(9 %) A Cesdadgne (6 %).

A, & 5 I etirbpéenne comptaitplus de3 100 exportateurs bio en 20B. Ce chiffre est sous
estimécarl A T 1T 1 AOA Ad AD 1100 ARMI AR Ao reprdséntaid | T 1T O

41%AA0 AoDPi OOAOAOOO AET 9DBAAKBRI®E O AAT O 165% Al




Les caracteristiques et évolutions du marché des produits
bio

A Depuis 2004, le marché bio de I'Union européenne connait une croissance importahte
Depuis quelques années, le développement du marché bio européen s'est accélées L
principales raisons sont une conscience accrue des liens entre alimentation et sanét un
intérét plus marqué des consommateurguropéens pour le développement durable.

I Des circuits de distribution plus ou moins diversifiés et structurés

A Dans un certain nombre de pays, comme l&rance et I'Allemagne, le marché bio a
commencé a se développer avec la distribution spécialiséBans d'autres pays, comme le
Danemark , leRoyaume-Uni et I'Autriche , la grande distribution a été le principal moteurdu
développement du marché bioDans d'autres pays oud consommationbio est encore modeste,
le développement se faiegalementprincipalement par le biais de la grande distribution.

Importance des différents canaux de distribution de produits bio parp  ays

Allemagne
Autriche
Belgique
Bulgarie
Croatie
Danemark
Espagne
Finlande
France
Gréce
Hongrie
Irlande
ltalie
Luxembourg
Malte
Pays-Bas
Portugal
Rép. Tchéque
Roumanie
Royaume-Uni
Slovaquie
Slovénie
Suéde

1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% B80% 50% 100%

B GMS B e-commerce | GMS et e-commerce B magasins spécialisés bio | vente directe W RHD © autres
N.B.: Les données ne sont pas disponibles pour tous les Etats MerRiogsle RoyaumeJni,la catégorie ecommerce comprend
lesventes en ligne et en panierslle est donc un peu surestiméans ce graphiqueEn Irlande, la granddistribution domine,
mais la répartition précise entre les circuits n'a pas été analysée.
Source : Agence BIO d'apres différentes sources européennes

I 1- La crise économique de 2008/2009 a eu relativement peu d'impact sur la croissance de ce secteur, mis a part au Royaume
Uni.




A On peut distinguer :

} Les pays ou la distribution est relativement diversifiee m\-mw' =
mais ou la grande distribution a le poids le plus important : &
Allemagne, Belgique, Espagne, France, Italie, Luxembourg
PaysBas,République Tchequeet Suéede.

} Les pays dans lesquels la grande distribution domineg
nettement : Autriche, Bulgarie, Chypre, Croatie,Danemark,
Finlande, Gréce, Hongrie, Irlande, Portugal, Roumanie,
RoyaumeUni et Slovénie

A D'aprésEcozept les marchés bio dont la distribution est plus diversifiée évoluent de fagon
plus stable. lls sonken effetmieux a méme de résister aux fluctuations éventuelles du marché.

A, Blemagne, la France A Oltalie 8sont les pays qui comptent le plus de magas
spécialisés bio.

La consommation de produits biologiques continue de progresser.

A La consommation de produits bio a été estimée grés de45,2 milliards ‘O pour 2019, soit
une progression globale de.0,3 % par rapport a 2018. Elle a plus quequadruplé entre 2004 et
2019. Notre estimation provisoire pour I'Union européenne pour 2@®0 est de plus de 50
milliards O.

Evolution du marché bio de I'Union européenne

consommation (en millards€)

TS LIS T TP

Source: Agence BIO d'apreés différentes sources européennes




A 54 % des produits bio (en valeur) étaient consommés dansleux pays en 20D:
| Aiemagne et laFrance.

2i PAOOEOEIT AO 1 AOAEi AET AA 1851TEIT AOOI bi
Pays—Bas_\ Belgique .f__autres pays
4% z%l ,—"f 4%

Autriche_
5%

Da nemark_\

5%

Espagne_&&._ :
5%

Suéde_
6%

Royaume-Uni
6%

Source : Agence BIO d'apres différentes sources européennes

Evolution des 3 principaux marchés bio de I'Union européenne (en milli ards © Qq
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Source: Agence BIO d'apres différentes sources européennes




A LeDanemark est le pays ou la part de produits bio dans les achats alimentaires est la plus
importante (13 % en valeuren GMS et en ligne en 2020

Valeur des achats de produits bio dans chacun des pays de I'UE et
part dans la consommation alimentaire totale

le

14% -

12% Danemark
™
B
Ll
e
E 10% -
E Autriche
= =Suéde
g1
E Luxembourg
£ 8% O3
)
w
c
3 France Allemagne
]
5 a =
n 6%
5
2
5 Pays-Bas
H [=|
k-] i
+ 4% - Italie
a Estonie Belgigue o

Finlande
E:
Croatie = mspagne
2% Sl%éni'lgché e Royaume-uni

JBulgarie B ctibnie B
Pologne Roumanie

Grece )
Hongrie = Slovaguie
Portugal Lituanie

Chypre T T T T T T T 1
[/} 2 4 -] 8 10 12 14
Valeurdes achats de produits bie (Milliards €)
NB:, A AEEZAZOA bPi 0O 16AT OAT AT A AO | AOAEI

Source: Agence BIO d'aprés différentes sources européennes
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I Focus sur les 10 principaux marchés bio de I'Union européenne

A L'Allemagne : premier marché bio del'UE

Le marchébio allemand a étémultiplié par 7,3 en vingt ans eR,5 en dix ans atteignant14,99
milliards O (hors RHD) en 2020. La hausse du marché bio a été @&2,3% en 2020 (contre
+12,4% en 2019). La pandémie gorovoqué une augmentation de la demande en produits bio.

Lapart de marché des produits bio @té évaluea 6,4p BT OO0 1 8ATT T A cmnem
%01 1 OOETT AA T A AITO1ii1AOGEIT AA POI AGEOO AET jET 0O
1e
14 B
12
10
8
6
4
2
o
S§E88888888:85:88388¢8888§%8
m GMS B Magasins spécialisés bio Autres circuits (dont vente directe)

NB : Autres circuits: boulangeries, boucheries, magasins de fruits et léegumes, marchés hebdomadaires, les ventes a la ferme,
abonnements a des paniers, vente par correspondance, les stasiernvice et magasins de diététiquedopt lesReformhauser).
Lesmagasins spécialiséomprennent lesgros magasins a la fermeagec plusde 50000 A de chiffresA 8 A EYEAE OA O

Source: Groupe de travaibllemandsur le marché bio

Lagrande distribution (dont le hard discoun® et les drogueries) est le principal circuit de vente

deb Ol AOCEOO AET 8 )I OB8ACEO 3A4@kidOlE AMI Aforidrnett A A
progressé entre 2000 et 2@0, atteignant60,4 % envaleur (contre 33,2% en 2000). Les ventes

de produits bio dans ce circuit ont progressé d&2,0% en 2020 par rapport a 2019. Les ventes

de produits bio ont continué a croitreen GMSu cours dupremier semestre 2021.

$APOEO 1T A £ET AAO AT1TiAO ¢nnmh T A GCOAT AA AEO
gualitative. Les magasins ont été embellis et modernisés, ménen hard discountlLa grande
distribution communique beaucoup sur le développement durable. Les produits bio occupent

une place centrale dans cette stratégie. Il existe urgurreprésentation de la bio dans la
communication des enseignes, notamment che¥di.

Entre 2017 et 2021, la GMS continué a accroitre son offre en produits bien marques privées

et en marques de distributeur%1 ¢ mn¢mnh 1 AO [ A EdeReprofosaterdk plisdeA 1 OAE
430 références souda MDDEdekaBio, 800sous la marqueAlnatura, ainsi que des produits bio

de marques nationale8. En 2021,Edekaest devenu le premier distributeur de produits bio en

Allemagne, dépassanfldi. Cette derniérea créé une nouvelle MDDGutbia Aldi Stida élargi sa

1-)1 OBACEO A8O1I A AOOEI AGEIT DOl OGEOI EOAs8

2- Les magasins hard discoudiominentdans la grande distributiorallemande Les2 principales enseignes sont Aldi et Lidl.

3-, A £ O A0 EUPAOI AOGAET T A 0O8A0O PAO Ai OAT T BPi AAO 1AO 1 ACA
villes.

4- Edeka est le principal groupe de la GMS en Allemagne avec ses 2 ensdigieés et Netto.
5- Edeka a un partenariat avec Demeter, notamment pour les produits infantiles Edeka Bio.




gamme de produits bio er2020 et propose désormais 450 références bio contre un peu plus de

300 auparavant. Les produits bio représentient environ 30p A O AEEAAZOA AB6A
1 8 AT Oeduteh £020. Sagamme bio dépassait les D00 références dont 60 sous une
nouvelle MDD bo entrée de gammeGlobusA EOBDT OAEO A6 O1 A0OiprasuE® Bio. AA DI
La gamme bigpermanentede Lidl comptait 325 références.

Depuis quelques années ek distributeurs coopérent awec des associations bio afin de
développer leurs offres et de gagner en crédibilité Lidl et Edekaavec Bioland,REWEavec
Naturland et REWE Kaufland/Realet EdekaavecDemeter

En2019,EdekaA 1 AT Ai  O1 1 DOAI EAO O O0bNatuikiAddAanibouldET Ol
Ce point de vente propose environ D00 références bio.

La distribution spécialisée comprend les magasins spécialisést les gros magasins de
producteurs. En 2018, on dénombrait pres de 300 magasins spécialisés bio dont plus de 600
supermarchés biq environ 1200 magasins diététiqueset plus de 300 gros magasins de
producteurs bio. En 2018, la surface de vente totalde la distribution spécialiséedépassit

664 000 m2. La distribution spécialisée a représent&4,7 % du marché bio allemand en 220

(contre 38,0% en 2000). Les ventes de ce circuit ont augmentée 16,4% en 20, soit
quasiment le doublede la progression d2019.D6 AP O1T O 1 A KHakgHrauriled @htesA A

de produits bio en magasins spécialisés ont progressé de 446au cours du premier trimestre

2021 par rapport au premier trimestre 2020 et de 2,1% au deuxieme trimestre 2021.

Dend OO 1 801 A Adhdnestl® E\&gaslﬁéas@éméll@ss biba chainebio Alnatura
compteune petite centalne de pointsdeven®e%! ¢ n¢ nh AlBafurabrhdégads©Opodr &

1A POAIETOA AT EO 1A T EI1TEAOA ABAOOT O8

$ 6 A DEBGzEPt les faiblesses des magasins bio sont diversepeu de différenciation par

rapport aux supermarchés conventionnelsyne compétition entre les enseignes sur les prixyn

i AT NOGA AA ATi11 O EAAOGETTh DPAO ABETTT OAOEWT Al
fldellser les clients,un personnel souvent insuffisamment formédes Ilens trop falbles avec N
16ATTT O8A0OA8 )i AQGEOOA gisqiuimmt AT AA

les magasins spécialisés pour occuper de
emplacements attractifs .
$ 6 A b BODN léshnagasins bio indéperahts et s
les chaines de supermarchés bio semblent mieujil
O08AT O1I OOEO NOA 1 A0 AEAEE
Depuis quelques années, la plupart des magasin
nouvellement créés disposent d'un espace’
restauration.
En 2020, la pandémie a accéléré la croissandes
ventes bio en ligne. e S
En 2019,AMIl a recensé 768 boulangeries proposant une offre b|o et 349 boucherles avec de la
viande bic3.

$ 6 A b Ogartel Gfkhblus de 96% des ménages allemands ont acheté au moins une fois un
produit bio en 2019. $ 8 A BRWG ™% des consommateurs ont acheté principalement des
produits bio en 2020. D'aprés I'édition 2020 de I'Okobarometer 37 % des répondants ont
déclaré acheter régulierement des produits bio.

1-LA COAT AA AEOOOEAOGOEIT 1 6A DI ukdened tnk héidebi® EAI AEO 0Oi OOOE U

2- Des produits Alnatura sont également vendus par des enseignes généraljstes. O 6 I& @rEn@ere AnArque bio en
Allemagne avecplus de 1300 références bio.

3- La Baviere est le Land qui compte le plus d'artisgmeposantdes produits bio.



Selmn Mintel Global New Products Databasées trois quarts desconsommateurs allemands
souhaiteraient avoir un plus grand choix de produits alimentaires biologiques.

D'apresGfK environ ¢ede tous les consommateurs peuvent étre décrits comme des "acheteurs
biologiques sans compromis” 70 % de leur budget alimentairesont consacrés aux produits

bio. lls habitent principalement dans le Sud de I'Allemagne et a Berlin.

Lebien-étre animalrestel A DOET AEDPAT A OAEOI T Ao2AAEAO AA pPOI
who TEITETTO A8!11 AT AT AO s Brving and,ilaonSon@d&idnid® 1 O
viande a diminué de huit kilos par personneCela a une incidence forte sur les ventes de
produits bio végétariens et véganslLa lutte contre le changementclimatique apparait comme

une raison de plus en plusmportante pour acheter des produits bio.

$ 6 A banstitex Thinerh 1 AO DOET AEPAI AO OA Edéd 1830 ank SoAtAeE AOO
se faire plaisir et de prendre soin de son corps.

$ 6 A PED$in@ssFrance A OOkdbarometer depuis le début dela pandémie, les Allemands
montrent un intérét croissant pour les produits régionaux et qualitatifs.

Le prix est le principal frein pour les jeunes consommateurs.

, AO POl AGEOGO 1 A0 DI 00,les gdaditOlaitiers, fes I6ghntes ele®ftuitsO 1 A O
La banane est le fruit bio préféré des Allemands.

La France : deuxieme marché bio de I'Union européenne

Le marché bio francais approché 13,2 milliards ‘O en 20201. Il a été multiplié par treize en

vingt ans. Entre 2012 et 2®0, le développement de la consommation de produitA ET  O38 A O«
acceéléré elle a en effetqjuasiment triplé au cours de cette période En 2020, le marché des

produits bio a progressé deplus de10 % parrapport a 2019. Il s'agit de la7e année consécutive

de croissance a deux chiffres

La part de marché des produits bio (hors RHD) a attei@,5 % en 2020 (contre 6,1% en 2019).

La grande distribution a représenté 52,6 % du marché bio francais en 2Q0 en valeur, devant

les magasins spécialisésq7,4 %), la vente directe 0,4 %), les artisanscommercants 6,7 %)

etla RHD @,8%).

De2011 & 2016, la croissance des ventes de produits biologiques GMS a étinférieure a celle

des autres circuits de distribution. 2017a marqué un tournant, la grande distribution a su

O AAADPOAO AO@ AOOAT (8 GMSAoAt@évalappdé Geird dakried Qg0

marques de distributeurs? et marques nationale$ de facan générale et de facon plus spécifique

dans leurs magasins de proximité et le driveEn 2020, les ventes en grande distribution ont
continué a progresser. +11,9 %. La pandémieA AAOT OEOi 1 6 AAEAO3eAA DOI
dans une moindre mesuredans les magasins de proximitéau détriment des hypermarchés.

Ceuxci sont cependant restés le principasegmentde la GMSavec une part de marché de pres

de 42%, devant les supermarchés (290). Le hard-discount a été leplus petit segment en 2020

avec une part de 3. Au cours dupremier semestre 2021, les ventes de produits bio a poids

fixe# en GMSont globalement reculé de 2,36 en valeur par rapport au premier semestre 2020

La baisse des ventes bio a été unpeu plusA ONOT A AO AAOQGEI I A OOEI AOGO
En 2019 et 2020, Carrefoura étél 6 AT OAECT A NOE A OAT Adddisigde D1 O
Monoprix a été celle dans laquellela part de marché biodans les produits de grande

1- RHD incluse.

2-En 2020, les MDD ont représenté %A A 1 6 1 £#£0A AET AA 1T A ' -38

3-, A PAT AT T EA A AAAil1i0Oi 1A AOI EOOAT AA Aockés fofehsiErar@ais ot iedlised T OA E C
des courses alimentaires digne pendant les 8 semaines der tonfinement.

4- Hors vins tranquilles

5- Hypermarchés, supermarchésard-discount, magasins de proximité et drive



consommation a été la plus élevéeen 2020 (plus de 9%). Carrefour et Casinoont été les
enseignes qubnt proposéle plusde produits bio sous MDD en 2020 avecd00 chacune, devant
Leclerc(750) et Monoprix (700).

Depuis 2018,le groupe Carrefou a commenceé a implargr desrayons bio géants dans certains

de ses hypermarchés (une trentaine actuellement). Ces magasins proposent plus 3@00
référencesbio sur une surfacede plus de500 mz2.

Depuis quelques annéeglusieurs enseignes de la grande distribution ont lancé des chaines de
magasins spécialiséd.eur succes reste mitigé.

$6ADRA Ol AO POT AOEOO AEI OI 10 AOET OOAGEOE ETAI
constituent un moteur de croissance des points de we.

$ 6 A DNieiséd) les Francais achétent de plus en plus de catégories de produits bio dans la
grande distribution.

Comme leurs ainés, les générations et Zachetent principalement leurs produits alimentaires

bio en GMS. Néanmoins, ils soptus nombreux que leurs ainés a utiliser le drive et la vente en

ligne.

En France, le circuit spécialisé est développé depuis longtem@. Aed ranceque sont nés la
premiere chaine de magasins biol@ Vie Clairé) et les premiers supermarchés bio. Il existe

auE I O O Arie uinEainede chaines de magasins bio. On peut distinguer trois conceptes
AOOT AEAOGETT O PI 6O 1T A i ‘ L

Biocoo ou Biomondg, les chaines nationalesla ™=
Vie Claire, Naturali@ @ AO 1 AO AEA B
(Marcel et Fils, Les Nouveaux Robins®rQ]I8es
principales  enseignes de la distribution g

et La Vie ClaireBiocoop propose entre 300 et |
10 000 références dans ses points de vente. -
Bio Linéairesa estimé le parc francais de magasins
spécialisés bioa 3091 fin 2020. Plus de 2300 ELs g
A6 AT OOA AOQD akRDrdseninile plus e -

de 5 points de venteFin 2020, A OOOZAAAA 11T UATT A AR &leiaifa2B0ET O
m? et lasurface de vene totale aatteint 779 125 mz2,

En 220, la croissance des ventes du circuit spécialisé a é€13,1 %, ce quiest bien plus élevé

N O 6 2018 et 20193. En réalité, seulesles ventes des magasins en réseau ont progressé
(+16,0%)4, tandis que celles des magasins indépendants orgculé pour la deuxiéme année
consécutive(-3,4 %).

$ 6 A bKQaiitad, BiocoopA OO 1 6 AT OAECT A EOAT e AEOA AA 1T A AE
Ai1Ti ZEAET AO OOI AEACA AG6AI EI AT OO PAO 1 A0 &OAIl
Les mag@sins spécialisés ont été obligés de se mettre davantage a la vente en ligne. lls étaient

tres en retard sur la GMS. Un certain nombre de chaine de magasins bio ont mis en place des
OQUOOT I AG AA #1 EAE 0O Ai 11 AAO AAT O eAtleBiotobpai® A O D
Naturaliaetde" ET  #06" 11

1- Le premier magasin La Vie Claire a été ouvert en 1948.
2- Biocoop a été créé en 1986.

3-2018: +7,7% et 2019: +7,4%

4- Malgré un ralentissement notoire desuvertures



Ces derniéres années, les magasins spécialisés ont aussi développé leurs marques de
distributeurs. La Vie Clairéétaiti 8 AT OAECT A ObPi AEAI EOi A AOARA 1 A ¢
2020 (1 974) devantBioooop (530). La MDD des magasins spéciaUsésAindépendanEibio a
commercialisée dans plus de 400 points de vente.
En 2020, prés de la moitié des Francais itaiAT © 0 1T ET O AA pm T ETO
spécialisé bio.
En 2020, la vente directea étédavantageA UT AT ENOA 9Na&é Aime crolssqmce de
11,7 %. Lesproducteurs qui vendaient sur les marchés ont d0 trouver g .
de nouvelles fagons decommercialiser leurs produits: épiceries &
ambulantes, drive fermier, vente classique a la ferme, marchés a ¥4
ferme, regroupements sur une plateforme Internet pour la commandest
et la livraison, AMAR8E , AO ET EOEAOEOAO 11
France.
Le crcuit des artisanscommercants a progressé de1,3% en 2(R02. &= 4 @ 4
Ilbénéficiedei 6AT CACAT AT O AA TT1ACAOC RBERNT™ O AOO
8 AT OAECT A Pidald a ofetnénddéveldppé sa gamme de =

prodwts bio au cours des dernieres années (doublement entre 2@let 2019).
En 2020, les sites Internet spécialisés bio ont di faire face a une montée en puissance rapide.
L'enseigne de distribution de produits bio et écologiques en lign&reenweezcréée en20083
et proposant plus de 20 000 référencesde produits bio ou écologiques a vu son chiffre
A6 AEEAEOAO BPOT COAOOAO &I OOAT AT O Al ¢megmns
Commedans de nombreux autres pays, la RHD a fortement pati de la crisen raison des
mesures sanitaires impliquant la fermeture des établissements et une fréquentah réduite.
Ainsi, les achats de produits bio par [&HDont globalementreculé de21 %.
Les aliments transformés sont les produits bio dont les ventes ont le plus progressé en220
par rapport & 2019 (en particulier la biére, les surgelés et lesprodud A6i PEAAOEAQ

AO DOI ABEOO ABi DPEAAOEA 110 i0i 1AO POFAEDAOD
31 % de la consommation bio a domicile devantles fruits et Iégumes frais (17%).
$ 6 A bl©Bafmetre Agence BIO/Spirit Insighplus de 9 Francais sur 1®@nt déclaré avoir
consommeé des produits biologiques en 220. 71 % des Francaisen ont consommé au moins
une fois par mois en 2@0et14 %tous les jours# AD AT A AT Olielsehdcthebethen® 20%
des foyers francais (plutbt €niors et aisés, cadres et parisiens) représentent deux achats de
produits bio sur trois. Ce paneliste estime que le%: de la croissance du bio sont faits aupres de
ces mémes gros acheteursielsen estime toutefois que les familles avec jeunes enfants
deviennent aussi de gros consommateurs de bicar cela représente pour eux une garantie de
préserver la santé de leurs enfants.
Selon les donnéedielsen Paris est le département francais ou la consommation de produits
bio est la plus élevég devant lesHauts-de-Seine,les HautesAlpes, la HauteSavoie, la Haute

AO

(@}

Garonne, la LoireAtlantique et les Alpes Maritimes! 1 6 ET OA OO Ae-Caléid eElesl Ah |
I OAATTAO O1i 16 AAGw 11 1611 AiI1OI |’|’AV TA T TETO
#1171 A AAT OCABLOADDOADSPETI T AOOTI Pi ATT AR 1 A OAT Oi

AA AET E@ DPI OO Ei bl O0OAT O NOB6 A Ohes prikdipAlds éaisans dd O 1 A
consommation de produits bio sont la préservation de la santé, la qualité et le go@sproduits,

1- La plupart des AMAP ont continué a fonctionner pendant le confinement.
2-81 A 7T O 1 OOEIT NOBAT o@tuo

3- Elle a été rachetée par Carrefour en 2016.

4- Les Parisiens consomment #6de bio en plus que la moyenne nationale.



la protecion AA 1 8 AT OEOT T 1-étre dnim@l. Lds Produitd biddpphadaissent comme
un bon moyen de conjuguer exigence individuelle de miet&tre et dimension collective de
sauvegarde de la planéte.

Le prixreste le principal frein ala croissance du marché bid.es plus jeunegrouvent cependant
plus normal que les autres générations de payer davantage pour des produits Hie.deuxieme
obstacle est le doute sur le fait que le produit soit totalement bio. Le troisieme frein est le
manque de réflexe de consommer des produits bio.

La pandémie aAT £ OAi 1 6ET Oi 080 PI 60 1T A0 POT AGEOO 11
non locaux.

Sensiblesau bio,lesjeunes ontconscience de la nécessité de consommer autrement, de maniere
plus éthique, responsable et durable notamment pour ce qui concerne la valeur du produit.

L'ltalie : un marché bio en mutation

Historiquement, la production bio italienne était DPOET AEDAIT Ai AT O 1T OEAT Oi
# ADAT AAT Oh T A 1| AOAEi AIIAO@ﬂﬂﬁmmﬁm%@@mwﬁ$OAlo
ans! O AT OO0 AA 1 8 Adjuillét 20210, fe mérénOBiokitdieA & aDgmenté det,9 %
et a atteint 457 milliards (% La part de marché des produits bioO8d AOO i | Aéi A U
hypermarchés et supermarchés.
89 % desmeénages italiens ont acheté au moins une fois un produit béu cours de cetteannée
(contre88b 1 6 AT 1T i A eBE6@% éni2GlA. ErtrA20/2021, 54 % des familles italiennes
ont consommeé des aliments bio au moins une fois par semaine.
Au cours de cette année 2020/2021, la grande distribution a représent€8 % du marché bio
italien, la distribution spécialisée 22 %, la RHD15 % et les autres circuitsl5 %.
Pendant longtemps,la distribution spécialisée a dominé lemarché bio italiers. Ensuite,la
croissancedes ventes bioa étéplus rapide en grande distributionN 08 AT | ACAOET O O
entre 2010/2011 et 2018/2019. Les deux années suivantes, les ventes bio de la distribution
spécialisée ont a nouveau davantage progressé que celles de la GMS.
En 2020/202 1, les ventes de produis bio en grande distribution ont progressé de2 %#* par
rapportal 6 AT T 71 A PlLeshyhdrmakhédelsupermarchésont représentél 6 AOOAT OEAI
ventes de produits bio en grande distribution (63 %). En 2020/2021, les ventes bio des
hypermarchés et supermarchés sont rests quasiment stables (+0,4 %), tandis que celles du
hard discount ont progressé de 0,7 %5. Les ventes bio en fine de la GMS ont beaucoup
progressé en 2020/2021: +67 % (elles avaient méme augmente de 14% en 2019/2020). De
i ATET OA ciTi OAT AR EI U A O AiTci OAIi AT O EI DI
alimentaires sur Internet. Méme &8l y a eu un véritabke "boom" pendant la période de
confinement du printemps, les ventes bio en ligne ont continué a progresser fortement dans les
MOis qui ont suivi.

6AOPAAA Ai AEi AO@ DPOT AOEOO AEIT AAT O 1T A COATA
années.Actuellement, toutes les enseignes de la grande distribution proposent des produits
bio.La grande majorité des chaines ont continué a développer leur offre bio en 2049en 2020
On dénombrait pres de4 700 références bio au total dans la grande distribution italiennen
2019 (+8 % vs 2018). En 1999,Esselunga été la premiere enseigne généraliste a proposer des

1- Afin de pouvoir comparer avec les autres pays, noossidérons 8 E1 O &0\daris 8s aAalysegglobales.
2-lLahausse avaitétéde6pp 1 8 AT T i A DOi Ai AAT OAS

3- Elle représentait 43% du marché biatalien en 2009, contre 2% pour la grande distribution.

4- Hausse largement inférieure a celles deannées précédentes.

5- Hausse sintaire acelledd 8 AT 11 A BDOi Ai AAT OAs8



produits bio sous marque de distributeur.En 2019, on dénombrait 26 marques de distributeurs
(contre 9 en2001). En 2019, les magasins proposaient, en moyennegQréférences bio (contre
166 en 2018 et 92 en 200)). Les principales enseignes de la grande distribution pour la vente
de produits bio sontCoop Iper et Carrefour. Coopest I'enseigneavecle plus de références bio
sous MDD: 750 en 2019. Carrefour a introduit un rayon bio de 115m2 avec plus de 500
produits dans son hypermarchéde Carugate a Milan
Aprés un recull 8ndd précédente les ventes de produits bio en magasins spécialisé®tont
progresséa nouveau avec une hausse de&?8 en 2019/2020. En 2020/2021, elles ontégalement
augmenté de &%.
On dénombrait 1 339 magasins spécialisés bio en 2@E, soit unrecul de 1 % par rapport a
2018. Il y anéanmoinseu un ralentissement des fermetures par rappora 2018.La Lombardie
était la région avec le plus de magasins bio en 2019 (22%)a
distribution spécialisée est assez fractionnée: 23 % des
1 magasinsétaient totalement indépendants.42 % des points
. de vente faisaient partie de chaines bioll existe plusieurs
chaines de magasins spécialisemais une seule implantée a
I'échelle nationale : NaturaS2. Elle comptait environ 300
=8 supermarchés bio en 2@1 et proposaitplus de 4000 produits

- ' bio. NaturaSiest a la fois un transformateur, un grossiste et un
détaillant. NaturaSiarécemmentrachetéBiobottegaet Piacere TerraQuelques magasin€uore
BioOT 1T O DPAOOiI O Keiu@SlEr 2018,1380A EACHAA BT ET OO AA OAT OA
des deux réseay de service§ : Ki Ama Bioet Come Voglio Biolls proposent notamment & leurs
adhérents des services et produits en exclusivité, un magazine, des campagnes de promotion,
AA 1T A PpOAI EAEOI OO0 1 EAO AA OAT GBmmadgdindétaent A O A £l
affiliés aKi Ama Bioen 2019 et 373 a Come Voglio Bio
En ltalie, RO 1 ACAOET O AEI  OHrdnde. EB 20000 29D deOdoittOde Nedité A 1
occupaient moins de 70m2En 2019, des petits points de vente ont fermé, tandis que le nombre
de magasins de plus de 150 m2 a progresdéd AT OAE C1 A EAO Aifeénk deOmagasins
italiens en 2020.

En outre, lesparts de produits frais et de vracsont moins importantesN O 86 AT & OAT AA
La plupart des chainent créé leur marque de distributeur. 3
LAO T ACAOET O ObPi AEAI EOi O AOOAEAT O AGBETTT OAON

magasins et de communiquerdavantage pour lutter contre la concurrence de la grande
distribution. La distribution spécialisée reste cependant imbattable s'agissant de I'étendue de

son offre.En 2019, 12 % des magasins spécialisés bio comportaient un espace restauration.

En 2020/2021, les ventes bio se sont également développées dans les autres circuits
(supérettes, pharmacies,stations-service,i] AOAETi O8AOA8qQ AOAA @I A EAOO
On dénombrait405 sites Internet proposant des produits bio en 209 contre 286 en 2015 Pour

7p AAO OEOAO )1 OAOT AOh EI OBACEOOAEO AA 1AOO
production ou de transformation). 39% des magasins en ligne avec des produits biwe
proposaient pas de produits conventionnelsLa part de bio dans le €ommerce a été évaluée a

z = s A A ~ Z ~ oA

bio en ligne au cours des prochaines années.

2- Ellea été créée en 199

1- Contre 1163 en 2010.
3- On peut comparecela au réseau Biomonde en France.



En 2019, 2857 exploitations bio pratiquaient la vente directe. On dénombrait 28 marchés

avec des produits bioAO x wx COI Ob A d466AexploAaiohDlio fals&dnt de

I 6ACOEOT OOEOI A o

du hors domicile a été impactée positivement par la réouverture progressive des restaurants

et des établissements publics, le retour a la mobilité et la diminution progressive du télétravail.

Les habitudes de consommation des Italiens sont eratin de changer car ils adoptent des styles

de vie plusdurables et sontdavantageconscients du lienAT OOA | 8 Al lg&dakd. OAOET 1
En Italie, b santé estla principale raison d'achats de produits bio

Les ltaliensOT 1 & 001 0 AOOAAET O U Lachs©daare Arenfoicdddr] A A A
intérét pour les produits locaux.

0AO AEI 1 AOOOh EI OBACEO AO PAUO 11T 1 A Ai DAT OA
Ad %001l PA8 , A N @é unedare dé dhax trdslintportrits@adr eux.

Les principales catégories deproduits bio achetés par les Italiens en 2020/2021 ont étdes

fruits, les produits laitiers, les [égumes et les produits a base de céréalesd GO&E OAOOAEO |
bio le plus vendu devant les confitures et pates a tartiner a base de fruits et les boissons
végeétales.

La consommation de produits bio est davantage développée dans le Nordghys, mais, eépuis

guelques tempsgelle semble croitre aussi dans le Sud.
Le Royaume-Uni : hausse du marchdio depuis plusieurs années

Globalement, le marché bio britannique a plus que triplé evingt ans et progressé de 586 en
dix ans, atteignant 2,91 milliardsi en 2020(+12,6 % vs 2019). La part de marché des produits
bio restait néanmoinsencore inférieure a 2%.

$ 6 A b CloilAssodationla pandémie a été le catalyseur d'une croissance rapide du marché
bio en 2020.

En 2019, plus de 8%% des adultes britanniques ont acheté des prodwstbio, contre 80% en
2014.

En 2020, ks ventes de produits bio ont progresséans laplupart des circuits. Le circuit de la
livraison a domicile est celui qui a le plus progressg+36,2% en 2020, devant la grande
distribution : +12,5%1. Les ventes dedistributeurs indépendants ont quasiment stagné
(+0,9%). Le secteur de la RHD est le seul a avoir recutg3,2 %). Cela est d( a la pandémie qui
a occasionné la fermeture des restaurants commerciaux.

En 2020, h GMSrestait le principal circuit de distribution des produits bio avec une part de
marché de 64,8% du marché bio alimentaire et non alimentaireLes principales enseignes de
supermarchés/hypermarchés pour la distribution de produits bio sontSainsbury's Tescoet
Waitrose. Les deux enseignes dhard discount, Aldi et Lidl, ont étoffé leur offre de produits bio
ces derniéres années, 8 ET Oi 06 0 AAO AEOAT O1 OAOO bHPI OO 1AO
distribution classique a considérer comme obligatoire la présence de produits bio dars®n
offre alimentaire.

Le circuit de livraison a domicile comprend a la fois les achats en lighet les abonnements a
des "box schemes" (équivalent du panier bio). Il a représenté 179% du marché bio britannique
en 20203. D'aprés laSoil Associationsa part pourraitbientét atteindre 25%., 8 | £#£0A AA DC

1- Ces taux de croissance concernent a la fois les produits alimentaires et non alimentaiges que +126 % est pour le
marché alimentaire uniquement.

22)1 OBACEO ABOAA UIOA ADIODO ®i @D Afs dientBied eb ligaeOrEsidé Pokd 2810 E
3- Hors ventes en ligne de la grande distribution.



bio disponible en ligne est de plus en phkilargel. Ocadqgle premier distributeur de produits bio

en ligne, enproposait plus de4 500 référencesfin 2019. Un partenariat entreOcadoet Marks &

SpenceA Ai i AOOi U 18A0O0T I TA ¢nmpwh EI AAOOAEO Al
bio en ligne.De nombrewses personnes de la Générationpféferent acheter leurs produits bio
enlignecarAl 1 A0 OfuAd Bvalaflohs@les produits postées sur les sites de vente pour
DOAT AOA 1 AOGOO AEnRAIOAd RogaumdmiAcaiE Ik @ds@me plus grand

acheteur mondial de produits bio en ligneLes deux principales entreprises de livraison a
domicile de paniers bio sontRiverfordet Abel & ColeCe dernier a lancé un service de livraison

de repas bio au bureau. Leéduction des embalages murrait contribuer a la progression des

OAT OA O [(EId et Acdehiie Er@ priorité pour les consommateurs bio britanniques.

Le circuit des distributeurs indépendants comprend les magasins spécialisés, les magasins
diététiques, lesépiceries fines, les artisans, les supérette®t la vente directe (magasins a la

ferme et marchés de producteurs). Il a représenté 14% du marché bio en 2020ll existe entre

800 et 1000 magasins indépendants et petites chaines proposant des produitsio. De
nouveaux distributeurs indépendants de produits bio ont vu le jouces dernieres années.

La chaine spécialisé®lanet Organica racheté son concurrentAs Nature Intendeddevenant

ainsi le plus grand détaillant spécialisé du Royaumeni avec 15 pints de vente. Elle prévoit

161 OOAOOOOA AA AE@ AOOOAO I ACAOET O AATO T A 'O
$ 6 A b CloiAssodkationréduire les distances effectuées pour acheter de la nourriture et se

fournir directement auprés du producteur sont des facteursclés pour le consommateur bio.

Les distributeurs indépendants apportent des connaissances spécialisées, des produits et des
approches novateurs.La distribution spécialisée propose des marques bio exclusives non
disponibles dans les supenarchés. 51 AAOOAET 111 AOA AA DOT AOI
AT i1 ACAEAT EOi O AT 1T ACAOET O Obi AEAI EOi O AOAT O
La RHD areprésentéeulement 2,7% du marché bio britanniqueen 2020(contre 4 % en 2019).

En 2020, les produits laitiers et les fruits et légumesrestaient les principales catégories de

produits bio achetées au RoyaumeUni, représentant prés de la moitié du marché bio.

, A OAT 0i AOO AAOGATOA 1T A DPOET AEPAI A OAEOIT A
britanniques. Kantar Worldpanela A 8 A E Irécefn@énOrapporté qu'un aliment sur trois est
choisi pour des raisons de santd.es consommateurs britanniques considérent les aliments bio
comme une alternative plus saine. De maniéere générale, les Britanniques sont de plus en plus
nombreux a consulter les étiquettes des produits pour décider quels produits acheter.

DepuislaA OEOA Al Ei AT OAEOA AA 1T A OEAT AA AA AEAOAI
de choix important pour les consommateurs.

Les produits bio sont considérés comme fiables.

, 6 AT OEOTTTAIT AT O AOGO 1 A . RdbDaidg® (el lesO prablorhed
environnementaux plus vastes continuent également d'influencer les choix des

A
consommateurs AQ "OEOAT T ENOAOG O1 16 AA pPI OO Al bi ¢
Al EIl ACGENOGAR AA 16EI PT OOAT AA AA bDPOi OAOOAO T A
pesticides. Afin de limiter le gaspillage alimentaire,ils font plus souvent les courses

~ o~ = s o~

0

AEEEEAOI Oi AA 001 AEACA AG AB2M dbd BaDasirsshécidliséd A D A
AOOAEAT O A8 AOT EO Sail BskocidionfesphoOusts nsndemiialEs deviennknt
la norme dans les magasins indépendants.

1- $ d@pres la Soil Association, les produits proposés sont souvent plus frais que dans la distribution classique

2- Les magasins de proximité faisant partie de chaine font tout de méme partie de la catégorie "distributeurs indépendants".
3-$8ADPOT O )03/ 80%des2 DEOAT ODENAAO OA Ai A1 AOAT 6 6010 16 AOOAU b
leurs murses.



Comme en Allemagne et en Suede, le végétarisme et le véganisme se développent au Royaume

51 E8 $KkantaBWuildpanel le nombre de repas végans pris au Royaurtni a progressé

de 23% entre 2015 et 2019.

Selon une étude de&kantar Worldpanel publiée en novembre 2018,

72 % des consommateurs britanniques estiment que les produits
biologiques sont trop chers.

# ADAT AAT Olh Sol AsdobBiddiond®s jeunes Britanniques en
particulier la Génération Y achétent de plus en plus de produits bio

car ils souhaitent connaitre l'origine de leurs aliments et sont préts a

payer davantage pour des produits respectueude I'environnement

et du bien-étre animal. $ 6 A B O30iDAsdodation44% des jeunes
"OEOAT T ENOAOG YCi O AA puy U cw AT O A
2019).

La demande en produits bio est plus importante a Londres et dans le

3O0A AA 16!'17TCci AOAOOA N Guni. LasdproQuitsi A O A
de la marque Scottish Organicet l'agritourisme contribuent a la
croissance du marché des produits bio eBcosselemarcei AET Ad) Ol feimdnd AO
développé (1% du marché alimentaire en 2018).

La Suede: une stagnationdu marché bioen 2019 et un recul en 2020

Globalement, le marché bio suédois a été multiplié p&;4 entre 2010 et 2020.Aprés un fort
développement en 2014 et 2013h 1 A AOT EOOAT AA AO | AOénR0O16 AET
Pl 60 AAO OAEOT 1T &En2A1B etR0i9, IN Dakchébd budeid©Oghasiment stagné

En 2020, ilareculé de 1,80,08 1 OA Al E ondiAidsd. L&ralenfisgementconstaté depuis

2017 est principalement di aun intérét croissant pour les produits locaux et végétariens ou
végar?, au détriment des produits bio.Les magasins ont davantage mis en aval@s produits
végeétariens et \égansque les aliments bio.En outre, la grande distribution a beaucoup moins
communiqué sur les produits bio en 2020.

La part de marché des produits bicest retombé a8,7% en {
2020 (contre 9,0% en 2019 et 93% en 2018.# A1 A 06 &
par la faible croissance des vente de produits bio dans un
contexte de hausse des prigdes denrées alimentaires de 3,%.
En 2020, la grande distribution (hors e-commerce) a
représente 49 % du marché bio suédois en valeurdevant le Bgc
monopole (Systembolagetavec 20%, la RHDavecl7 % et les J*t N
ventes en ligne(6 %). ‘
Dans la grande distribution,les ventes bio ontcontinué a
reculer en2020. Les MDD représentent une part importante des ventes bio de la GM8ds des
¥ en 2018).En 2020,ICArestait le principal vendeur de produits bio en 8édeavec unegamme
de plus de 3200 références bio, dont un peu plus de @00 sous MDD Coopest la chaine de
distribution avec la part de bio la plus élevee (8,% en 2020), cependant, elle a réduit un peu
son offre en produits bio en 201918 A1 O AEdpdaklargi sa gamme de produits bio sous

2- La part de végétariens et de végans dans la population suédoise a beaucoup augmenté ce qui a eu une incidence négative

1- Quasi doublement du marché bio en 2 ans.
000 1A 1T AOAET AAO POI AOEOO AEIT Ad1T OEGCET A AT EI Al A8



MDD en 2020Lesventes bio deLidl ont continué acroitre en 2020 (+5,9% vs 2019).En 2020,

son offre comptait environ 150 références bip dont 90 % sous marques de distributeur.Le
lancement de mouveaux produits bio sur le marché suédoia vraisemblablement étélimité en

2021.

Les ventes bio du monopole suédois ont progresse d&% en 220, ce qui est davantage que les

autres circuits mais bien inférieura la croissanceA 8 E1 U A N @82 obléd Rad6)oad 1 7 A O
Systembolageh A OOAET O AT O cHipAA I OCAGQEAAIOEGAO AAT pai 1 O
pour 2020. En 2020, les produits bio ont représenté15,0% en valeur des ventes de
Systembolaget_es vins sont la principale catégorie de produits bio vendue par le monopole.

Les ventes de produits bio en RHD omeculé de 16% en raison de la pandémie

En revanche, cette derniérea accéléré la croissance des ventes bio sur Interde€Elles ont
augmenté de29 % en2020. En 2020, la part de marché&n valeurdes produits bio en ligne était

le double de celle en magasin&n 2020, la part de produits bioétait déja trés élevée chez les

deux principaux distributeurs en ligne: MatHem: 24 % et Mat.se: 16,4% (ce dernier
appartient a Axfood. En 2020, MatHem proposait plus de 2500 références bio et son
concurrent pres de 1100. La proportion de la population suédoise effectuant des achats
alimentaires en ligne était déja en forte augmentation avant la pandémie. Les jeunes
générations sont particulierement habituées aux achats en ligne. Les ménages avec enfants sont
plus nombreux que les autres a effectuer leurs achats alimentaires sur Internet, en raison du
CAET AA OAI PO 111 Ekowei augnideAtdionAdes ashatd BeOproduits
alimentaires en ligne stimule également ceux d'aliments biologiques. En effet, les
consommateurs qui achétent des produits alimentaires achetent en ligne environ deux fois plus

de produits bio que ceux effectuant leurs achats en
magasin. D'apres Ekoweh les clients qui achetent des
aliments en ligne sont en grande partie les mémes
clients que ceux achetant des produits bio.

Les ventes en magasins spécialisés ont représenté
seulement 1% du marché bio suédois en 2020.

, 6 AT OAECT A ParBdisd Eduil Eddipoitait

NOAT NOAO BIET OO AA OAT OAOG U
magasin en ligne, a fait faillite.

Lasanté apparait de plus en plus comme I'une des principales raisons de consommer bio pour

les Suédois.D'apres une emuéte réalisée en janvier 2016 parEkowel#, 87% des Suédois
estimaient que les pesticides présents dans les aliments conventionnels représentaient un
risque pour la santé.La population a été marquée par les scandales alimentaires de ces
dernieres années ainsi que par plusieurs études Il y a également une préoccupation croissante

pour la préservation de I'environnement et le bierd OOA AT ETI A1l 8 #1111 A AAT O
Suédois sont également tres sensibilisés a la réduction des emballages alimenmisi

Le prix est la principale raison de norachat de produit bio.

Les campagnes de promotion pour les produits bio ont diminué dans la grande distribution
suédoise en 2021cequiad] AOT EO O1 Ei PAAO 1Ti CAOEALA OOO 18

1- Lidl continue a ouvrir de noueaux magasins en Suede.
2- Ekoweb estime que ¢a a permis aux ventes bio en ligne de gagner 2 & 3 ans.

3- En 2018, beaucoup de Suédois associaient les aliments bio & une meilleure santé, mais ils considéraient qu'il y avait aussi u
lien entre la santé eles aliments suédois et locaux.

4-1 OPOT O A3 01 i AE AdoSuedois teprésentitif dlla@dpulalich suédoise
5- En particulier par un film qui montrait la diminution des résidus de pesticides dans l'urine d'une famille grace a une diete
bio et par une étude établissant que la chair des bananes conventionnelles contient des résidus de pesticides.



, Bspagne: un développementrelativement récent du marché domestique

, 8 A001T O AO | A OdvEimenAddimeAc® enRCLBLE marché bio espagnol a été
multiplié par 2,6 entre 2009 et 2019. Le marché bio a progressé de 8% en 2019 pour

atteindre 2,363 milliards ‘O 8a part de marché des produits bio a été évaluée a 2,2¢len 2019.

En 2019,pres de 70% des Espagnols déclaraient consommer des produits bio au moins une

fois par mois La part éait méme de 80% pour les 1624 ans résidant a Madrid.

En 2019, la grande distribution était le premier circuit de commercialisation des produits bio

avec une part de 48462, devant la distribution spécialisée (36%).

La croissance du marché bio espagnolCe0 &£ OOAT AT O T EiT A AO Ai OAI
produits bio en grande distribution. La plupart des chaines ont déja des milliers de références

bio dans leur offre couvrant déja la quasitotalité des besoins du consommateur moyerAldi et

Lidl introduisent régulierement de nouvelles références bioFin 2020, Aldi proposait un
assortiment de 200 produits bio sous sa MDGutBia Les principales enseignes proposent de

plus en plus de produits bio sous marques de distributeur$ 6 A PKamtad Worldpanel les

produits sous MDD occupent une placeroissantedans les achatdio en EspagneNéanmoing

O A PAOO Ei i OOAT OA AA AAO pPOTI AGEOO bDOIT OEAT «
proliferent dans la grande distribution ces dernieres années, accroissant la visibilité des
produits bio. Un exemple en est IBiosferachezEl Corte InglesCarrefaur a commencé a ouvrir

des magasinCarrefour Bioen Espagne, en commencant par Madrid, et a développé l'offre de
produits bio dans ses supermarché€arrefour Market A une échelle trés locale, deux enseignes,
Sparet HD Covalcpont ouvert des magasins Hyrides avec un large assortiment de produits

bio, complété par leur offre habituelle.

En revanche, ¢ leader espagnol de la GM8Blercadong n'a pas encore décidé de miser surde
produit s bio.

$ 6 A Ex@rita®Worldpanel Lidl est devenu le premier distribueur de produits bio d'Espagne,

devant Carrefouret Aldi.

Actuellement, ondénombre entre 3000 et 4000 magasins spécialisés bio en Espagniea
distribution spécialisée espagnole est en Ipine restructuration. Au cours de ces derniéres

années, cesont plutdt des magasins de taille moyenne ou graedjui ont été créés. Les nouveaux

points de vente sont surtout localisés dans les grandes villes et dans les zotmsistiques. Les
principales chaines de magasins spécialisés bio soweritas et Herbolario Navarro. Veritas

comptait 77 points de vente début 2021Le plus grand, qui a ouvert fin 2018, a une surface de

vente de 900 m2. La gamme de Veritasdépassédes 6000
références bio en 2020Cette chaine bio a vu son chiffre
AdAEEAEOAOD ®o@h 2DZDAENDIAID Navakro } ;
comptait une trentaine de points de vente début 20271 gl AR s s s 5 GRANE
, 8 AT OAECIT A" EAEO Adaddehiid Gds magasins :: ‘
espagnols en 2020.

Les chaines sont en cours de développemef@omme dans
A5 AOOOA & glnid ddribution spécialisée se
concentre: Veritaset Ecorganicse sont alliés eHerbolario
Navarro a rachetéle magasinBiospace

En 2019, la RHD représentait enviror2 % du marché bio
espagnol. L'introduction de produits bio dans ce circuit se développe.

1- La croissance a été particulierement forte en 2014 et en 2015.
2- La GMS est devenue le premier circuit de commercialisation des produits bi@H 2



En 2019, les autres circuits (vente directe, coopératives de consommateurs et magasins en
ligne) représentaient 14 % du marché bio. Les ventes de produits bio progressent en vente
directe (desmarchés bio existent dans toute I'Espagne) et sur Interne€arrefoura recemment

P z A N oz

racheté PlanetaHuertoNOE A OO 1601 AAO DPOETI AEPAOG AEOOOE,

Espagne et au Portugal.a pandémie semble avoir eu un fort impact sur les ventes en ligne.
Ainsi, celles deVeritasont triplé entre 2019 et 2020.

Le premier marché de gros pour les produits frais bio a été inauguré erovembre 2020 a
Barcelone. Les fruits et légumey sont les principaux produits commercialisés. L'objectif est
d'atteindre 50 % des besoins de Barcelone en fruits et légumes bio d'R031.

$ 6 A Ex@nta®World Pane) 72% des ménages espagnols consommaient des produits bio en
2020.

$ 6 A Ex@ritaOWorldpanel la Catalogne est la régiogui comptele plus de consommateurs bio.
La demande en produits bio est aussi particulierement importante a Madrigda Valence et au
Pays Basque.

Barcelone est la capitale mondiale de I'alimentation durable en 2021.

La Génération Y est la principale catégorie de=m
consommateurs de produits bio @ Espagne. i
Selon une étude duMinistere de I'Agriculture §

biologiques ont moins de 35 ansL'industrie I'a
bien compris : de plus en plus de produits bio
destinés aux jeunes sont lancés sur le march
espagnol. D'ares les experts, les jeunes
augmentent leurs achats de produits bio=
lorsqu'ils ont des enfants. ‘
Beaucoup de femmes entre 40 et 50 ans
consommentégalementdes produits bio.

Les productions végétales ont représenté 55% du marché bio en 2019Les fruits frais ont été
la principale catégorie de produits bio consommée en 2019

Le marché bio espagnol en 2019 (en valeur)

vins
1,5%_

légumessecs_
2,1% '
__viandes et produits
carnés
15,0%

ceufs
2,2%
poissonset fruitsde
mer (fraiset en o
conserve)
2,2%

autres produits 4 base_*
de céréales
3,3%
conserveset jusde_/
fruits etlégumes
3,8%
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de terre)
| 13,9%
produits laitiers
pain, biscuits et 7,5%
patisseries
6,6%

Sourced, - ET EOOTGIAD IO 1/88' veGEFA CT A

/ - huiles|
4,4% ‘

I 1- En 2018, la Communauté de Madrid a représenté envirorf¥d Bu marché bio espagnol.




La demande en produits bio transformés a augmenté au cours de ces dernicagsées, ce qui

a eu pour effet une hausse des importations de ce type de produits. Les importations ont méme
progressé plus rapidement que les exportations au cours de cette période.

, A OAT O0i AO T A POI OAAOQETT AA 1 6ARIOEDADTRA AD @ £
pour les consommateurs espagnols.

Les consommateurs espagnols ont accru leurs connaissances sur la production biologique.

#1 11 A AAT O ABGAOO0OAO PAUOh T A 111 AOA AA Oi ci OA
Le marché bio espagnopourrait continuer de progresser fortement au cours des prochaines
années, notamment grace au développement de la consommation bio des jeunes.

s A oA oA

LeDanemark :3 A0 EAAEOAT 6O O1 16 1 A0 POAI EAOO Al 1 Oil

Le marché bioacommencd OA Ai OA1 1 bPAO OEO8 %l c¢mpoh EI A
Le marché bio danoisa dépassé 2,3milliards O en 2019, soit une progression de9,9% par

rapport a 2018 et de 73,8 % par rapport a 2015.

En 2019, les produits bio ont représentél2,1 % des achats de produits bio en GMS et en ligne

En 2020, leur part est passée a 1%.

La préservation de la santé est la premiere raison d'achats de produits bio au Danemark, devant

la protection de l'environnementet le bien-étre animal.

En 2020, plus de % des Danois ont acheté des produits bio toutes le<

semaines (contre 52,5% en 2019 et 48,7% en 2016). Le
développement avancé du marché bio danois peut étre expliqué par le
campagnes de sensibilisation qui ont été organisées (lego bio danois m
est connu par 98% des habitant$) et par la coopération entre les

enseignes de la grande distribution et la édération bio, Organic
Denmark Cette derniére travaille avec |&MSau niveau stratégique et
soutient les enseignes dans le développement de leurs rayons bio afi..
de donner plus de visibilité aux produits bio. Des formations et séminaires soatganiséspour
aider les petites entreprises a travailler avec la GMS et la RHD.

D'apres les analystes du marché danois, le marché des produits bio Danemarkest entré dans

un cercle vertueux d'accélération de la croissance : les consommateurs élargigsieurs achats

de produits bio a d'autres catégories de produits, ce gengendreun élargissement des gammes
pour répondre a la demande.

$6ADPOT O O A ATIBd0I6gdal Lahdd Assodiati@®TAI des consommateurs danois
ont déclaré gu'ils acheteont plus de produits biologiques au cours des prochaines années.

Il'y a quelques années, unétude de la Danish Food Administratiora montré que plus de la
moitié des fruits et Iégumes conventionnels contenaient des résidus de pesticideSuite a cette
etude, sept chercheurs danois ont recommandé que les femmes enceintes et les jeunes enfants
ne consomment pas de fruits et Ilégumes conventionnels. Cela a eu un fort impact sur le
développement du marché bio des fruits et légumes au Danemark : ils sont deus la
principale catégorie de produits bio vendue en 2018.

D'apres Organic Denmark les consommateurs danois accordent de plus en plus de confiance
aux bienfaits des produits bio etsont conscients qu'ils peuvent influencer la production
alimentaire par le biais de leurs habitudes d'achat.

1- Statistics Denmark a revu sa méthode de calcul en 2019.
2- Fin 2019, le logo bio danois a fété ses 30 ans.

3- Elle a été réalisée sur 215 échantillons. 246 échantillons bio ont également été étudiés. Huit d'entre eux contenaient
également des pesticides, ce qui faBdes produits bio analysés.



Les produits bio les plus populaires au Danemark sont les flocons d'avoine ($2sont vendus
enbiccdh 1T AO AAOT OOAOh 1 AO UAT 6000 AO 1 A0 GOEOS
La grande distribution est le premier circuit de
commercialisation des prodiits bio. L'enseigne Coop a
introduit des produits bio dans ses rayons des 1981. La
grande distribution (avec la vente en lignel représenté

81 % du marché bio en 209. Les ventes de produits bio
dansce circuit (ventes en ligne incluses) ont progresse de
9,4% en 2019 par rapport a 2018. Une alternative bio est

= proposée pour la plupart des produits vendus dans la

; : = W grande distribution. La tres grande majorité des produits
d'alimentation |nfant|Ie présents dans ce ocuit est bio. Certains magasins proposent
uniquement des produits bio pour certaines gammes de produits. D'apré3oop les produits

bio sont devenus une norme pour de nombreux Danois lorsqu'ils choisissent des biens de
consommation courante. Dans les magins IRMA le bio représente 28% des ventes. Cette
chaine a ouvert un magasin totalement bio & Copenhagudetto est I8 OT AAO DOET A
distributeur s de produits bio au DanemarkSa MDD bio compte plus de 200 référencdsa part

du hard discount dans ls ventes de produits bio est en croissance. En 2018ldi a doublé le
nombre de références bio dans ses points de vente pour atteindre les 200. Cette enseigne
souhaite continuer a accroitre son offreLes ventes de produits bio en GMS ont progressé de

14 % en 2020. Les faibles prix des produits bio ont stimulé les ventes.

Les achats de produits biesur Internet se développent. Les famillesirbaines avec des enfants

sont celles qui achetent le plus de nourriture en ligne (en particulier des paniers) et elles
consomment généralement davantage de produits bio que la moyenrees deux principaux
vendeurs de produits bio en ligne sonAarstiderne.conet Nemlig.com

La distribution spécialisée bio n'existe quasiment pas au Danemark.

Les ventes sur les marchés et A AAOI A T A OADPOT OAT OAT O NOAT O 1
ventes totales de produits bio.

L'utilisation de produits bio en RHD est en plein expansion : laentes de produits biologiques

ont augmenté del0,6 % dans ce secteur en 203, pour atteindre 349 millions O. La part de

PDOT AGEOO AET AAT O % ek 2014.Les candiried pAbliids 6t leb respaprants
commerciaux ont été ferméd DAT AAT O OT A COAT AA PAOOEA AA 16,
Les fruits et Iégumes et les produits laitieront été les deux principales catégories de produits

bio vendues en 2019

11 % des Danois sont de gros consommateurs de produits bei ont représenté 44% des
ventesbio en GMS en 2018. La consommation de produits bio est davantage développée dans

s s N 0~ oz

$ 6 A PERGWEN la pandémie a eu un effet positif sur les ventes de produits bio en GMS et en
ligne.

1- L'une des raisons pour lesquelles la proportion de I'avoine biologique est si élevée estmngunication alarmante faite il
y a quelques années a propos des niveaux élevés de résidus de pesticides dans l'avoine conventionnelle.
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Le bio est une tendance de fond en Autriche, ancrée depuis de nombreuses annéesnarché

bio autrichien a plus que doublé en dix ans, atteignant2,37 milliards G en 2020 (+15,4 % vs

2019)1.

$ 6 A DAMRA 9Y % desAutrichiens ont achetédes produits bio au moins une foign 2020. En

W1, 7@ J.Em OAEOIT AA 1A BATAIIEAR AAAOA
. f, ﬁ oy montres plus attentifs a leur alimentation.
= ‘W‘“ La grande distribution est le principal circuit de vente
1 :

5 %

des produits bio, elle a représenté81 % du marché bio

en 2020 (dont plus du tiers en hard discoun}. Les

produits bio sont tres présents en GMS, notamment sous

MDD.La part de marché des produits bio dans ce circuit
a été del10,0% en 220 (contre 9,3 % en 2019) Au

‘ cours du premier semestre 2021les ventes de produits
bio dans la grande distribution autrichienne ont

progressé de prés de 1%6 par rapport au premier semestre 2020.La part de marché des

produits bio dans ce circuit a atteint 11,46 au cours de cette période.

La vente directe et les ragasins spécialisés bio ont représenté41% du marché bio en 2Q0.

, A 1 A E Oesthiént lds préddiE bio les plus populaires auprés des consommateurs bio

autrichiens en 2020.

Les raisons d'achat de produits bio sont principalement la santé et I'orige régionale.

Les PaysBas: un développement des ventes bio en GMS

Le marché bio néerlandais a progressé d&,5% en 2018, atteignant 1,681 E1 | EA®A 08
presque triplé en dix ans La part de marché des produits bien GMS et magasins spécialisés

atteint 4,7 % en 2018.

$ 6 A Bepandl GfK 956 % des ménages néerlandais ont acheté des produits bio en2fD

En 2018, la grande distribution (hors hard discount) représentait 51% du marché bio
néerlandais, devant la RHD avec 2k, la distribution spécialisée avec 20 et la vente directe

avec seulement 3%.

En 2018, le secteur de la RHIest celuiqui a le plus progress&+15,0%), devant la gande
distribution (+8,2 %). Lesventes en magasins spécialisés ont régressé de (9.

En 2019, les ventes de produits biont progressé de 4,% en GMS et de 1,% en distribution
spécialiséé. La progression a été de 3, pour la RHD en 2019.

Les enseignes de la grande distribution proposent entre 50 et@0 références bio. Leur offre

AR DOl AGEOO AET O1 00 -$3$ OA Ai OAI i1 pPA8 #AO
importante des ventes degoroduits bio en GMS.

Méme si les ventes bio en hard discount ne représenteatcore que moins de 26 du marché

de Lidl comptaient pres de 60 produits bio chacunen 2018.Elles continuent de se développer.
Depuis quelques annéesgeb magasins spécialisésubissent davantage la concurrence de la
grande distribution et la pression sur les prix quien résulte. Cependant, ils comptent encore de

~ s N o~ o~ s oA

nombreux clients fideled8 #6 AO00 A AT Maudodp dén&u@eAuR Broduitsl Bidsont

2-Contre-3,5% en2017

1- Il avait progressé de 6,% entre 2018 et 2019.
3,61 O 1 aGehte drec®BAOO DAO AT 11 OA PI OO @truo08
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boutique en ligne en plus de leur magasin physique ont plutdt continué a voir leur chiffre

A ofdrg&croitre8 , AO I ACAOET O Obi AEAI EOi O OAT AAT O AAGQ
la grande distribution vend plus de produits frais.Le recul des ventes de la distribution
spécialisée est aussi di en partie a la baisse du nombre de magasins héés bio. Les
fermetures concernent des petits magasins dont les propriétaires prennent leur retraite et ne
trouvent pas de repreneur.Fin 2020, on dénombrait 315 magasins spécialisés bio aux Pays
Bas.Les magasins bio proposent généralement entre@0 et 9 000 références.

Un certain nombre de boutiques en ligne spécialisées dans les produits bio et de concepts pour

les boites de repas bio ont vu le jour au cours des dix dernieres années. En outre, des produits

bio sont également inclus, par exemple, dans les boutiques egrle pour le vin et les boites de

repas standard.Les ventes de produitssur Internet ont représenté environ 1,2% du marché

bio néerlandais en 2017.

Environ 500 agriculteurs bio néerlandais pratiquaient la vente directe en 2018. 375 d'entre eux

avaient unmagasin a la ferme, 50 vendaient exclusivement sur les marchés et 75 avaient une
activité de vente saisonniére.

La vente de produits bio chez les artisans et dans les épiceries fines se dévelopgalement

Les fruits et Iégumes frais (pommes de terre inakes) sont la principale catégorie de produits

bio achetée.

LesprincipalesraisonsA 8 A A&hti A D OT OAAOQET 1  AtAe bierdélkd afimaDlie]l T Al A
prix constitue le principal frein au développement de la consommation de produits bio.

$ 6 A b O3DA la sedsibilisation croissante des consommateurs néerlandais a la santé et la
demande de produits respectues AA 1 8 AT OE @GelvrhidntdaimériteOla croissance du

marché bio.

La Belgigue:01 1 AOAEi7 AET DI 00 Ai OAI T bbi AT 7AI1 1T

Le marché bio belge &té multiplié par 2,6en dix ans pour atteindre890,7i ET1 1 ET 1 Zdt O AT
(+13,5% vs 20192). La part de marché bicest restée a3,4 % en 2020 en raison dela forte

hausse dda consommation alimentaire totale(4,94 % en Wallonie?).

En 2020, 96% des Belges ont acheté au moins une fois un produit bio.

, A ATTOT1T1AGETT AET AOO 1T AOCOGAT AT O PI OO i1 AOI A
et Bruxelles ont représenté 61% du marché bio, contre 3% pour la Flandre. La Wallonie
compte AAOAT OACA ABACOEAOI OAOBOO AEIT h AlelablénorgEAAA O
Bruxelles, quant a elle, abrite davantage de célibataires, de famillesées et de ménages a deux
revenus avec un intérét croissant pour les produits bio.

La grande distribution restait le principal circuit de distribution en 2020 avec une part de
marché de60 %, dont 38 % pour les supermarchés et hypanarchés, 8% pour le hard discount

et 14 % pour les supérettes. La gamme bio proposée en hard discount reste encore modeste
(entre 20 et 60 références) comparée a celle des supermarchés classiques (en moyenne 200 a
600 référencest). La grande distribution propose beaucoup deproduits bio sous marques de
distributeurs. D'aprés une enquéte deSirius Insight en Belgique, six consommateurs de
produits bio sur dix font exclusivement leurs courses en GMS. Seul%o&ffectuent leurs achats
uniquement dans la distribution spécialiséest 5% seulement aupres des producteurs.

1- Non-alimentaire compris

2- Dans un contexte deausse de 1% des dépenses alimentaires des Belges.

3- Apres un triplement entre2009 et 2019 elle est passée de89 a 4,94 entre 2019 et 2020
4- Certains @ proposentmémel 800.



En 2020, les magasins spécialiségeprésentaient 34 % du
marché bio belge.Contrairement a la situation dans de
nombreux pays voisins, leur part croit chaque annéeau
détriment de la vente direce et de celledes artisans. En g
2020, la Belgique comptait 690 magasins bjadont prés de |&
300 en Wallonie et plus de 80 a BruxellésLes magasins |l S | gk
Oir1o6h AT 1T TUATT AR DI QS som / g%%@ﬂ‘ Wl HAT AA
majoritairement indépendants ou adhérents a de petites |l © . ¢ [ |

chaines. Cependant, on assiste a une restructuratiomiu Bk SHOP

secteur au profit des chaines.La principale chaine de : :
magasins spécialisés bidBioplane®, compteune trentaine debouthues Elle appartlent a une

enseigne de la grande distribution Colruyt, & A&ign@Farm compte actuellement 14 points de
ventes.La chaineSequoiaa repris les points de vente dele” E T  #Efe'cdnipte désormais

15 magasins.

Seul un quart des produits bio proposés dans la distribution spécialisée proviennent de
Belgique, cela semble principalement da un manque de structuration du secteur bio belge.

En 2020, la vente directe représentait5 % du marché bio belgeavec4 % pour la vente a la ferme

et 1% pour celle sur les marchésll ne semble pas y avoir de développement de boutique en

ligne par les producteurs bio.De fagon générale,ad vente en ligne semble se développer plus

1 AT OAT AT O NOBAT &OAT AAsS

Les légumes§ et les fruits ont représenté 43% du marché bio belge en 2020.

, A OAT O0i AO T A NOATEOiI O1T10 1 A0 LBpikdehéuriel AO (
principal frein au développement de la consommation.

En 2020, les célibataires restaient la catégoe qui allouait la plus grande part de son budget
alimentaire aux produits bio.

SelonleBAOT i 1 OOA ¢mgm OO0 1 6ACOEAQOI OOOA dAIEG 'l ¢ LIEALD
xATTTTTA BT OO 1T A POIT i1 OE 0% déds@arsommate@rOeepfoduitsO O O A
bio ont déclaré avoirl 8 ET OA T mMaderA ADAAIOACA U 1 6 AOAT EOS

farm "

’gn?a food, glod beop

2%l ¢@tuvoh 1A AEEAAOA AGAEEZAEOAO AA "ET PI ATAO A OADPOI OAT Oi |

1- En juin 2021, la Wallonie avait 295 magasins bio et Bruxelles 87.
3- dont les pommes de terre




La Finlande : un marché bio en mutation

Il s'agit du 11¢ marché bio de I'Union européenne.
Le marché bio finlandais progresse régulierementl a été multiplié par5 en dix ans, atteignant
4091 E1 1 Een P02, $0it une hausse de 9,% par
rapport a 20191, La part de marché des produits bio’
086 A00 26%eh2ad. U
La grande distribution est, de loin, lgrincipal circuit =
de vente de produits bio.Au cours des années 2010, :
les trois grandes chaines de I&MS ont élargi leurs A S
gammes de produits big notamment sous MDDFin ll
- ’

2018, SGroup proposait 4 100 références bio etK- |4

Group2 100.
Les magasins spécialisés etla vente directe
représentent unefaible partdu marché bio) | | 0o~

aucun supermarché bio en Finlande et il n'y a que quelgues magasins bio indépendants dans

les principales villes. Cependant, les produits bio sont également vendus dans des magasins
dédiés au bienétre qui ne sont pas totalement bioLes deux taineslesplus importantes sont
Ruohonjuuriet) O & Q Elles@@nbtentchacune entre 15 et 20 magasins en centnélle, dans

les plus grandes communeset un magasin en ligneCependant,cesboutiques ne peuvent pas

étre considérées comme des magasins d'alimentation car leur gamme de produits alimentaires

de base est trés limitée. La majorité des produits biologiquesui y sont vendussont importés.

Les magasingiététiques, tels que la chaind.ife, vendent également des produits . On en

trouve aussidans quelques marchés couverts ou en plein aiLes consommateurs les plus
engagés acheétent des produits bio directement auprés des producteurs par un systéme appelé
REKO# A AT 1T AADPO A OO0 1 A ET 00 AdlasudddetiataiNdniegeAO O6 A
Le commerce électroniquede produits bioT 6§ A D A O$ 8AA BK@nia@TNBseulement 4%

des consommateurs de produits bio en ont acheté en ligne en 2018e circuit connait
néanmoinsune croissance modéreée.

$6 APoiLomiz,> AAO &ET T AT AAEO 038 ETUdpe0dud Ouhtie® ddsO @ B
Finlandais achétent désormais des produits bio au moins une fois par semaingetsd'un tiers

au moins une fois par moisEn 2020, seuls 5% des Finlandais nont pas dutout achetéde

produits bio. Environ un cinquieme des Finlandaisont davantage intéresses pales aliments

bio depuis lapandémie.

Les familles avec enfants restent le principal groupe démographique acheteur de produits bio.

$ 6 A PRdd LGomu, les jeunes(en particulier les hommes de moins de 30 ansyont plus
intéressés par les produits bio que les générations précédentes, car ils sont davantage soucieux

AA T A DPOI OAAGETT AA 1 6AT1T Orweianimalliakdngdommdaton ded® OA «
produits ioAOO AAOAT OACA Ai OAT T pPi A AAT O 1 A0 COAT A}
dans les petites villes avec une université ces dernieres années.

Les produits bio les plusachetés par les Finlandaisont les fruits* et léegumeset les produits

laitiers.

1- Cette hausse esjuasiment identique a celle entre 2018 et 2019.

2- Sgroup, kgroup et Lidl

3-Enquéte réalisée début septembre auprés dB85 Finlandais de 18 ans ou plus.
4- La banane est le produit bio le plus populaire en Finlande.
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étre animal.

Le prix apparait comme le principal frein au développement du marchéSelon I'enquéte de

Kantar TNSde 2019, les Finlandais acheteraieniavantagede produits biologiques s'ils étaient

moins chers,Oil§ étaient sirs que le producteur enrecoive un prix équitable et Oil§ étaient
davantageconvaincus de leur différence par rapport aux produits conventionneld.e manque

de disponibilité est également un frein important$ 6 ADOT O 1T A COAT AA AEOO
i AOAE7 AET Dl OOOAEO OA Ai OAI1 1T pAR® ARAOAGOPA DA ¢
consommateurs souhaiteraienten effetpouvoir acheter une gamme plus large de viande, pain

et autres produits a base de céréales bi@es derniéres années, les catégories de produits bio,

telles que les boissons chaudes (thé eaf®), les aliments pour bébésainsi que les jus et les

"soupes' sucréesont connu une croissance considérable grace aux nouveaux produits.

$ 6 A PRod Ldomy dans de récentes enquétes,lps de lamoitié des Finlandais ont affirmé

NOGEI O AOCIi AT OAOAEAT O 1 AOCOO AAEAOO AA POl AOCEOD
$ 6 A PRamb@ll Management Consulting/Nordic Council of Ministehs marché bio finlandais

o = s o~ 7 = s o~z

pourrait dépasser 1,1 miliarduA8 EAE ¢mcuv AO phuv ABEAE ¢mnomns
La Pologne :le marché biole plusAi OAT T D7 A6 %001 PA AA 18 %00
Le marché bio polonais a €té plus que multiplié par six en dix ans, mais reste encore

relativement modeste: il aétéi OAT 071 U opt 1 EIl 1 tivd 2018)0OLa Bart dec T p w
marché des produits bio est estimée moins de 1%.

[OAAAIA ﬁAOpOAgAO [EQAAONAA“QﬁAAAL,oTiTQTAﬁ
Q@ELO[QAQQAO,A@QA@@LQQﬁOéﬁﬂﬂ@@w®mw@§@§m¢ﬂ ‘
| A Oi AODOEOiT Al Ei A1 OAEOA APPAOAEOOAT O ATi1T A 1A

prix est le principal frein au développement de la consommation.
- En 2018, environ 30% des Polonais achetaient des
DOl AOEOO AET h | A%Q lekalreQle fagnri OA E A
réguliere.
#f Les Polonais souhaitent pouvoir acheter des produits bio
| qui soient produits dans leur pays. Cependant, une trés
grande part des produits bio vendus en Pologne viennent
ABAOOOAMONEA AR AT DPAOOEAOI EAO
et de France.
La GMS est devenue le premier circuit de distribution des
e o - produits bio. Il y a encore quelques années, son assortiment
AET 1 OAEO AOOAU 11 AAOGOA8 )1 06 A O OOproliiitofoisduD B i h
MDD. Cela a eu un impact positif sur le développement du marché. Actuellement, plus @87
magasins proposent des produits bio, A0 - $$ DAOOAT O OAD Oi A AT G ABEE
A80O1T 1 ACAOET 8
La distribution spécialisée est biendéveloppée. On dénombre actuellement environ 900
magasins spécialisés bioLa plupart sont situés dans les grandes zones urbaines, mais
commencent aussi a apparaitre dans les villes de moins de 1000 habitants. En 2020, la
chaine de magasins spécialisé3rganic Farma Zdrowiaa ouvert une boutique en ligne en plus
de ses 40 points de vente Organic24.pl Elle est actuellementle principal acteur de
I 8cBmmerce pour les produits alimentaires biolUne petite chaine de supermarchés a été
creée: Bio Family

- ¥ |

o .



Il'y a eu un boom des ventes bio en ligne en 2020 en raison de la pandémie.

Deux magasingarrefourBio ont été ouverts en Pologne.

Des produits bio sont également vendus sur les marches Quelques marchés bio
hebdomadaires ont vu le jour dans des grates villes.

Depuis peu, certains articles bio sont disponibles dans les épiceries, les supérettes et les
stations-service.

La République Tchéque 2: une part de marché bio encore modeste

Aprés une augmentation significative @ 2005 42008, lemarchébioabl OOEO OOACT i |
2011, puis a recommencé a croitre plus rapidement. Globalement, il a plus que triplé entre 2011
et 201901 OO AOOAET AOA ¢ %ys 201B)l Lia Rart HeGnarehé fle€ pradhitg bio

a atteint 1,5% en2019.

En 2019, la GMSrestait le principal circuit de distribution des produits bio avec une part de
marché de35 %, devant les magasins spécialisés et diététiques (¥6), le commerce en ligne
(15 %), les drogueriest (15 %), la vente directe 6 %) et la RHD 6 %).

L'offre en produits bio proposée par la GMS, ainsi que la surface de vente dédiée, ont continué
a croitre ces derniéres années. Actuellement, toutes les enseignes de la grande distribution
distributeurs.

La plupart des magasins spécialisés ne proposent pas que des produits bio, mais également des
DOl AOEOO 1T AOOGOAT O AO /EADicEch ddnomAraitdéf B00 ndgasisE A A O E
de produits bio et naturds. Il existe quelques chaines de magasins spécialisEa plus ancienne,
Country Lifé, a été créée en 1991 et compte dix points de vente, dodmiit & Prague. Cette
enseigne et une autre chaindBioobchod ont également une activité de grossiste en prods

bio pour vendre a la grande distribution. Quelques magasins spécialisés bio ont un petit
restaurant.

La vente directe se développe. Ses ventes bio ont progressé de2g82ntre 2018 et 2019. Les
marchés fermiers connaissent un essor, surtout dans les gmdes villes. De nombreux
producteurs bio ont ouvert une boutique en ligne.

La pandémie a favorisé les ventes alimentaires en ligne en 2020.

Les fruits et Iégumes restaient la principale catégorie de produits bio vendue en 2019,
représentant 17,2% envaleur du marché bio, devant les produits laitiers (15,5%6).

Le consommateur bio type est plutétine femme agé de 20 a 59 ans et vivant dans les grandes
villes. Prague est la principale zone de consommation de produits bio, devant la Moravie du
Sud/Zlinsky.

Le principal frein au développement de la consommation de produits bio est le prikes
produits bio sont considérés comme un luxe par une partie des consommateurs en raison de la
différence de prix avec les produits conventionnelsLes produits bio vendus en République
Tcheque peuvent étre 30 a 806 plus chers que leurs équivalents conventionnels, voire 10%.

Par ailleurs, B consommateur tchéque connait peu les produits bio et sa confiance est limitée.
Le fait que les magasins spécialisés vendentafois des produits bio et non bio ne facilite pas

I 8AAEAO AA AET 8

1- La vente a la ferme est paaratiquée en Pologne pour des raisons fiscales.

2-ElleAOCO Ai 1T OEAi Oi A AiiT T A 1T A Pl 6O EI AOOOOEAI EOi A0 1 A bpi OO Ai
3- Les principaux distributeurs sont tous des enseignes étrangeres. On compte pré&30@es@ermarchés et hypermarchés en
République Tcheque.

4- Dont la chaine allemande DM qui distribue les produits bio allemands Alnatura

5- Elle a été le premier distributeur de produits bio en République Tcheéque.



En outre,57p AO AEEAZEOA ASAEEFEAEOAO AET AA T A COAI
produits importés en 2019.

6 ) Ol: dnidévéloppement plus rapide du marché bio que da production bio

A T AOGAET AET EOI Al AAEO A il dpee&ibetiripl®endinaps 6 ADBI IOE
Bord Big le marchébio a progressé de 16,26 entre 2019 et 2020.

La GMSestait le principal circuit de distribution des produits bio enlIrlande en 2020.La grande
AEOOOEAOGOEIT bOI DT OA OTA AITTA CAIT A AA POITAD
AO 1icdOi Adgh 1 AEO 161 ££0A AT DPOT AGEOO Al AAT 1
aliments infantiles. L'arrivée des discounters allemandsLidl et Aldi a eu une influence positive

sur lenombre de produits bio disponibles dans& grande distribution.La plupart des enseignes

ont créé des MDD bio.

Les autres circuits de distribution des produits bio sont la vente directe (marche de
producteurs! et vente & la ferme)les épiceriesfines et Wk J SN
les magasinsen ligne.Ces derniéres annéedesventes
bio des magasins indépendants des magasins
diététiques etdu commerce en ligneont augmenteé |l
existe relativement peu de magasins spécialisés bjo
BDOi AAAT AT AT O 171 ET © maisoléni
nombrecroit) I T 68U A DPAO AA MAELS
de supermarché bio Quelques magasins bio on
également une boutique en ligne. A A O A éfixBriesh
fines vendent des quantités importantes de produits
bio. Quelques magasins diététiquegsn ont dans leurs
offres (y compris des fruits et légumes)Les grands détaillants en lige dont Amazonproposent

une gamme importante de produits biolLes producteurs biopratiquant la vente directe ont

connu une énorme augmentation de leurs ventes en ligne avém pandémie, la demande
menacant de dépasser l'offreDes débouchés pour la vemt directe se sont développés en
réaction a la pandémie

Les produits bio les plus populaires auprés des Irlandais sotds carottes, les bananede lait,

1 A0 UAT O0DAIh OE ADA&LI6gaRIdgA GOl umes et les fruitsont la catégorie

de produits bio laplus vendue en Irlande, devant les produits laitiers.

En 2020, les fruits et légumes ontté la catégorie de produits bio qui a le plus progressé

(+38 %), devant la viande (+33%), les produitd A 8 i b P20A, taBvdlaillg (€20%) et les

produits laitiers (+8 %).

$ 6 A EBOrdl Big plus du quart des Irlandais ont acheté des produits bio au moins une fois par
semaine en 2020.

En 2017, les consommateurs irlandais de produits bio étaient pour dettiers des femmes.

41p AB6 AT OOA &hite®5 &t GAaRA 426 étaient des ménages avec enfants. 26

étaient Dublinois. Une autre population achetant beaucoup dproduits bio est constituée des
reOOAEOi O NOE 16110 pPI OO AGAT ZAT O U 1T A 1T AEOI T h
santé. Les Irlandais appartenant a la Génération Y achetede plus en plus de produits bio._

o~ s oAz

compris la lutte contre lechangement climatique)et le godt.
Les principaux freins sont le prix des produits bioet la taille limitée des 'gaArpme§'bi9$
Organic Trust la productiol  AET E Ol ATl sifiseantnkntdédeldppé&h DA O

ADPOi7 O

6
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I 1- Il existe un réseau important de marchés de producteurs en Irlande.



secteurs bovin et ovin.ll existe peu de gros producteurs de fruits et légumes big car de
nombreux exploitants ne produisent que ce qu'ils peuvent vendre directement sur les marchés

de producteurs, ce qui les empéche d® OAT AOA A All ekigteAun Eidque @© devoir

recourir davantageaux importations pour répondre au marché bio irlandais si la production ne

se développe pas plus rapidement.e secteur bio apparait comme peu structute  O1 O £FO0AT O
manque de coopération entre les producteurs biologiques efans véritable groupement de
producteurs. $ 6 A B@dartic Trust labsence de soutien du gouvernement pae biais des
marchés publics signifie que de nombreux secteurs n'ont tout simplement pas la masse critique

pour rendre les approvisionnements fiables eproposer desprix raisonnables.

Le Luxembourg : une croissance rapide du marché bio

Le marché bioluxembourgeoist a été estmé a &0l E1 I ET T ®. Il@ pldsique ¢ripidoen ik
ans.La part de marché deproduits bio a étéévaluéea environ 8 %.

Le Luxembourg comptea la fois des chaines de magasins spécialisés bio et des magasins
indépendants. On dénombre au total une trentaine de points de vente spécialiséBIOG la
coopérative des fermiers bio du Luxembourg a vu le jour en 1988 et a créé son premier point
de vente 'année suivante. Il en est issu une chaine de magasins spécialiddaturata, qui
compte actuellement onze boutiques (dont deux a la ferme) et représente environ 36 du
marché bio luxembourgeois. Cette enseigne propose plus d€®@0 références de produis bio.

La chaine francaisé.a Vie Claireest implantée au Luxembourg. On trouve également 3 magasins
de I'enseigneNaturalia a LuxembourgVille. Parmi les magasms bloOUNPse demarque avec
o1 AT1AAPO Ad6i PEAARAOEA AEI ‘ ===\ AO
coobi OAOEOAS8 ) I AIIDOAEO A A O :
AAT O 1A AAPEOAT A AO 138 AOOO'V
Les grandes enseignes de la grande distributiérp)roposent
des produits bio, notamment sous MDD. L'enseigne belglg
Delhaize est présente avec 42 magasinen 2021 et une
gamme de plus de 800 produits bio. Cette chaine
commencé a introduire des produits bio dans ses magasin
dans les années 9CEn 2021, 6 AT O Kac@icdmptait 57
points de vente et proposait 3100 références bio. Elle a
commencé a vendre deproduits bio dés 1974. En 2018, elle a remplacé sa gamme de viande
bovine bio importée par de la viande bio luxembourgeoise.

Il existe quelques systémes de livraison de paniers bio, commeQ@hat Biottéet ColLabor?, et

de paniers repas. La vente a farme est également pratiquée et les associations de producteurs
maraichers de type AMAP se sont fortement développées. Beaucoup de producteurs bio
vendent aussi leurs produits sur des marchés des principales villes du pays. Plusieurs
restaurants luxembourgeois proposent des produits bio, comme le bar a vins de la ville de
Grind, qui est totalement bio.

Les produits bio les plus achetés par les Luxembourgeois somesslaliments infantiles, le miel,

I AO ,IBamaks etlescéréales.

1-, A OAl AEOA 11T UAT AO , OAlI ATl 6O0¢c AOO 1T A PI OGO i1 AdGi AA 16571 E]
2- Cela signifie sans en luxembowois
3- Le paysage de Igrande distribution est trés diversifi€, avec des acteurs luxembourgeois, belges, francais et allemands

4- Le premier objectif de Ghabor est la réinsertion professionnelle.



La Roumanie : un marchébio largement dépendant des importations

, A 1T AOAET AET OI Oi AET A i 0O0i i OA1I Oi U poyx IEII
bio a 1,2%. Le marché progresse grace a un contexte de croissance économique, a un
développementdd 1 861 £#£0A AT DOI AOGEOO AET AO U OT A 1 AE
De plus, &s mesures adoptées en juin 2015 pour réduire de 34 a 9% la taxe sur la valeur

ajoutée pour les produits alimentaires, ainsi que d'autres politiques fiscales liéegix salaires

et aux retraites, ont abaissé les colts des produits alimentaires et ont eu une incidence positive

sur la demande de produits de consommation per@comme plus sairs.

L'intérét pour la santé et I'amélioration du pouvoir d'achat ont conduit & une croissance
significative du marché bioen 20198 0 AT AAT O 1T A DPATAi 1l EAh 18ET Oi C
La grande distribution représentait plus des deuxiers du marché bio roumain en 2018. La

plupart des enseignes proposent une gamme de produits bibléanmoins les produits bio
représentaient encore moins de P4 des ventes de produits alimentaires de la GMsh 2018.

Les produits bio sont présentés dans des rayons dédiés.

Un faible pourcentage des produits vendus sur les marchés sont biges magasins bio ne sont

pas tres répandus Il existe néanmoins plusieurs petites chaines de magasins spécialisés bio
(Naturalia?, Paradisul Verde RealFoodset BioCornej). La vente de produits bio en ligne se
développe.Quelques restaurants dBucarestA O A5 AOOOAO COAT AAO OEI T AC
bio.

La Roumanie importe environ 80 AAO DHOT AOEOO AEiprindp&emdnt | A A
Ad %001 PA .AA 16/ OAOO

Les produits laitiers sont les principaux produits bio vendus en Roumanie, devant

1 6A1 EI AT OAOET 1T ET £A1 OEIl A8

, AO AT TOTi1 1 ACAOBOO AAO COAT AAO OEI T AO OGET Oi OA
La sensibilité aux prix reste un facteur important.

$6APOT O 1 A0 AgPAOOOR 1 AO OAT OAO AA DPOI AOEOO
continuer a bien progresser dans les prochaines années.

La Lituanie : des consommateurs bio essentiellement citadins

Le marché biolituanien A 7 01 AOOEiIi U ppuv TEITEITO O Al ¢
encore inférieure a 1%.

Le groupe de consommateurs intéresses par les produits bio est en croissance, mais reste a un
niveau relativement bas et se concentre dans les villesEn 2020, 14% des Lituaniens ont

acheté des produits bio au moins une fois par semaine et 34 une ou plusieurs fois par mois.
Plusieurs chaines de la grande distribution ont introduit des produits bio dans leur offre,

nl OAT T AT O RIMAli énbriegpse Aotamment sous marquede distributeur.

Des produits bio sont également vendus sur des marchés de producteurs.

Les produits biologiques les plus populaires sont les fruits et Iégumes, les produits laitiers, les
produits de boulangerie, les céréalestdes aliments pour bébés.

Le manque de compréhension & ce qui estio représente le principal frein.Les produits bio

sont notamment souvent confondus avec les produits locaukn 2020, ine enquéte réalisée

pour Ekoagroa, en autres, montré que seul unituanien sur deux sait que les produits bio sont

OAT O /' - AO ITETO A6OT OO0 AAO@ OAEO NOGEIO O

1- Rien & voir avec la chaine francaise.
2- 68 % desLituaniens vivent dans les villes.



11 % des Lituaniensl 8 AAET OAT & EAi AEO AA POI AGEOO AEI 8 0
plu§ éIe'vé, Qesproduits pioA. o o - o S
A OAT O6i AOO 1 A POET AEPAI A OAEOIT AS6AAEAO AA

La Lettonie : une offre bio en progression

Le marché bioletton a été évalué a 105 milliongi pour 2019. Les produits bio ont représenté

1,5% du commerce alimentaire au détail en 2019.

"EAT NOA 1 A 1 AOAEi OAOOA OAI AGEOGAI AT O PAOGEON
différents circuits semblent bonnes.La GMSpropose des produitsbio depuis une quinzaine
AGATTi Ads , 61 £#£0A AT bDOT AOGEOO AEIT AO 1 AOO OE
dernieres années. Deux enseignete la grande distribution, Maxima et Rimi, ont commenceé a

élargir leurs gammes de produits bio, notamrant sous marque de distributeut. Elles
proposent des produits bio dans toutes les catégories de produitRimiest le principal vendeur

de produits bio en Lettonie. Sa gamme comportait plus de 850 références bio en 2018 (#28

vs 2017). Ces deux enseigsesont cependant surtout présentes dans les villes, alors que celle
dominant la distribution a la campagne ne propose pas de produits bio.

Il existe également un certain nombre de magasins spécialise® indépendants.

Une partie des produits bio est comnercialisée en vente directe.

, 6 O0OEI EOQAQET 1  Adstaumation doleEtiGeOest AiEN moiAdAi OAT T DPi A N«
Scandinavie.

Le nombre de consommateurs intéressés par les produits bio est en croissance, mais encore
relativementmodeste) I OB ACEO DOET AEDPAI Al AT Gcldsgembybriied AT O
urbaine se développe).

Les ventes de produits alimentaires en lignesont encore assez modestes. Seuls% de la

population ont commandé des produits alimentairesen ligneAT c¢mpx 8 #1011 A AAT
pays, ce sont souvent les mémes consommateurs guiAachétent des produits bio et qui effectuent
une partie de leurs achatsen ECT A8 #AOOA bPi Ol AOETT AOO 1 CAI

produits locaux et par la vente directe.

$ 6 A Db Bkowrh les familles avec enfants constituent probablement le groupe de
consommateurs d'aliments bio le plus important en LettonieLes jeunesconsommateurs sont
de plus en plus a la recherche de produits sains.

La santé est le principal moteur d'achat de produits bid.es Lettons considérent les aliments
bio comme des produits de qualité élevéemais ils confondent pour certains bio et localLes
Lettons sont de plus en plus intéressés par les produits locaux.

Le prix apparait comme le principal frein au développement de la consommation de produits
bio.

La Croatie : des consommateurs de plus en plus intéressés par les produits bio

Le marché bio croate a été évalué@0i E1 1 ET T GB(-D% ¥s12017%). 1 pplus que doublé
depuis2009.$ 6 ADOT O 1 A0 AgPAOOOh EI AOOAEO POI COAOO
En 2020, les produits bio étaient vendus en GM$lans les drogueries,dans des mgasins
spécialisés bio, en vente directémarchés ou AMAP)t sur Internet. Il existe deux chaines de

magasins spécialisésLa plus grandeBio & Big comptel6 points de venteet une boutique en

1-, 8 AT OAECT A 2)-) APPAOOGEAT O AO coOi 6PA OO6i ATEO )Y#! AO AiliaA
marques de distributeur.



ligne. La deuxiemeGardena plus del0 points de vente.ll existe aussi des petits magasins bio
indépendants dans quasiment toutes les villes.

Les Croates sont de plus en plus intéressés par les produits bio.

, 61 ££0A AA DOI AGEOO AET Al COAT AA LAEQOREAOOE
supermarchés ont désormais leur rayon bio Cependant, les produits importés dominent

toujours le marché bio croate.

Les principaux acheteurs de produits bio ont plus de 45 ans, mais les jeunes générations
OGET Oi OAOOAT O A Gatodtradstomnésd Ol AOEOO AE]

, A OAT 60i AO 1T A Oi AOOEOi Al EI AT OAEOA APDPAOAEQD
produits bio.

Les principaux freins au développement de la consommation de produits bio sembieétre le

prix et le manque de connaissance desmsommateurs croates sur les produits bio.

Les fruits et légumes représentent la principale catégorie de produits bio achetés par les
Croates.

La Grece: un marché bio qui recommence croitre

, A T AOAE7i AET COAA i OAEO A&Q@wbil rogrésséeentre 2087et ET T C
2011 (+8 %), le marché bio a reculé. Entre 2011 et 2016, il a perdu%4. Il a stagné en 2017.

D'aprés les experts,d crise économique prolongée est la principale raison de cette baisselle

a eu un impact sur les achatgles consommateurs.Les mesures d'austérité, la réduction
continue des revenus disponibles, la hausse des prixesiservices publics et ¢ lourd taux
Aithposition ont en effetdéstabilisé le comportement de consommatiorCette crise a provoqué

la faillite de transformateurs bio et de magasins biddans ces circonstances, tous les projets

AGET OAOOEOOATI AT O Pl OAT OEAT O 110 1 61 OADPI 001 O
Le marché bioa ensuite recommencé a progresseretaéestt | i U AT OOA wn AO ¢
pour 2020.

La grande dstribution représentait 68 % du marché bio grec en 2016, devant la distribution
spécialisée (27%). Il existe plusieurs chaines de magasins spécialiséesmme Biologiko Xorio

qui compte 16 points de venteet un certain nombre de marchés proposant des produits bio.

La vente en ligne n'est pas trés développée en Grédees restaurants et les cantines proposent

trés peu de produits bia

, AO POET AEPAT AO OAEOI 1T O Ad AAEntGraite Atk sad®] AOEOO
Les produits bio semblent encore péatir dunanque de confiance des consommateurs

, 8 %0 O lnke éoAsommation bio principalement dans les zones urbaines

Le marché bioestoniena été évalué a 62 millionsien 2019.

Selonune étude réalisée en 200 par | BKI, 1931 produits biologiques nationaux différents

étaient disponibles sur le marché intérieur (1779 en 2019). , A BOI COAOOET T AA
cependant freinée par le faible niveau de développement de la transformation de produits bio.
Uneautre étude de 20 d@&Kla montré quel3 % des consommateurs achetaient des aliments

bio au moins une fois par semaind.a corsommation de produits bio est beaucoup plus élevée

dans les zones urbaines que dans les ruralegne étude réalisée parTuru-uuringute Ltd a

montré que, dans la capitale, la part des consommateurs qui achetaient des aliments bio

moins une fois par semaie était de 21%.

B 1-3E1 AOGATEOCEOR 1A DPOET AEDAI A AT GoAd&@ddilits bloAur $oAsite de 8ente dnAgned OT BT OA



Il existe une large gamme de produits bi@n grande distribution. Ces produits sont souvent
importés. Les produits bio ne sont généralement pas présentés dans des rayons dédiés, mais
meélangés avec les produits conventionnels. La gamme geoduits bio sous marques de
produits locaux et aux produits bio.

, 61 £#£80A AET A1l EAOA AEOAI O1 O AAOOAEO OG6il AOCE
On dénombre une queantaine de magasins spécialisés bio indépendantisa moitié d'entre eux

sont situés a Tallinn et dans le comté de Hatrju.

Il existe une dizaine de magasins en ligne proposant des produits bio. En 2017, environ un
cinquiéme de la population effectuaient deschats alimentaires sur Internet. Cela peut étre
considéré comme un avantage pour le développement du marché des produits bio.

Les Estoniens sont de plus en plus intéressés par les produits bio.

La santé et la sécurité alimentaire sont les principales@i T © A3 AAEAOO AA DPOT A
Le prix est souvent mentionné comme un frein a la consommation de produits bien
particulier en milieu rural ou les revenus de la population sont généralement inférieurs a ceux

des habitants des grandes villesLa connaissace générale de l'agriculture biologique est

encore relativement faible. De nombreux consommateurs associent les produits locaux a des
aliments sains et sirs.

Le Portugal : une demande en forte progression

Les ventes de produits bio emballés et de boissons ont été évaluées a 60,5 milliGen 2017.

I 1T 6AQEOOA PAO ABGAOOEI AGETT <c¢iTAAIT A AO | AOAE
Ces dernieresannées,la demande en produits bio a connwne forte augmentation, cela a
conduit & un développement de la distribution spécialisée, des marchés bio et de I'offre bio en
GMS.

La grande distribution portugaise développe de plus en plus son offre de produits bio,
notamment sous marques de distributeurs. &s chaines les plus actives sofoninenteet Pingo
Docequi ont commencé a proposer des produits bio dés 2002Aldi Portugal a augmenté de

48 % son nombre de références bio en 2019 par rapport a 201&ontinentea développé sa
CAIT A AET O1 00 - s$Businkds Frgnoda grahdesishribuboD fefidésentait prés

des deuxtiers du marché bio portugais en 2016. Les produits bio y sont présentés dans des
OAUTT O Ai AEi 68 $A bPI OO Al DI OO AGAOBDAanBes AOO
chaines de supermarchés investissent beaucpuans la publicité pour leurs produits bio.

Le premier magasin bio portugaisBiocoop a ouvert a Lisbonne en 1993Depuis 2009, il a
déménagé sur un site de 000 m2. En 2013, on dénombrait une soixantaine de petits magasins
spécialisés bio au PortugalDepuis sont apparus de plus grands magasins, avec, parfois, un
rayon boulangerie ou boucherie, un service de restauration ou encore une salle pour des
conférences et ateliers. Ces magasins sont principalement situés dans les grandes villes.
Lisbonne compteun nombre important de magasins spécialisés bidNée en 2008,Brio est
actuellement la chaine de supermarchés bio la plus importanteix magasins a Lisbonne edux
environs, etdeux autres a Estoril et AveiroLa chaine de magasins spécialiséso Naturd, qui
appartient a un groupe de distribution généraliste Sonag, possede cing magasins dans la
capitale et deux a proximité. Il existe un certain nombre de supermarchés bio indépendants,
TTOATTAT O AAT O 1T A AAPEOAI A8 |, @eyle dh\Gak.iude@iaind O @ h
de 29 magasins de diététique<Celeiro Dietavend également des produits bio.

On trouve plusieurs restaurants proposant des produits bio a Lisbonne.

Il existe onze marchés bio, situés pour la plupart dans la région de Lisbonne. Le premier a été
créé en 2004.



Le consommateur typique de produit bio serait une femme de plus de 45 an
Les principaux produits bio consommeés sont les légumes et les fruits.

La Slovénie : un marché bio encore modeste

, A T AOAET AET OITO01TTA A i0O0i AOGOEIi U tw IEIIE
En 2012, la grande distributionreprésentait 70 % du marché bioJes magasns spécialisésl5 %
et la vente directe 15%.

La Bulgarie : une offre bio de plus en plus diversifiée
, A AOT EOOAT AA AO 1 AOAEi AEI AOI CAOA contéxk@d AA
croissance économique agit positivement sur ldéveloppement du marché des produits bioLe
marché bio bulgare &té plus que multiplié parsepten dix ans, atteignanB0i E1 1 ET T & O Al
(+7 % vs 2017).Bioselenaestime que le marché bio est probablement beaucoup plus développé
gue cela.
D'apres lesestimations, le marché bio a di croitre d& % en 2019 et de 10% en 2020 En
2020, les Bulgares ont cherché a se nourrir plus sainement.
L'offre de produits bio apparait de plus en plus diversifiée.
La GMS est le principal circuit de distribution deproduits bio en Bulgarie (61% du marché en
2017). Au cours des derniéres annéesptites les chaines ont développé leurs gammes de
prodwts bIO notamment sous MDB. La plupart des enseignes ont développé des rayons bio
- 77 dans leurs magasins. La chainkletro a méme installé des
/ petits magasins bio prés des caisses.
& La distribution spécialisée bio existe en Bulgarie depuis
2006. En 2020, il y avait environ 200 magasinspécialisés bio
dans ce pays. Il semble y avoir assez peu de chaines de
magasins bio.
, A OAT OA AT 1T ECTA A POEO AA 1
. produits bio. Les services de livraisons rapides de produits
e = *\ﬂ bio se sont developpes trés rapldement
Les canill O B OAIT ENOAOC 1T A E)OI bi OAT O PAO AA DPOI AOE(
POEOI O T A &i1068 )I 6 AGEOOA DPAO AA OAOOAOOA
établissements proposent quelques produits b|o a leurs cartes.
Les produits infantiles, les boissons les produits de snacking et les produits laitiers sont les
principales catégories de produits bio vendues en Bulgarie
De plus en plus de consommateurs bulgares considerent les produits bio comme plus sains que
les autres et percoiventleu® Ai 11 ZEAAO PAO OAPDPI OO U 1 A POI O

A

La Hongrie : des consommateurs bio urbains

, A T AOAET AET EITTCOT EO A i Olies grofuitd bidireprésentemt | E1T
encore moins de 1% du marché alimentaire hongrois.
La grande distribution est le premier canal de commercialisation des produits bio en Hongrie

Actuellement, toutes les enseignes de la grande distribution proposent des produits bie plus

1- Mais les ventes ont baissé sur les marchés paysans.
2- Notamment dans les chaines allemandes.



souvent sous marques de distributeursLa GMSpropose principalement des produits bio de

17 CcOl AOh GOAO AU quddeddficBtddes GMS Bdbaieht@Wmoins une fois par
semaine des produits bio.

Les ventes enigne! de produits bio se développent.

, 61 ££0A AAO 1 Arceétpas toour®éxiluditeddntbio.i O

Il existe quelques marchés bio. Le plus connuQkopiag se trouve dans la capitale. Il existe
également quelques AMAP vendant des produits bio.

Les fruits et Iégumes sont les produits bio les plus populaires.

Ce sont essentiellement les consommateurs avec des revenus élevés qui achetent des produits

bio. Méme si le salaire moyen des Hongrois est faible (7381h 1 A BT 00T EO A8 AA
fortement (+61 % entre 2014 et 2019).La plupart des consommateurs de produits bibabitent

Budapest ou ses environs.

Les principaux freins a la consommation de produits bio sont le prixle manque de
connaissanc® OO0 1 A0 POT AOEOO Askahte, AnproduiisibiserasAa GHEB. E A1 /
En outre, ks produits biologiques fabriqués a I'étranger dominent dans les chaines de grands
magasins hongrois et les magasins biologiques.

Chypre : un marché bio qui se développe lentement

, A 1T AOAEi AEIT AEUDPOEI OA OG6AOO i1 AdGi U Al OGEOII
Méme si les produits bio gagnent en popularité, le rythme de développement du marché bio est
encore lent. Environ 6 % des consommateurs font régulierement desdhnats bio. Les jeunes
ATTOT 11 AOAOBOO OBET Oi OAOOAT O AAOAT OACA AO@ bpOI
)yl 1T86AGEOOA PAO AT AT OA AAAOAIT OSAindepigdaqdn@El O Al
six magasins a travers Chyprdstherio Bio Storegst la premiérechaine entiérement bio de I'le.

Les produits frais bio sont principalement vendus dans les magasins spécialisés. On peut
trouver des produits bio transformés dans les magasins spécialisés, les supermarchés et les
supérettes. Avec la pandémie, certains magins spécialisés bio ont commencé a proposer des

AT i1 ATAAG Al TEcCiAs , A OAT OA AEOAAOA OA £EAEC
restaurant proposant des produits bio.

Le marché bio chypriote dépend fortement des importations (806 des produits bio sont
importes).

Le principal frein au développement du marché chypriote est le prix élevé des produits bio. Cela

AT TAAOT A POET AEPAT AT AT O 1 AO POl AGEDOT EDRAEOOAR
entre les aliments bio et conventionels est beaucoup plus élevé a Chypre que dans le reste de
I'Europe.

, A OAT 0i AOGO 1T A POAI ET OA OAEOIT ABAAEAOO AA b

La Slovaquie : des consommateurs bio urbains

, A T AOAET AET OI 1T OANOA AOGO AT Al OA iiloicRloeAs )
représentait que 0,2% du marché alimentaire slovaqueles consommateurs sonten effet
davantage intéressés par les produits diététiques que par les produits bio.

En 2008, la GMSt la distribution spécialisée représentaient chacun 40 % du marché bio
slovaque.La GMS a commencé a vendre des produits bio en Slovaquie a partir de 2003.

1- L'alimentation est la premiéere catégorie de produits achetés en ligne.
2- Les principaux aliments bio produits a Chypre sont les céréales, les olives, les raisins, les fruits et légumes.



Actuellement, la plupart des enseignes de la grande distributiovendent un petit assortiment

des produits bio les plus courants, souvent sous marques de dibuteurs.

En 2010, on dénombrait déja une centaine de magasins spécialis€amme en République
Tcheque, les magasins spécialisés ne vendent pas que des produits bio. Ils sont principalement
localisés a Bratislava et dans la partie occidentale du pays, quest la plus riche. Les
consommateurs de produits bio sont principalement des habitants des grandes villes telles que
"OAOQOEOI AOAh +1T HEAAR wEI ET ABn 2010 Aresidp T0h des varite® E U
de produits bio étaient localisées danda région dela capitale La plupart des chaines de
magasins spécialisés ont également une boutique en ligne.

La chaine allemande de drogueri®Mvend également des produits bio.

Le prix reste le principal frein au développement du marché bio.

A Malte : des produits bio disponibles dans différents circuits

Il existe bien une demande locale en produits bio, mais le montant du marché bio n'est pas
connu. Les produits bio sont vendus en grande distribution, en magasins spécialisés, en vente
directe et sur Internet. Les fruits et légumes sont les principaux produits bio achetés par les
consommateurs maltais.




I Focus sur les produits bio en Restauration Hor s Domicile

A La RHD comprend les établissements de restauration commerciale (hotellerie, restaurants,
cafés et transports) et la restauration collective (écoles, creches, hopitaux, prisons, maisons de
OAOOAEOAKh AT OOAPOEOAOB8 QS8

A Avec la croissance de laomsommation de produits bio en généralla place de la bio en RHD
progresse

A EnAllemagne, I'utilisation de produits bio dans la restauration universitaire a commencé
Al pwwo AAT @Olbleddiry. AGolrdMDIE 1® plupart des 58 établissementsde ce
secteur utilise des produits bio et plus de la moitiésont certifiés bio. Certains proposent
guotidiennement des repas totalement ou partiellement bio et d'autres organisent des actions
ponctuelles de type "Semaine Bio"

Dans certains Lander ouwilles, il est obligatoire de demander une part de bio minimum dans
les appels d'offre.

Les produits bio dans la restauration collective publique dans quelques villes allemandes

Collectivités Objectifs de part de bio Part en bio en 2020
cantines scolaires plus de 30% 4%
Augsbourg garderies/creches plus de 30% 30%
réceptions et évenementde la ville 100%
o k3 LadrdENScdaife
cantines scolaires 2020/2021 et50%pour
2021/2022
Berlin garderies/créches 15% 60%
établissements publics 15%
restauration universitaire 13%
cantines scolaires 20% entre 10 et 13%
Bonn garderies/creches 20% entre 10 et 13%
maisons de retraite 30% 20%
cantines scolaires 100% 25%
- — — -
Bréme garderies/créches 100% Eggzctlons végeétales : 40% et lait
hdpitaux 20%
cantines scolaires 50%
Darmstadt . I
restauration universitaire 20%
cantines scolaires 80%
Dresde - -
garderies/créches 80%
cantines scolaires 25%
Erlangen garderies/créches 25%
restaurant administratif de la mairie produits laitiers et certains fruits
et légumes en bio
Francfortsur-Main | cantines scolaires 30%
. cantines scolaires 100%
Freiburg - N
Garderies/creches 100%




. . cantines scolaires 20% 20%
Friburg enBreisgau - N
garderies/creches 20% 20%
A A cantines scolaires 100%
DASI Sy - N
garderies/créches 100%
. . Des repas bio dans plusieurs
0,
Hambourg cantines scolaires 10% cantines scolaires
garderies/creches 10%
i cantines scolaires 50% 10%
Heidelberg . R
garderies/creches 50% 30%
cantines scolaires 25% au moins 25%
Karlsruhe garderies/creches 25% au moins 25%
restaurant administratif de la mairig 25% 25%
garderies/creches
Landshut cantines scolaires 50%
cantines scolaires 20%
Lauf ander Pegnitz
garderies/creches 20%
restauration collective publique 10%
Leipzig
garderies/creches 10% 10%
cantines scolaires 100% au moins 10%
—— -
garderies/créches 50% de bio (90% pour la viande) gggjenes - 50% aréches : plus de
Munich — — - ,
réceptions organisées par la ville au moins 20%
cantines du Ministére bavarois (¢ 20%
f QF INR Odzf § dzNB
Neuwied Ecole pour aveugles et malvoyants 50%
cantines scolaires 75% 20%
garderies/creches 100% plus de 756
Nuremberg autres institutions publiques 50% 50%
A |- i & R & 1
OI.)/u’AyS RS tQly 90%
appliquées
Oldenburg restaurant universitaire plus de 25%
- . . 50% de bio ou de produits
Regensburg Restauration collective publique NE3IA2YE dE RQAOA
Reutlingen garderies/creches 2 créches 45%
Stuttgart garderies/créches 50% 44%
. . . . i 0
Witzenhausen Restauration collective publique EZ\SZ: [ZJ?OA) comme la part de I3
Ecole des finances publiques
Wuppertal pénale de Rhénanie duNord 65%
Westphalie
Région du Bade |Ensemble de la restauratic
. 25%
Wurtemberg collective
Sourced ! CATAA ")/ AO #1 OET A %AOET CAO Ad! 6§66 AOAI

Il est rare de trouver une proportion de produits bio élevée dans leestauration hospitaliere

allemande.L'hépital bavarois Saintes Mariesle Landshuta été la premiére clinique infantile a
proposer des menus totalement bio a ses patient®ans le BadeéWurtemberg, six cliniques ont
introduit des produits bio. La maison de repos de Bad Pyrmont en BasSaxe utilise environ
80 % de produits bio.




Le Réseau deBio Stadteest une association decommunes allemandes. Sorobjectif est de
promouvoEO 1 6 ACOEAOI OOOA AEI 1T CENOA AO Ao AOCI AT O/
et les autres établissements publicsCes villes partagent leurs expériences et montent des

projets en commun.Début 2021, ce réseau comptait 21 communesAugsbourg, Brlin, Bonn,

Bréme, Cologne, Darmstadt, Erfurt, Erlangen, Fribourg, Hambourg, Heidelbehggoldstadt,
Karlsruhe, Landshut,Lauf an der Pegnitz Leipzig, Much, Munich, Nuremberg, Regensbourg et
TEOUAT EAOOAT 8 21 AAll § A\A GhdschOnindlié induide Ardtiqud Bour

aider les communes a introduire plus de bio en restauration collective.

Le Réseau des Mentors Baété créé en 2004. Son objectif est de promouvoir l'introduction de
produits bio en restauration collective.

Une initiative nationale a été mise en place en 2006 pour développer l'utilisation de produits

bio dans les creches et les écolesBio kann jedet, avec pour objectif de convaincre les
responsables de cantines, les éducateurs, les enseignants et les ptgede l'importance

d'utiliser des produits bio en restauration scolaire. Un réseau national de nutritionnistes est
mobilisé et des réunions et atelierdsont organisés pour informer le personnel et les parents.

Début 2018, une campagne de promotion a éténcéepour £FA OT OEOA O 1 6 OOEIT EOA(
RHD.

Début 2020,la Ministre Fédérale de I'Alimentation et de I'Agriculturé a présenté son initiative
d'information BioBitte* qui vise a développer Iutilisation de produits bio dans les cuisines

OAAT T 1T AT AAGET T T AOEIT AT A % deCpioBuitsth®d drestlratidnET E T (
scolaire. Le ministére fournit des documents d'information spécifiques Des événemets
régionaux et nationauxsont organisés pour partager les expériences et idées.

Fin ao(t 2021, la MinistreFédérale de I'Alimentation et de I'Agriculturea annoncé que la part

AA POT AGEOO AET AAT O 1 A0 AAPOBRBAREELEICAiCOATI AO A
Dans le BadeéWNurtemberg, un nouveau projet pilote L'alimentation biologique dans la
restauration collective dans les régions modeéles biologiq(ledpitaux, écoles, jardins d'enfants,

AT OOAPOEOAO AO 1 AEOITO AA OAOOAEOAQh NGE A A
idéalement 60%. N

(ex: Esprit, Hipp).

Les auberges de jeunesse allemandes servent de plus en plus de produits bio.

Il existe une association culinaire des meilleurs chefs bio. Elle compt& giembres.

EnAutriche , l'introduction de produits bio dans la restauration scolaire a débutau milieu
des années 90.
En 2018, la part de marché des produits bio en RHD était d'envirore3 en valeur(contre 1,8 %
en 2016). La part en bio est cependant beaucoup plus élevée pour certains produits comme le
lait (14,3 %), le beurre (9,9%) et lesG O O %5y h x
Le programme gouvernemental autrichien prévoitune part de 2 % de produits bio dans la
OAOOAOOAQGETT AT 11 AAQGEOA 5smOAAERDA ABERE Y A EicO
d'approvisionnement régional et saisonnier.# A Bl AT A& Ank OdS linktitition& T T A A
fédérales Néanmoins, une harmonisation sera faite avec les Lander.

:
(

1- Bio , tout le monde peut le faire

2- Depuis 2020, des évenements en ligne sont organiseés.
3- Julia Kochner

4-"El 38EI O1 00 Pl AyO

5- Données pour 2016 pour ces 3 produits.



Au niveau des Lander, des exigences ont également été fixées pour la part de bio en restauration
collective. Vienne est la locomotive du développement de la bio eastauration collective. Elle

a commencé a intégrer des produits bio dans la restauration publique dés 199 part de bio

08 i 1 T Gfen Valew dans la restauratiorscolairet AO 1 AO AOT AEAOG8 |, 81 AE/
70p A8 EAES A Qi @ BrastadratidnAolléctive publique pour les adultes, la part de bio

est de 30% en valeur. A Vienne, un jeu bio est distribué dans les jardins d'enfants pour
sensibiliser les plus petits a I'agriculture biologique.

La BasseAutriche, la Haute-Autriche etla Carinthieimposent une part de bio de 3®% en valeur

dans la restauration scolaire et les creche®ans les hopitauxde HauteAutriche, 30% des

produits frais servis doivent étre bio. Au printemps 2021, le gouvernement de Salzbourg a

décidé defixer un objectif de 30% de de produits bio dans les cantines publiques & horizon

2025. Dans le Burgenlandla part de bioest supérieure & 2%%., dbjectif estdd A O O A@DI%A O A

A 8 E A ELa Styrie a ud taux de bio de 2% etle Tyrol de 33%. >

Le Voralberga® AOOAT OET Tles Z66AO0OAET AOA
En 2021, 30 restaurants de Salzbourg utilisaient des produits bio

]

1A ITTEOET AG6AT OOA AOw i OAEO i 8
L'agritourisme est assez développé dans les fermes biE

autrichiennes.

, 6! OOOEAEAT AEEOARO 1 Al AOA ®io OEIT 1

Hotel<.

EnBelgique, des produits biologiques ont été introduits dans tous les types de restauration
collective, mais leur utilisation est davantage développée dans les creches, écoles, auberges de
jeunesse et atreprises que dans les autres secteurs. Il existe cependant quelques projets bien
avancés dans des maisons de repos, hdpitaux, administrations et universités.

De 2007 a 2013, la certification bio en restauration hors foyer se faisait sur une base voloméai
avec le cahier des charges privBiogarantie. Depuis juin 2013 toute entreprise de restauration
collective ou commerciale des régions Bruxelles Capitale et Wallonie souhaitant communiquer
par écrit avec le terme bio doit respecter les régles de ce cahides charges et se faire certifier
bio et Biogarantie. Les critéres de classification sont en cours de révision mais, jusqu'a présent,
ils prévoient 4 niveaux de certification : restaurant bio : 10@% de produits bio a I'exception du
gibier et du poisson plat bio : méme critere que précédemment appliqué aux ingrédients du
plat, ingrédient biologique : un ingrédient 100% biologique et pourcentage d'ingrédients bio :
minimum 15 % et 1% d'augmentation chaque année.

Il n'existe pas d'aides financiéres diretes aux collectivités ou aux circuits de distribution, mais
des financements sont ponctuellement octroyés pour des projets d'encadrement,
d'accompagnement ou de formation des collectivités.

Un accompagnement des cantines wallonnes a été lancé pour un appsionnement plus local.

Il est coordonné parManger DemainBiowallonie est le prestataire pour les accompagnements
techniques sur le terrain et pour les formations qui seront proposées aux cantines.
, 6 AAAT I PACT AT AT O AOO T EO Al bpIl AAA AOOAT O AAOWD
AO@ AT CACAT AT OOPING®H220 cantiried walloth&s @it défa 8igné Racte Vert
Cantines Durables

$ 6 A PBvivadonie, 56% des cantines wallonnes déclarent utiliser des produits bio et 6%
des cantines bruxelloises.

Fin 2020, 16 creches bruxelloises sont devenuéstalement bio.

1- Sauf pour les écoles a temps pléavec périscolaire) 40 % en volume
2- 80 membres dans 6 pay\llemagne Autriche, Greceltalie, Slovéniet Suisse.



En Bulgarie, les cantines publiques ne proposent pas de produits bio, seul§ quelques
EAOAET O ABAT £ZAT OO POEOi O 1T A &£ 1068 )I 6 AGEOOA
certains établissements proposent quelques produits bio a les cartes.

En Croatie, quelques projets pilotes ont eu lieu pour introduire des produits bio dans les
cantines scolaires.
Une nouvelle certification,Eko Gastroa été mise en place pour la restauration commerciale. Un
premier restaurant a été certifié 100% bio a Zagreb(Zrno bio bistrg. Il fait partie de la plus
ancienne ferme bio de Croatie

Au Danemark , les cuisines publiques ont développé I'utilisation de produits bio suite au
premier plan de développement de l'agriculture biologique de 1995. Pour soutenir cette
évolution, le Parlement danoisa mis en place en 1997 un fonds pour soutenir les projets
d'introduction de produits bio en restauration collective.

En 2000, le projetDogme 2000a été lancé par 3 municipalités. Albertslund, Ballerup et
Copenhague (rejointes fus tard par 9 autres). Un de leurs objectifs était de fournir 7580 de
produits bio (en volume) en restauration publique. Copenhague est méme allée plus loin avec
un objectif de 90% de produits bio d'ici 2015'. Cet objectif a été atteint en 2016Ceci a été
effectué sans augmentation du budget de la cuisinenais avec un travail de formatn du
personnelde cuisine.

Le Gouvernement danois soutienttoujours financierement la formation des salariés des
cuisines, que ce soit dans le secteur public ou dans le secteur privé. Afin d'aider les cuisines
professionnellesa introduire des produits bio dans leurs menus, un site Internespécifique a
également été mis en place Avec le Plan d'action biologique danoisle 2012, la conversion
biologique des cuisines publiques a été soutenuavec environ 12 I E 1 | E &ulc@urs @es
années 20122015. En 2021, un autre financement d@ i E 1 | Ealéiéd&cid®pour la période
2021-2024.

En 2019, la part de produits bio dans la rstauration collective publique était de23 % en
moyenneetde 116 BT OO 1 6 AT O Aeh volumde EAvikon BOA 002 eas sont servis
chaque jour dans les institutions publiques et les cantines danoises.

Les ventes de produits bio en RHD ont progreésell % en 2019.Avec des taux de croissance
annuels a deux chiffres, les ventes de produits biologiques a la restauration hors foyer ont
considérablement augmenté de 2010 a 2019, passant d'dron 67 1 E1 | Ed dlu®de8B5

i E1 1 Eeh20@0. O

Le IogoDet @kologiske Splsemaeﬁ@ été crééen2009par 6! Ail ET EOOOAOEI T $AI
et Alimentaire et a donc fété ses dix angn 2019. Il est
administré et contr6lé par I'Etat pour distinguer les
établissements selon le pourcentage de matiengremiére
bio : or (90 a 100%), argent (60 a 90%) et bronze (30 a
60 %). La part peut étre calculée en valeur ou en poids, ceci
pour une période de 3 mois. Une inspection annuelle a lieu
2 par les services de I'Etat. En 221, 22 % desétablissements
certifi és utilisaient le logoor, 42 % | afgent et36 % le bronze.71 % des consommateurs danois
connaissent ce logo.

2- www.oekologiskspisemaerke.dk/horecdr
3- Cuisine bio

I 1- Pour environ 60000 repas par jour.


http://www.oekologisk-spisemaerke.dk/horeca-fr

En 2021, plus de 3400 cantines, hopitaux, garderies, cafés, restaurants et hoétels danois
utilisaient ce logo, y compris des restaurants étoil@dichelin.

De nombreux grands hopitaux danois se sont concentrés sur les produits biologiques et ont
obtenu le label de cuisine biologique en or ou en argent, et plus de 30 des 98 municipalités
danoises se sont engagées dans la conversion de leurs cuisidans les garderies, les écoles et
les maisons de retraite.

De plus, les festivals de musique utilisent ce logo, commeR®skilde Festivaét le Northside
Festival Depuis 2017, 90% de la nourriture servie auRoskilde Festivakst bio et 100% au
Northside Festival

L'introduction de produits bio dans les cuisines publiques a été suivie d'un développement plus
ou moins similaire dans les hétels, restaurants et caféd.'Administration vétérinaire et
alimentaire danoisea dévelopé l'application Restaurants biologiquepour soutenir davantage

ce développementL'application est téléchargeable en troisanguesdifférentes et met en avant
les hétels, restaurants et cafés danois certifiés par le lab8kologiske Spisemaerkdne étudede
2017 du Conseil danois de I'agriculture et de I'agroalimentaieemontré que les agriculteurs qui
approvisionnent les restaurants danois avec une étoildlichelin sont en grande partie des
producteurs biologiques.

La conversion biologique des cuisinesybliques a montré plusieurs effets secondaires positifs
tels que des menus plus sains et plus respectueux du climat avec moins de viande et plus de
légumes verts. Ceci est conforme aux directives diététiques officielles. Dans le méme temps, le
gaspillage dimentaire est considérablement réduit et I'accent mis sur les produits agricoles de
saison et d'origine locale fait souvent partie du processus de conversion biologique dans les
cuisines publiques.

Le secteur de la restauration asans surprise été affedé négativement par lapandémie de
COVID19 (en particulier le secteurprivé), et cela devrait avoir un effet négatiBvident sur les
chiffres de 2020 et probablement 2021 pour l'ensemble du marché de la restauration
biologique. Cependant, le nombre de cuisines professionnelles certifiées aueclabel bio a
poursuivi sa croissance pendant la pandémie, de sorte que la demande de produits bio sur le
marché de la restaurationdevrait se normaliser.

En Espagne, il existe desinitiatives d'introduction de produits bio en restauration
collective dans plusieurs régionsLa RHD représente environ 36 du marché bio espagnol.
L'Andalousie est une région pionniére. L'introduction & produits bio en restauration collective
y a commencé en 2006 avec le programnigco Alimentationdont I'objectif était de développer
la consommation de produits bio dans les écoles, les hopitaux et les prisons.3econd Plan
Andalou pour I'Agriculture Bologique (2007-2013) avait fixé un objectif de 60% de bio pour
une partie des écoles publiques pour 2010 avec des mesures concréetes. Un programme de trois
ans (2012-2015), Aliments biologiques pour la consommation sociale en Andalousipermis de
promouvoir la consommation de produits bio dans les écoles, les hdpitaux et autres services
publics, grace a la distribution de recettes bio et de matériel d'information, la promotion des
jardins bio dans les écoles, la fourniture d'une assistance technique, uftemation spécifique
pour le personnel du service de restauration et la coordination des producteurs et des
entreprises de restauration collective. En 2010, deux grands hopitaux andaldust une maison
de retraite proposaient déja des produits bio
Aux Ganaries, leFood Act in Schools favorisé ['utilisation de produits bio dans la restauration
scolaire.

[l 1Soit 1200 patients



Des initiatives ont également été prises en Catalogne avedes soutiens publics et privés.
Barcelone qui est signataire duPacte de Milardepuis 2015, a augmenté la part de produits bio
dans les menus des écoles en récompensant les fournisseurs suivant la quantité et la diversité
des produits bio proposés. Par ailleurs, les 68 jardins d'enfants de la vil@t commena a
introduire des produits bio en septembre 2019.

En Castillela-Manche, le plan de développement du secteur bio pour 204223 prévoit
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, Wilisation de produits bio en restauration commerciale semble encore assez pdéveloppée.
La chaineGarden Hotelpropose quelques produits bio a sa carte.

En Estonie, 35 établissements étaient certifiés biofin2019A | T EOQOEi A6 A1 OOA
écoles et des créches. ) o ) o
Le gouvernement local du Comté d&/éru O6 A OO  ABjétiif que R0 ded matiéres

premiéres alimentairesutilisées dans les écolest jardins d'enfantsOT EAT O AEIl AGEAE

En Finlande , lintroduction de produits bio dans la restaurationpublique a commencé en
1999 grace a la création dkocentriapour favoriser l'utilisation réguliere de produits bio ou
locaux en restauration collective. Le programm&teps to Organia débuté en 2002A AEdider A 8
les cuisines a utiliser de plus en plus de produits bio. Ce projet s'amplifie : enZA) 2 400
cuisinesdes secteurs public et privé particigient a ce programme (contre 200 en 2007)En
2020, 23 % des cuisines professionnelles utiligient des produits bio quotidiennement Les
produits bio les plus utilisés sontceuxa base de céréaledes produits laitiers et les légumes.
Seulsiob AAO AOEOET AO 1600EI EOAEA200 PAO AO O1 00
Le nouvel objectiffinlandais d'utilisation de produits bio dans _— _
les services de restauration est de 2% d'ici 2030. %‘ ¥ , “ﬂ
Dans le secteur privéégalement, les cuisines sont déterminées » ,4#‘ -
a accroitre |'utilisation de produits bio et elles estiment que la . : T
demande des clients en produits bio augmentera fortement £ =
l'avenir. R

publique était de 12 % en wolume en moyenne(contre 10% S =P mm
en 2016). S —
Les principales raisons dhtroduire des produits biologiques dans les cuisines professionnelles
sont environnementales, gustatives et éthiques.

A l'automne 2017, leMinistére finlandais de I'Agriculture et des Foré&scommencé averser une
subvention supplémentaire aux municipalités pour'achat de lait, de fruits et de légumes bio
pour les écoles et les créchesdans le cadreAd O1 D OT COAL $ & A PAGRItatitéd] 5%
alimentaire finlandaise cettedécision a augmenté dans une certaine mesure l'utilisation du lait

bio dans les écoles des creches au cours de I'année scolaire 2012020, environ 2,5 millions

de litres de lait bio ont été b dans les créches et les écoles.

En France, en2018, un objectif d'utilisation de 20% de produits bio (ou issus de fermes
en conversion) dans les cantines scolaires publiqueshérizon janvier 2022 a été fixé dans le
cadre de la Loi EGAlirh Par ailleurs, le4e Programme National Nutrition Santé publié le 20
septembre 2019, affiche l'objectif que I'ensemble de la population frangaise consomme au
moins 20% de produits végétaux bio par semaine.

I 1- Réglement UE 2016/791
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$6 APO1T O 2020 dUABaOMEird Agence BIO/Spirit Insight sur l'introduction de bio en
restauration collecive, 80% des parents d'éleves souhaitent que des produits bio soient utilisés

en restauration scolaireet 72 % des Francais dans les hdpitaux, les maisons de retraite et leurs

lieux de travail.

%l ¢mpwh 1 600EI EOAQOEIT Aktiv®OGwi ™= 7 OAO
aprogressé de 2 AT OA1I AOO DPAO OAH+ “ $6AD
Agence BIO/ANB, lesproduits bio représentaient 5,6% des
achats alimentaires pour la restauration collective en 2019.
D'apres CSA Research/Agence Bl@n 2019, 65% des
établissements de restauration collectivel ont déclaré §
proposer des produits bio a leurs convives (contre 6% en k
2018). La part était de 86% en restauration scolaire (contre
79 % en 2018),58 % en restauration du travail, 38% dans le secteur des hoépitaux et des
maisons deretraite et 78 % dans le secteur public (contre 726 en 2018). En 2019, 386 des
établissements déclaraient utiliser des produits en conversion. 7% des établissement ont

déclaré utiliser une offre nationale pour le produits bio (50% une offre régionalg. 81 % des
établissements proposant des produits bio ont estimé que leur introduction a généré un
surcolt estimé, en moyenne, a20 OAT O AO 1T EOAAO AARAO AARABFOO AA
ont tenté de le limiter. Parmi les établissements introduisant es produits bio, ce choix est porté

pour 60 % des cas par la direction. Dans plus de 4 cantines scolaires sur 10, l'introduction de
produits bio est impulsée par les parents d'éléves.

En 2019, les produits frais restaient les produits bio introduits par leplus grand nombre

Adi OAAIT E O Mds Athbliz€ements introduisant des produits bio proposaient des fruits

bio, 82% des Iégumes bio, et 766 des produits laitiers bio.

En2020,220 AAO i OAAI EOOAI AT OO DPOT EAOAEAUadt aldrd ET OO
NOGEI O TA 1 A [EAE Qdbtadoh certabedpour 1 AR p OO AA G OBA
L'Agence Bl@oordonne des actions pour accroitre la part de produits bio dans la restauration
collective publique.

Quatre communes proposent déja des repas 108 bio dans les cantines scolaires publiques
Langouét, Correns, Grande Synthe et MouaBartoux. A Briangon, le bio a représenté prés de

67 % des achats alimentaires de la cuisine centrale en 2018. Dans les cantines scolaires de
Bayonne, la partde bio8 AOO 1 1 %R &ni20%0.U o y

En 2017, Paris était le premier acheteur public bio de FrangeUn travail exemplaire est mené

dans les créches parisiennes qui atteignent 6% de bio.

Fontenay-sous-Bois a atteint 45% de produits bio dans ses cantines, aveti@ mise en place du

zéro plastique et une valorisation de tous les déchets. Dijon est passée de dé&/d @ 36% de

bio dans ses cantines en quelques années, sans surco(t pour les familles ni pour la collectivité,
grace a une forte diminution du gaspillageyn portage politique fort et des services municipaux

qui travaillent main dans la main. Dans le Gers, la part de bio dans les colleges a attein¥%26

dont la moitié en local.

En 2019, leCollége PierreFanlacde Belves en Dordogne a été le premier a étre labellisé 190

bio.

En 2020,la restauration collective a été fortement affectée par la pandémikes achats bio de

ce secteur ont baissé de 2% en 2020 par rapport a 2019.

1- Soit plus de 4@00 établissements

2-, A POE®@ DI OO i1 Adi AAO POI AGEOGO AEI O6Aobpl ENOA DPAO &1 AT ] (
des différents maillos des filieres.

3- Cf. Plan Alimentation Durable 2013020 de Paris



Début 2018, 78% des Francais sohaitaient trouver des produits bio au restaurant, 66%
désiraient en trouver en restauration rapide et 536 dans les distributeurs automatiques

A & A Be®ar@nétre Consommatiogence BIO/Spirit Insight

En 2020, les achatsde produits bio par la restauration commerciale ont reculé de 14 % par

rapport a 2019, en raison de la pandémie.

En 2019, b part de marché des produits bio en restauration commerciale 3 i OAEO AT AT OA
1,7% en valeur.En 2019, 43% des restaurants conmerciaux avaient introduit des produits bio

dans leurs menus (contre 3®6 en 2016). En restauration commerciale, les établissements
proposent une offre de plus en plus compléte. Pour 3% d'entre eux, il s'agissait de plats
entierement bio, pour 24% d'une offre entierement bio (a I'exception de quelques produits non
disponibles en bio) et a 15% de menus ou de formules totalement bio. En outre, 88 des

produits bio achetésétaient A 6 T OE C E 1 A Ded&iteing perduaiénfcependant encore : les
surc)) OO0 AT CAT AOi © DPAO 1 B86ET OO0l AQds@Etablidsemanks) eblesi AOE
difficultés a identifier des fournisseurs apparaisaient en téte des préoccupations des
professionnels. 45% des acheteurs estimaient que leurs achats allaient augmentg@our
I'ensemble de I'année 2019, tandis que 5% pensaient qu'ils allaient rester stables.

Depuis le Erjanvier 2020, le cahier des chargefancais qui permet la valorisation aupres des
ATTOTiI 1T AOGAOBOO AA 1 600EI EOQAOQET Terchlddepud PoAaE®O AE
modifié. Il permet désormais également de certifier un restaurant en fonction du pourcentage

de produits bio achetés. dai-ci porte sur la valeur des achats des restaurants. Il y a trois
niveaux de certification : la catégorie lcouvre les restaurants dont 50 a 7836 des
approvisionnements se font en bio, la catégorie 2 pour 75 a 95, et la catégorie 3 pour au

moins 95%. Ces établissements doivent étre contrblés par des organismes certificateurs et se
notifier auprés de I'AgenceBIO.

Enirandeh 1 6 OOEI EOAOEIT AA DOI AOGEOO AEI AOO 0O
restaurant entierement bio et certifié: The Strawberry Tre8 ) | loU A NOAOEI AT
AA 1 6%0A0 Pi OO ET OO1T AOEOA AAO pOHopgidbe OO AET AA

Enltalie , I'introduction de produits bio en restauration scolaire a débuté en 1986. En 1999,
une loi nationale a encouragé de nombreuses municipalités a acheter des produits bio.
La législation italienneprévoit que les cantines scolaires ulisent au moins 50% de produits
blologlques En réalité, toutes les cantines ne respectent pas ce crite@ertaines le dépassent.
- ; Le Ministére de ['Agriculture a mis en place un fonds pour
développer l'utilisation de produits bio dans les cantines scolees?.
Ses objectifs sont depermettre de réduire les codts pour les
AATETTAO AO AA 1 AOOOA AT bl AAA A
promotion dans les écoles.
En 2019, 1405 cantines de la restauration scolaire ont servi des
repas avec des ingrédients bigcontre 72 en 1996). Les régions

- avec le plus de cantines bio sont situées dans le Nord (Lombardie,

Vénétie et EmilieRomagne).En 2019, les cantines de 268 communesitilisaient entre 70 et
89bp A6 ET Chioefdelikd d® 113 communesn utilisaient plus de 90 %.

1- 59 % provenaient de la région.
22w T EITTETTO A Al g1t
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Les produits bio dans la restauration scolaire italienne

R
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LT BV o S :

. part non connue . entre 30 et 49% . 100% de produits bio

O moins de 10% . entre 50 et 79% . part trés élevée pour certains produits
© entre 10et29% @ entre 80 et 99%

NB: La part était tres élevée pour certains produits a Siesto Fiorentino, dans la banlieugla®nce.
Source: Agence BIO d'aprés différentes sources italiennes




Des produits bio ont également été introduits dans les hépitaux, mais a une moindre échellie.
sont davantage utilisés dans les écoles que dans le reste de la restauration collective.
L'utilisation de produits bio se développeaussien restauration commerciale 543 restaurants
biol étaient dénombrés en 209 (contre 406 en 2014 et 71 en 1999 dont 116 en Emilie-
Romagneet 100 en Lombardie En 2019, h moitié des restaurants biautilis aient plus de 90%
ABET COi A K éist® @euxAntarques privées 100% Bio Gourmetpour une utilisation
exclusive d'ingrédients bio etMenu Bio Gourmepour les menus ou les spécialités bio (avec au
moins 70% d'ingrédients bio)2.

, 8 A C Gsm®dstlréskléveloppé en Italie. En 2019,466 fermes biole pratiquaient.

EnLettonie , il existe une certfication bio pour les restaurants. Elle estcdd OET i A DAO
Il est possible de fairecertifier des plats, des menus odl i OA A1 HXOn@daix@.1 O
La présence de produits biologiques dans les restaurants est encore assez limitée, mais
l'utilisation du systeme de contrdle et d'étiquetage étatique favorise sa diffusion.

LaLituanie réglemente k restauration biodepuis mai 2009 Elle a introduit un cahier des
charges nationalet un systeme de contréle volontaireEn mai 2021, elle a lanc@&ne nouvelle
Iégislation qui revisite les regles d'étiquetage et de contrdle de la restauration collective bio. La
certification reste volontaire car elle permet d'attirer des entreprises réellement motivées et
désireuses de seertifier bio sans pour autant décourager tous les autres opérateurs de la filiere
d'introduire du bio dans leurs menus.

Au Pays-Bas, lintroduction de produits bio en RHD a commencé a se développer
réellement en 2014. La RHD est en retard par rapport au reste du marché néerlanddi€me si
I'utilisation de produits bio dans ce secteur a&ontinué de progresser en 2019 (+3%6 en valeur).

La part de marché des produits biadans ce circuitn'était encore que de 16 %. L'offre bio
disponible chez les grossistes fournissant ce secteur est encore relativement limitée. Environ
50 établissements d'hétellerie étaient certifiés bio en 208. Les produits bio les plus utilisés en
RHDOT 16 1T A PAETh 1 A0 POT AOEOO 1 AEOGEAOOKh 1 AO
d'épicerie séche.

Au Portugal , il existe deux cahiers des charges privés pour l'utilisation de produits bio en
restauration collective, ceuxci ont été appouvés par le Ministére de I'Agriculture Sept
établissements sont concernés. lls sont situés dans les communes ldebonne, Oeiraset
Matosinhos La stratégie nationale pour l'agriculture biologique de 2017 prévoit I'introduction
de produits bio dans les antines. Un projet piloteCantines bia été mis en place dans un petit
nombre d'écoles au cours de I'année scolaire 2018/2019. L'évaluation des résultats devrait
permettre d'établir un cahier des charges national pour I'utilisation de produits bio danses
cantines. Il ne concernera pas seulement les écoles, mais aussi les autres services de

OAOOAOOAOGETIT DOAI ENOAO j OAT O0i h O1T EOAOOEOI Oh
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développe rapidement, méme si ce marché reste encore modeste. Ce sont essentiellement les
restaurants de Prague qui utilisent des produits bio.

2- Un sitewww.gourmetbio.ita été créé.
3- 20-50%, 5680% ou 80100%
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http://www.gourmetbio.it/

L'utilisation de produits bio dans les cantines reste encore peu fréquent&®uelquesunes
utilisent cependant des produits bio régulierement, comme par exemple celle dMlinistere de
I'Agriculture. $ 6 A DPd@ iMiistére, les opportunités d'une utilisation accrue des aliments
biologiques dans les écoles ont été examinées en détail en 2018. Cependant, il s'est aveié qu’
existait encore des obstacles importants du c6té de la gestion des cantihe$ de la chaine
d'approvisionnement.; 1 o EAOOA AAOOAI 1 Ah EI T38ABEOOA PAO
les produits bio en restauration collective. Cependant, dediscussions sont en cours pour
préparer une éventuelle législation. Elle devrait essentiellement garantir un pourcentage
obligatoire d'aliments bio dans les cantines scolaires. Cela pourrait étre fait par le biais des
APPAT O AGT A£FOA AAans lesueld Eniplurcéige idé nddriuce rédionale
devrait étre demandé. Un pourcentage de bio pourrait étre indiqué.

Globalement, ésventes de produits bio en RHD ont progressé de 44 entre 2018 et 2019.

Au Royaume-Uni, le développement de la bio erestauration collective s'est fait grace a la
Soil Associatiomui propose une certification pour la restauration collective et qui a mis en place
le projet Food for Lifeen 2009. L'objectif estd'aider les écoles a améliorer les repas servis. Les
établissements sont classés en trois catégories avecGQatering Mark: "or" (au moins 15% de
produits bio par semaine),"argent” (utilisation d'ingrédients bio) et "bronze" (produits frais et
de saison). En 208, la moitié desécolesprimaires britanniques participaient & ce programme,
156 creches, 50 universités, 39 hopitaux publics, 31 hépitaux privé€4 traiteurs des
collectivités locales En 2019, une étape importante a été franchie avec plus de 2 millions de
repas servis quotidiennementdans le cadre de ce programnfe En 2018, il y avait 55 détenteurs
de la marque "or", ce qui représentait 956 établissements d'enseignement.
Les produits biodépassaient tout justel % des achats de la restauration collective en 2@1
De plus en plus de grssistes sont certifiés biologiquegplus de 30 début 2019) ce qui aide les
DOl AOAOAOOO U ADPPOI OEOCEITTAO 1 AO OGAAOGAOOO AA
Il existe un réseau devilles pionniéres promouvant une alimentation durable: les Sustainable
Food Citieh A oHjedif ekt coopération des organismes
publics, ONG, entreprises et des collectivités pour améliore
l'accés a une nourriture locale, abordable et durable26
villes avaient déja obtenu le prix SFC en 2019 et 68 autre
communes avaient engagées une démarche pour I'obtenir. ™. .
De plus en plus de chaines de restaurants et de restauranifg -
d'attractions touristiques proposent des produits bio. L&Soil
Associationa mis en place une marqu®©rganic Served Here
Elle récompense les établissements de restauration servant
entre 15 et 100% de produits bio. Une a cing étoiles sont attribuées en fonction de la quantité
de produits bio servis.De plus en plus de cafés et de restaurants sollicitent &oil Association
afin de pouvoir utiliser cette marque On comptait 43 restaurants fin 2019D'apres un sondage
réalisé par laSoil Associatioren 2018, la moitié des Britanniques seraient plus enclins a choisir
un restaurant mettant en avant des produits éthiques ou dutales. 43% estiment que le
restaurant ou le café sera meilleur que les autres si des produits bio sont a la carte. Mai9a'2
pensent qu'il n‘est pas facile d'identifier les établissements proposant des aliments ou des
boissons bio. D'apres une enquéte da Soil Associationla demande de repas biologiques en
bl AET AEO 1T6A0O0 PAO OAOEOZAEOA AAT O 1 A0 AOOOA

2- Il y a une aide du Gouvernement Ecossais afin que tous les écoles intégrent ce pnogram

1- Il existe plus de 800 cantines scolaires en République Tcheque.
3- En baisse en 2020 en raison des fermetures occasionnées par la pandémie.



LeRoyal Botanic Garden d'Edimbougert des produits de saison et bigultivés dansson propre

jardin maraicher.

En 2017, b moitié des chaines de restaurants britanniques incluait déja des produits bio dans

leurs menus. Grace a ses achats de lait bidcDonalda représenté plus de 13 du marché des

DOl AOGEOO AET Al 2($ Al c¢mpws8 , AiliseAERMDAOO AGAE
Selon un rapport dePaymentsense UR019, environ deux tiers des Britanniques pensent que

les considérations éthiques sont importantes lors du choix de I'endroit ou manger. Il a réveélé
gu'environ un tiers des moins de 35 ans et 3% des jeune familles sont préts a payer plus

pour les aliments biologiques lorsqu'ils mangent au restaurant.

Début 2019, leMinistere de I'Agriculture deSlovénie a décidé de promouvoir I'agriculture
bio en faisant pression pour plus de produits bio etocaux dans les institutions publiques
(écoles, jardins d'enfants et hopitaux Un groupe de travail interministériel doit travailler sur
ce sujet.

La Suedeest le pays avec la plus grande proportion de produits bio dans les achats publics.
L'objectif public, qui a été fixé en 2017est d'introduire 60 % de produits bio en valeur dans
toutes les municipalités d'ici 2030 (écoles maternelles et primaires, hopitaux et autres
institutions publiques). En 220, la moyenne nationale était de 8% (contre 39 % en 2019) et
114 communesavaient atteint au moins 30%. Un certain nombre degestionnaires accordent
Ai OT Of AEO b1 OO ABEI T OOATAA U 1 600ELENQAMOET T
88 % des communesavaient des objectifs d'achats bio, e8020 cette part est tombée a67 %.
Lund était lacommunequi proposait le plus de produits bio en restauration collective publique
(75 %). Quatreautres municipalités avaient également déja dépassé I'objectif de 6@ : Orebro
(69 %), Malmo (68 %), Trosa (63 %) et Sodertalje(63 %).

De nombreuses collectivités locales se sont fixées leurs propres objectifs, comme par exemple
Malmo, Lund, Borlange, Uppsala, Vastes et Sodertalije 100% d'ingrédients bio d'ici 2020.
Certaines communes ont leur propre élevage bio, ce qui facilite I'approvisionnement local.
Dans les écoles maternelles, environ 3% des aliments achetégtaient bio, 61% dans les écoles
primaires et secondaires et 336 dans les maisons de retraite.

En 2018,plus de 60% des aliments bio vendus au secteur public ont été produits en Suede.
Depuis 2014, le prix Eco Bread Awardrécompense chaque année la municipalité ayant
augmenté le plus se achats de pain bio et celle en ayant acheté le plus. En 2028nderydset
Lund? ont été primés. Ce concours a permis de faire progresser les achats de pain bio par les
communes suédoises.

D'apréesEkomat, le colt d'achat supplémentaire des produits biest compris entre 10 et 12%.
Depuis 2012, tous les restaurants a l'intérieur des trains proposent des menus bio et un grand
nombre d'hétels servent exclusivement du café et du lait biecn 2013,KRAVa lancé un projet
Restaurant for 1000 afin d'augmenterle nombre de restaurants et de traiteurs certifiés bioEn
2018 et en 2019 les produits bio en restauration ont été concurrencés par d'autres produits

1 TAAO@h AT 11T AOAA i NOEe Bhkfs Aodmmudiguant €uAIOtfishtioO@&A OA 8
produits bio ont été moins nombreux qu'au cours de la période 2013017.

Une campagne pour favoriser l'introduction de produits bio en restauration commerciale a
debuté en septembre 2019. Une application permettant d'identifier les restaurants avec plus
de 25% de produits bio a proximité a notamment été lanceée.

I 1- La municipalité de Lund est celle qui a acheté le plus de pain bio en 2018.



La Scandinavian Airlines introduit un sandwich bio sur 80000 vols européensElle exige q
I'ensemble du produit soit bio et fabriqué a partir de matieres premieres scandinavéslous les
restaurants-bateaux deStrommasont certifiés bio.% de I'offre qui y est proposée est bio.

En 2020, lemarché des produits bio en RHD a été fortement impacté par la pandémie.

| Points communs a de nombreux pays AA 1 65 %

Le marché alimentaire européen est en pleine mutation, avec le développement de
nouveaux modes de consommatiofvente en ligneavec livraison drive etvrac), une hausseles
attentes sociétales des consommateurs (respect defivironnement, locavorismeet diminution
des emballages)et une attention accrue de ceuxi aux liens existants entre alimentation et
santé.

La grande distribution s'investit dans le bio, a la fois pour répondre a la demande du
marché, mais aussi pour méliorer son image.Au cours des derniéres années, dans la plupart
des pays de I'Union européenne, le développement de l'offre de produits bio en grande
distribution, notamment sous marques de distributeurs, a contribuéa démocratiser les
produits bio. Dars de nombreux pays ou |'offre émerge, la croissance des ventes de produits bio
repose sur le développement de l'offre de la GMS.

Dans de nombreux pays, la grande distribution a augmehtsa part de marché bio au
détriment des magasins spécialisés bi@€eux-ci ont parfois perdu en rentabilité, leur personnel
semble parfoismoins bien formé qu'auparavant et, dans certains pays tels que I'Allemagne, ils
ressemblentsouventtrop aux magasins conventionnels. Heureusement, un certain nombre de
magasins bio fontpreuve d'innovation pour se démarquer.

, A OAT O0i ADPDPAOCAyO AlTiiT A OTA AAO OAEOITO PO
nombreux pays$ 6 A BOBler@iron 70 % des Européens pensent que les produits biologiques
sont plus sdrs. Prés de 806 des Européens considerent que les aliments biologiques sont
meilleurs pour I'environnement et produits avec une utilisation trés limitée de pesticides.

Les jewnes, en particulier ceux appartenant a la Génération ¥pnsomment davantage de
produits bio que leurs ainés$ 8 ADOT O OT A i OMinfellentr® achti2@E O ét filleb A O
2019, les jeunes sont plus sensibles au bid1 % des jeunes Francgais sont aingusceptibles
d'acheter des produits bio, tout comme 8386 des Espagnols, 866 des Allemands et 8P6 des
Italiens.

, 61 OECETA 1T AAIT A AOGO O AOEOI OA AA AEIE@ OO

De plus en plus de consommateursont végétariensou végansDans de nombreux pays] i
y a eu une augmentation du nombre de personnes optant pour un régime végétalien pour des
raisons environnementales. Cdte montée du végétarianisme/véganismepeut avoir une
influence positive sur la consommation bio, come au RoyaumeJni, ou, au contraire, faire
baisser les ventes de produits bio, comme en Suede.

1- Ce lancement constitue une premiéere étape dans I'engagementtte compagnien faveur d'un menu plus durable offrant
davantage de place pour des produits bio a I'avenir.



LA DOl OAAOQET 1T A fest tebphu$ énbpds priseleh Aom@eans les choix

Le label bio est concurrencé par de nombreux autres labels alimentaires avec des attributs
éthiques ou de durabilité.

$6ADOT O O A i vividlAntr©adod POE s jhilletR2@1 D) les produits bio ont
représenté 22% des nouveaux produits alimentairedancésen France, 20% en Allemagne et
9p AT %OPACTI A8 1O TEOGAADO AA 1 6 %0OOh ddmouveadxd bDOI
produits alimentaires.

La pandémie et les confinements ont eu plusieurs effets

- Elles ont accéléré la digitalisation de la distribution alimentaireDe rombreuses chaines de
magasins spécialisés se sont dotées de site pour vendre leurs produits en ligne grande
distribution a également vu ses ventes en ligne progresset.es consenmateurs ont
ATiT 1T ATAT U ZAEOA 1 AO00 Al OOOAOG Al EIi A1 OAEOAO

- Le secteur de la RHD a beaucoup pati de la situation. Certains restaurants ont méme dd
fermer leurs portes.

- Ladistribution des produits bio a innovépour compenserla perte de débouchés en RHD et
pour permettre aux consommateurs de faire leurs courses sans se rendre dans les rayons.

Les drives fermiers,notamment, se sont développés.

- Les consommateurs ont davantage cuisiné pendant le confinement. lls sont devenus
égdement plus intéressés par les liens entre alimentation et santé.

- Les personnesmangeantdes produits bio en ont plutét augmenté leur consommationen
prenant leurs repas a domicile.

- ,8ET 01 060 PI OO 1 A0 DPOI AOE Ganitaird. AAO@ A i Oi OAI

- Lacrise sanitaire a eu de nombreux retentissements économiques. Une partie des habitants
AA 165% 110 OO0 1 AO0OO0 OAOAT OO Ceteredudtidd Aoleui O 1 1
bl 001 EO A6 Adavara@e skndiltles Qui priédes aliments.

|sE£E OAT ARG AT OOA 1 A0 PAUO AA 165%

La connaissance de® OT AOEOO AEI AOO 6071 O ET i CAT A AT OO/

AT AEAT O 0AUO A8 %001 DA #A1 OOAT A AO / OEAT OAT A 1

Les ventes de produits alimataires sur Internet sont inégalementdéveloppées dans les
PDAUO AA 1851 EI T AOUO dia Brdntesaht les Baysd élies Ae@dntlle plus
En 2017, la moyenne européenne était @uée al4 % de la population effectuant une partie de
ses aclats alimentaires en ligne.Néanmoins, cette part a di fortement évoluer avec la
pandémie.

[10AT1 A0 1011 660ETTO Pid® 1 A0 | AOAETI O AEI A

Lacroissance future du marché bicA A 1 6 51 ET T déPeDdrd afkifolsidé Idhausse
des surfaces, de la structuration des filiereshA O A7 OA1 1 bPAT AT O Ad1T OOEI (

I 1- Avec livraison ou Click & Collect



dédiés aux produits bio, @ la croissanceA A 1 6 ET OOT AOAOET 1T AA DPOiT AGE
distribution, et, bien sir, des cosommateurs euxmémes.

#AOOAET O PAUO AA 10565% Ag@kninpdrierd ded thabsfofinésl BnOE OO

I OO00Ah AAOOAET O POI AOGEOO TA 011060 PAO AEODITEA
conventionnel.

La croissancefuture des surfacesAO 1T A A1 OAIT T DDA fBrie@ent Aigs auk 6 A OA |
politiques publiques qui seront mies en place au cours des prochaines annéegie ce soit au

T EOAAO A Aude éheghephyBlLA promotion des produits bio resteraessentiellepour

améliorer le niveau deconnaissance des consommateurs.

Le développement du bio en GMS devrait se pauivre dans un grand nombre de pays de i
1 65®ADOT O O1 RerfiRiedeptd) OIAG IAAEOA AA DPOT AOGEOO AET Al
notamment se renforceren Franceau cours des prochaines années

, A OAAEAO dA & Aistribdidh @pédialisée, physiques ou en ligne, par la grande
distribution pourrait se poursuivre.

Les Européens devraient prendre de plusen plus en compte la préservation de
6 AT OEOT TTAI AT O AAT O 4 6AA DNIEteCEPGIr Ids AeunksAgérerations, A E A O
6EI DAAO O1 AEAT AO AT OGEOITTAI AT OAl AA T A ATT

I
I
devrait contribuer a alimenter la croissanceuture du secteur des produits biologiques

Selon toute vraisemblance, les ventes de produits bio en ligee les systéemes de paniers
devraient continuerdeD OT COAOOAO AAT O 1 A Pl OPAOO AAO PAUO
prochaines annéesL'intérét plus marqué des jeunes générations pour les produits bieend
cela trés probable

La croissance des ventes de produits bio en magasins spécialis [
dépendra dela capacité des magasins et enseignes a innover.

z = s A A BNz ~ 7 =

Xerfi PerceptaO8 AOOAT A U O1 Ai OAI T bbPAI
des produits bio a prix cassés. =

La démocratisation des produits bio devrait se poursuivre et toucher;
davantage de catégories de populatiograce a un développement des B ==
ventes de produits bio multicrAOE OOh NOE OAOA bl 00 ' ET O O
DAUO U $I6AKED D AL GFIBL ef BecdzBpd I Santé du marché bio dépend de la
diversité de la distribution des produits bio.

Un débat sur les ‘aliments & haute desité” est en cours aux EtatéJniset AAT O A8 AOOC
pays. Cela prend en compte laaleur nutritionnelle réelle des aliment8 $ 6 EkDwiEh ¢
débat privilégie les aliments bioCe type de discussion pourraitioncavoir un impact bénéfique

000 1 A0 1 AOAET O AA 165 %8

Il est difficile de savoir sila pandémie va avoirglobalementun effet négatif ou positif sur la
croissance du marché bio au cours des prochaines années. En effet, elle a a la fois engendré une
crise économique et provogeé des évolutions du comportement deconsommateurs et de la
distribution qui sont favorables aux produits bio.



I Les flux des produits bio 1

I Les grandes caractéristiques

A Les produits bio représentent encore une faible proportion des exportations agro
alimentaires dans la plupart degpays de I'Union européenne : 2,4 en Suede en 2017, 2%
au Danemark en 2017, 1,96 en Espagne en 2016t environ 1 % en Finlande en 2017.

A Beaucoup de pays d'Europe de I'Est exportent des produits bio bruters | E@rqpe de o
I 8/ @hidpdrtent des produits bio transformésh D OET AED A dai ild h'éht pAsd ) OAI
assez d'outils de transformationLes Pays Baltes exportent environ la moitié de leur production

bio.

A Parmiles27 pays de 'Union européenne pour lesquelles des informations sont disponibles
sur lesflux de produits bio,quinze sont a la fois des importateurs et desxportateurs, septsont

~ o~ = 2 N oz

principalement desimportateurs et cing exportentbienAAOAT OACA NDB EI O 1 8 EI

001 £ZE1 AAO PAUO AA 1685TEIT AdOOIpi ATTA OOEOGAT O 1AO0 EI

pas d'information B pays principalement exportateur
B pays davantage exportateur qu'importateur B pays principalement importateur

I pays importateur et exportateur

NB: Malte est un pays principalement importateur.
Source : Agence BIO d'aprés différentes sources européennes

Ou
m
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I 1-Dans ce chapitre, les termes importatiodsO A @Di OOAOGEI 1 6 ET Al OAT O 1 A0 Al 0 U I




A, I&lie , les Pays-Bas, I'Espagne, la France et le Danemark sont les principaux pays
exportateurs de produits biode I'Union européenne.

, A0 pOET AEPAODZ DPAUO AoDbi OOAOAO0O6 AA POT AGEOGO

Italie
Pays-Bas

Espagne
France
Danemark
Roumanie
Royaume-Uni
Suede

Rép. Tchéque
Autriche
Lettonie
Lituanie
Finlande

Estonie

o
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H 2020 = 2019 1 2018 = 2017 = 2016 ® année antérieure

N.B.: Les données en valeur ne sont pas disponibles pmus les pays exportant des produits bio.
Source : Agence BIO d'aprés différentes sources européennes

A, Mlemagne importe beaucoup de produitsbio. ¥ AT I T ET Oh 1T A OAO@® A
pour un certain nombre de produits au cours des derniéres années raisonAA 1 8 AOCIT A
AA 161 ££0A 1T AGEIT T AT A

Les produits bio les plus importés sont le sojg les pois fourragers, les produits laitiers4, les
carottes, les pommes de terre, la viande de porc et les céréal&n 2019/2020 elle a importé
15 % de ses besoins en céréales bio (contre ¥ AT ¢npyFcmnmpwds8 , A DPAOO
Al OOAT AT O A60OT A Ai Oi Al A:nais: BIVA W dddt éphadifeA 26 %A T ¢ 1
avoine: 15%, orge: 8% et seigle: 7 %.

A, Autriche exporte des produits big notamment des produits laitiers.

A LaBelgique importe beaucoup de produits bio, mais en réexporte également une grande
guantité.

A Les produits bio les plus exportés par I®ulgarie sont le miel, les huiles essentielles (rose
et lavande), lesppam, les fruits (dont lesframboises et les fraise}, les champignons sauvages,
I A0 OET O AO 1 G6EOEI A AA OI 6001 AOT 1 8

1- Lors de la campagne 2019/2020, les importations de céréales, de pommes de terre, de fruits et de lait bio ont diminué par
rapport a la campagne précédente.

2-4 A0@ A6 EI B8DW QuAkduEs ld la cAfpagne 2018/2019.
334A00 ABEI DIl WénR@B2019. AA i w
4-%1 @tuvoF¥etuvoh 18! 1 1 % dulagbidiconsoming darts iedymdeOyagunts et 436 du beurre




La Bulgarie importe de nombreuxproduits bio, en premiere place desquels leproduits A
A Al EI AT OAOGEI T ET ZAT1 OE1 A8 #1T 1T A 1T A "Ol CAOEA 1
devolaille, 1 E A6 GO&AOh AIT A 1 A0 EIi Bl OOA O1 OAT Al AT Os8

A Chypre, environ 80% des produitsbhicAEOBPT T EAT AO 000 1 A | AOAEi
principalement de produits transformés. Les produits bio importés proviennent
essentiellement dAllemagne,A 6 %@n®, deFrance et du RoyaumeJni.

Chypreexporte également quelques produits bio fromage Halloumi, agrumes, avocat et huile
A61T 1 EOAS

LaCroatie importe AAO DPOT AOEOO AET AAO AOOTEAe@stisded O AA

dépendante des importations.

Au Danemark , les exportations et importations de produits bio ont progressé fortement
au cours des derniéres années.
En 2019, ks exportations bio ont progressé de4,2% en valeur par rapport a 2018 Le
$AT Al AOE A@bi OOA OAQGE 'IGBERAI EA-Gnis. IRACEDI0 Bas Abdvits
Il AEOQEAOO AO 1 A0 &GddeSexdortatibnstib BeBdis€sAn v@léur. o wh ¢
En 2019, les importations bio ont progressé de 8% en valeur par rapport a 2018Les fruits
et légumes ont été la principale catégorie de produits bio importée en 2019 avec une part de
41,9 %.

En 2019, les exportations bio espagnoles OA O1T 10 11 AO0i A0 U wwu I
progression de 5,1% par rapport & 2018.%1 ¢ 1 p ughe étaibl8#ERpArtateur mondial de
produits bio. En 2019, |[Espagnea exporté 43% en valeur de sa production bib. Ses
exportations bio se fonta 90% vers I'Union européenne En 2019, les fruits ont représenté
29 % des exportations bio espagnoles en valeur, les légumes et les léguminee® h | 6§ EQE |
AdT 1 B fe vipsb,5%, les céréales et produits & base de céréales 3¢5et les produits
aquacoles 3,0%. L'Espagne exporte beaucoup de produits bio bruts etneimporte des
transformés. Elle ne posseéde pas assez d'outils de transformation de produits bio, en particulier
en Andalousie.
i En 2019, les importations bio ont augmenté de 1,% par
rapport 42018h Od8i 1 AOAT O UENnRM9T4518% | E1 1 I
des produits bio consommés en Espagne provenaient de
I 61 OOMbut AD 8leuxiéeme année consécutive, les
importations bio ont été supérieures aux exportations.
Les principaux produits importés en 2019 ont été les céréales
et produits a base de céréales (1% en valaur), les fruits frais
' - (11 %), les lIégumes frais et Iégumineuses (1%), les produits
pour bébé et dietetiques (%), les produits laitiers (7 %), les légumes en conserve et les jus
(6 %) et le café, le thé et les infusions (%).

Les exportations et importations bioestoniennes se sont développées au cours de ces
derni~ér§s an’néAesAEntr'eA2017‘ et 2019, les exportations bio estoniennes ont progressé de W
BT OO0 AOOAET AOA Emvz0i0wles ipieduits Bvégtaix dDiBreprésent&3 % des

exportations bio estoniennes en valew ) | Oobinkigale DeDtAdE Oéréaled, de plats

, A OAO@ AB6ADDI OOAOE ifdrt pduG&taisdpriodlits: A LYAOU le/iDs bid ler(2018.
2 61 % des exportations de produits végétabio



cuisines, AA 11 COI ET AOOAO AO Ad1T 17 ACET AOQlormésAdeO A O«
produits a base de céréales et de légumineuses, de ppam etcdenpléments alimentares. La

DOET AEDPAT A Ai Oi AT A AET A@bPi O0i A PAO 1 6%00I T EA
, 6%001I T EA EI bl OOA O1T A PAOO Eh grandeOdsticdibn. AId A A
importe surtout des produits bio qui ne peuvent pas étre cultivés sur soretritoire comme

certains fruits et Iégumes,des vinset du thé,mais aussi des produits transformés comme les
aliments pour bébés.

Les exportations bio finlandaises OA 01T 1 0 i1 AOi AOG U oen 1 EIITE
doublement en deux ans. En 2020, les produits bio ont représenté 34 en valeur des
exportations alimentaires de la FinlandePro Luomuestime que les exportations bio pourraient
AOOAET AOA p mi025%. Eni bio,BaiFihlahde@xpdkte principalement des produits &

AAOGA AA Ai Oi Al AO jdesip@duitsilafidrsiesihdios (iretick & ayrtilles),

de la séve de bouleaude la fécule de pomme de terre et de la réglisse. Elle exporte
principAl AT AT O OAO DPOT AGEOO AERAT ORA@A EAMGOA O OROMAG 1DGA!IL
Suédej AEO AOOOE OAOD .AisMO OAOAR GEupaiIAThdeE) Ik Japoh etled
Etats-Unis.

La dépendance du marché bio finlandais aux importationsst estimée a entre 40 et 506. La

Finlande importe notamment beaucoup de fruits et de Iégumes bio.

En 2020, 3 % en valeur des produits consommeés sur le marchéancais provenaient de
1 67 OOAFrapdeBi DT OOA AAO POT AOEOO OO1 PEAAOD® AET O
café, le thé, le cacao et le sucre de canne et des produits méditerranéens bio telslguxé dur
AO OAO Ai OEOi Oh AAO OT 1 AOGAO EOAYydekaOmeddide DT OO
1 8 EQE1 Klle inpdrté abigdi Ar8peu de viande, des produits & base de céréales, des produits
aquacoles (principalement du saumon et des crevettes), des fruits et Iégumes et des produits
transformés.
Les exportations biofrancaisesont progressé de7,5 % entre 2019 et 2020. Le vin représenait
plus de la moitiédes exportations bio francaises en valeuen 2019. Un quart des exportations
bio était AT T OOEOOT AA DOI AOE O Gte dussi dbsHrAIt8 (Odnknss et ndix),& OAT |
dela volaille, du lait et du fromage.

LaHongrie exporte environ 80 % de sa production bio sous forme de matiéres premieres.
, AO A@bPi OOAOQGET 1 O AEIT EIT legpbriciadxpduitsbio eEpoitéd sotA OO |
les céreales et lepléagineux.Elle exporte aussi du poisson bio.
La Hongrie importe des produits biotransformés tels que desflocons de céréalesdumuesli et
desDbOT AOEOO 1 i AEOAOOATi ATO AO OOI PEAAOD j AT 1O
coco), ainsi quedes légumineuses (lentilles et haricots) et des fruits et légumes frais.

En Irlande , le secteur biologique est tres dépendant des importations d'aliments
biologiques pour répondre a la demande du marché. Jusqu'a 90deslégumesbio vendus chez
les détaillants sont importés. Au niveau des exploitations, les céréales biologiques sont
importées pour nourrir les animaux. , A AGO/&E A Oresterkt lesphir@ipalux produits

exportés. 90p  AAOC A@bi OOAOEIT O AA OAOITT AET  OA
(prET AEPAT AT AT O OAOO 1T A &OAMAAmRMpbAhOT B) O AT AB
ppmt TEITEITO O AA OAOGIITT AEI S8

l 1- UE et non UE



Les exportations bioitaliennes ontprogresséde1lp AO AT OO0 AA 1 &mAT T 7 A
juillet cm¢cph Ai DAOOAT OElleshoat prbgiebsk HA (5860en @ix ans. Elles
progressent beaucoup plus vite que les exportationsgroalimentaires totales. Les produits bio
ont représenté environ 6% en valeur des exportations agroalimentaires italiennes au cours de
cette année.,, & )e@¥pbrté beaucoup de fruits, de légumes et de vin bid2 % en valeur des
exportations de vins italiens ont été bio au cours de cette anndees produits bio ont représenté
76 % des exportations agroalimentaires sous AOP et IGP.

Néanmoins, I'ltaliecE1T BT OOA AOOOE AAO POI AODEOO AET AB6AOOO

LaLettonie A@DT OOA OT A PAOO 111 17 Cl EcCphkipaledhend A OA
AA Ai Oi ATAOG AElT 111 OOAT O&I OiiAG AO AA i AOI
bovine bio se développe.

Une part importante des produits bio vendue en Lettonie sont importés, en patrticulier les
légumes.Les produits les moins importés sont les produits laitiers et les céréales car ils sont
produits localement.

La Lituanie exporte une part importante de sa production bio. Elle exporte surtout des
céréales bio non transformées. Elle importe également des produits bio car son climat ne lui
permet pas de cultiver tous les produits bio demandés par les consommateurs. Les principaux
produits bio importés sont les fruits et Iégumes et les aliments pour bébés. Les produits laitiers
sont en revanche quasiment exclusivement produits localement.

Les Pays-Bas importent des produits bioAA 1 85% AO AAO DPAut@neOEAOC
part importante. Les fruits et légumes sont les principaux produits bio exportés

LaPologne est fortement dépendante des importations de produits bio. Environ 79 des
produits bio consommeés dans le pays sont importés.

Elle exporte également ded O AOEOO AEIT 8 )1 OBACEO DPOEI AEDPAI
framboises, groseilles cassis myrtille et groseilles & maquereau) et de rhubarbe surgelée.

En 2019, les importations biotcheques OA OT 10 i1 AOi AG U ppu i
progression de 13% par rapport a 2018.En 2018,les importations ont représenté 60% du

P . A N £ A~ A

la moitié desimportations bio tcheques. La République Tchequest totalement dégendante des
DOAOGET T 6 AA AAOOAET AO AAOiI CEI®Erhdde dudsi DO |
beaucoup de fruits et Iégumes bio.
%l ¢mpwh T A0 AgPiI OOAOCEIT O AET OAET NOAO 110 i0
valeur de ses importatiors bio.Cela représente environ 26 de sa production bio.

LaRoumanie exporte une grande partie de sa production bio, a la fois vers d'autres pays

de I'Union européenne et depaystiers. Cependant ce pays est trés dépendant des importations
(2 80% en 2017).

Le Royaume-Uni exporte notamment du lait et du saumon bio Il importe aussi des
produits bio.

La Slovaquie importe de nombreuses catégories de produits bio. Elle exportaussi un peu
de produits céréaliers, debeurre, de lait, de boissons et de confiserie.



La Suede exporte des produits bio principalement vers d'autres pays de ['Union
européenne et également vers quelqugsaystiers. Elle importe également des produits bio.

Une part importante des échanges de produits bio seaif a l'intérieur de I'Union
européenne.

| Les exportations

, Blemagne A@biT OOA AAO DOI AOEOO AEI OOAT O&I Of 1 ¢
européenne.

, Autriche A@bi OOA DPOET AEPAITI AT AT O AAO POI ABEOO 1 Al
DOAT EAOO OAT CcO AAONOGAT O 1686!'11 AT A

LaBulgarie A@gbi OOA AAO PPAI AO AAO EOEI AO AOOAT OE
76 % des exportatiors bio danoises T OAEAT O AAOOETi O U A8AOOOA
DOET AEDAIT Al AT 039,8%),1ad9uédé BP0 @ BaysBas (7,9%) et la France

rapport a 2018.

EE ¢mpwh T AO DPOT ACEOO 1| AE O®BAD@EeuAdds ekphr@tionsdieEO 1 1
AAT T EOCAOG OGAOO 16! 11 ATACT Ah AAQOWILEs friithet Bduds A A A
étaient la principale catégorie de produits bio exportéevers la Suede en 2019 (prés de 3%),

AAOAT O 1 AO DPOIT AOE O%). RréA deddedtier®ded e@poitafiods bie Gadridesi p ¢
vers les Pays' AO 1 OAEAT O AT 1 OOEOOi 6 AA DPOI AGEOO 1 AE
exportations bio danoisesOA OO 1T A & OAT AAh EI OBACEOOAEO PDPOEI]
carnés (69%).

, A $AT AT AOE Oi Agbl OOA O1 A b A adeakentvdrdn SAgdedst AT A O
16!'11 AT AcCT A8

DOET AEDPAT AO AAOOET AGETI T O AAO POT ACEOO AEd AODB
5TEh 168) OAl EAh" AB8 3,00 8P ADI A ADoDIAW®A DOET AEPA
AA TGEOGETI A AGTI1IEXNA BOUGOADEINSA®RE OAOO
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grandes cultureset de fécule de pomme de terrésl ¢ mp wh OAO A@DT OOAOET T ¢
élevées x hyw [ El 1 E Poid©seexportiions®io)y x

La Finlande A@Dl OOA OAO DBOTI AGEOO AET AOOAT OEAI
AAOOET AGET T O O1TO0 1T A $AT Al dnéeEleprinchaus gddduithtio !
Aabl 00i O OAmbedtlé&sdd ADEOOI O A kRO, Ratnilldn Aepbriiriedde
terre, lesbaies et la réglisse.
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La France exporte des vins, des céréales, des viandes, des produits aquacoles et des
pri AOEOO AG6i PEAROGAAAEDAUTRAODA 1651 BjE7% AL OT Di /
exportations bio francaiesi OAE AT O A A®BBOEpbuir I€s vibsbid) 5 5 %
En2020, La France a exporté 4% en volumede sa production de vins bigsoit pres de Imillion
A6 E A A OCdlak @pdséntd,2% de ses exportations de vins en volume.

LaGreceA@Dl OOA AA 1 8EDOEI A Adi 1 EOARh AAO OET O AOD
AA 1 85 %8

mais aussi de la viande bio.

En 2019, 77% des exportations biotaliennes i OAEAT O AAOOET i O U A%
compris hors UE). Les principales destinations étaieé France (22 Qh 1 6! 1 19%),jleA C1

pays Scandinaves (P Qh 1 6 %GBhC1I1AS ! j3K) @EIA Rdyaurheuni (5%). Les
DOET AEPAO® POI AGEOO AET A@bl 00i 6 OAOO 165% i O
vin.

AD«
A

= s o~ A N

LaLettonie exporte une part importante de ses produits icOA OO A3 AOOOAO DPAU

A = s o~ oA X

LaLituanie exporte ses produits biopri AEDAT AT AT O OAOO ABAOO00AO

$ AT O | Beay<shseipdrtent leurs produits bioa80p OAOO 16! 11 Al ACT An
AAT O 1TAO AOOOAO bAHIe expoitesirolit Beh fruisAded |églined\ & Ges

GOZEO8 wi 1 A A O1 A EippfatoOAT OA AAOEOEOiI AA Oi Ag@

LePortugal A@DT OOA DPOET AEPAIT AT AT O AAOG T1EOAOG AO A
En 2018, & République Tcheque areéalisé plus de80 % de ses exportations de produits

AET AT OA1 AOCO OAOO 165TEIT AOOI Pi ATTAs8

En 2019, les principales destinationsdesprdtd EOO AEIT OAE7T NOAO 110 i Oi

etlaPologne, A 27 POAT ENOA 4AET NOA A@gbi OOA i CAI AT AT O

A $AT O 185%h 1 A0 DPOET AEDAI AGounkiAOOET AOHTSI! D OA.
1 6111 AT ACI1 Anie dt |4 DatdinArk. Ali& bxporrténptanfment beaucoup de pois bioet
AA Ai Oi AT AO OAOO 16!'11 AT Aci A8 w1 A Agbpi OOA AO

LeRoyaume-UniA@D1T OOA DPOET AEPATI AT AT O AO 1 AEO AO AC¢

96 % des exportationsbio suédoises OA &£ T O OAOO 1 6 %001 PA j U Al
DOET AEPAT AO AAOOET AGET 1O AAO POI AGEOO AET 0O0i
RoyaumeUni. La Suéde exporte du café, des céreales et des baies bio vers les autres pays de
1 638 A Agbi OOA AO bpi Ol AO AEI OAOO 16!'11AIACTA



| Les importations

, Alemagne EI BT OOA AAO DPOT AGEOO AEIT DOET AEPAI Al A
européenneh 1 17T OAT T AT O Ad! OOOEAEAh AO $AT Ai AOEh AA
Ad %OPACT A AO Ad) OAI EAS
, 6 AOOAT OEAT AAO DPOT AOEOO 1 AEOCEAOO Zegprinchdud | OO
fournisseurs sont leDanemark,l Afitriche, les PaysBas,la République Tchéque eta Pologné..
, AO GO&EO AEiI EIDBI OOi O AT 11 AT ACT A DPOI OEATTA
premiére origine est le Danemark.
"EAT NOGEI O AEBI Al &1 ACT dhdoie Eebdldizd hon négligeables de
grandes cultures bio$ AT O lésprinéiphles origines des céréales bio importées semblent
étre la Pologne, l&Roumanie la Slovaquieles PaysBazA O 1 6! OOOEAEAS
En 2017, pgus de la moitié du pois fourrager bio importé en Allemagne provenait de Roumanie.
, 6! 1T TAITACTA EIi PROOAOAAADAAABRBIFE IAKT BAOD AbGupl |
était de 24 % pour la viande de porc bietde 9 BT OO0 A Al |.ARaviadde de GatcAio A E |
DOl OEAT O AOOAT OEAI 1 AT AT O AA | @aswehle BaBem@lOBal EAO
viande bovine bio importée est principalement destinée a la production de viande hachéglle
POl OEAT O AOOAT OEAIT 1 Al AAufichd du Dhnérbatk letdeBFays BaditesD A1 Al
$AT O 165%wh 1 AO POET AEPAOD A 001 EOGAGOOG 6240 DAI
1 6) OAI1 B/ABIN®%II dcdrp Al ACA%de da céhbominalidhide ppmmeR7 % de
celle de pommes de terreet 42 % de celle de carottesLes PaysBas sont la principale origine
des carottes bio importées.

, Butriche importe des produits bio non transformés de Roumanie. En revanche, les

o~ s oAz

DOl AODEOO AET OOATO&EI Oi 10 EI PT 001 O PDOiT OEATT AT O

LaBelgique importe des fruits, des légumes et de la viande porcine bloA D OE®D | ®)5 QA |

AOO OI1 DPOET AEPAI £ 001 EOOAOO AA EOOGEOO A i

Le marché biobulgare dépend aplusde6® AAO EI DI OOAOET T 08 $AI O
origines des produitsAET EI BT 0071 6 AT " O1I CAOEA OI 10 18! OO«
les PaysBas.

w o~ s oAz

Les principales origines des produits bio importés &hypre 0T 1 O 1 6! 11 AT ACT Ah
RoyaumeUni et la France.

En 2019, 85,6 % des importations bio duDanemark B OT OAT AEAT & AA 1651 E
En 2019, les importations danoises d® OT AOEOO AEIT AT DOT OAT AT AA
9,6 % par rapport a 2018.Depuisquelques années, le Danemark importe davantage de produits
bio des autres paysdd 6 5% NOGS6EI 1 dAt. Agbl OOA OAOO AAOYD
En2019h 1 8! 11 Al A C12R1 % desOndpbrétior® Bid dd Danemark, devant les Pays
Bas (155%)h 1 6 %OD ALA A | @hI4.IL&DFanemark achéte principalement des
AOOEOO AO 1icOi A0 AET h POEO AAO Ai Oi Al AG- A0 b
Bas.Le Danemark importeD OET AEDAIT AT AT O AAO AOOGEOO AO 11 cOi

1- Lait cru pour les Pay$as, la République Tcheque et la Pologne
2- Réexportations



o o~ s oA 2

etAAO DOI linbrita@od anknalds $ AT O 165%h 1 A0 POET AEPAOD .
DOl AGEOO AET O1 10 16! ADI AOT Ro) DAI EAAT AAh 1 AO
A LaFinlande ET BT OOA AAO AOOEOO AO 1i¢cOi A0 AET AABC
A~ En 2®0, 55% des mportations bio de la France D OT OAT AEAT O AA 165 %8
produits bio importés depuisles autres paysdé 6 5% OT 1 O 1 6EOEI A Adi1 1 EOA
, 8 %OPACT A AO 168)OATEA 0110 1 A0 POET AEPAT AO 10O

A Le Luxembourg est fortement dépendant des importations big en particulier pour les

AOOGEOO AO 117 cOi Adh 1 Al coOi 1 6i8££F0) ORAITEARSC OO @ Al
origine des produits bio importéesAADOEO |1 85 %

/>)

LesPays-Basimportent des produits laitterO AET AO AAO GOAO AO $AT,
| i cOi A0 Ad) OATEA AO AE%ODPACIi Ag 51T A DPAOO EI BI

Oi Agbi 00i A OAOO AGAOO0AO DPAUOS

A LePortugal ET BT OOA AAO DPOT AOGEOO AET Ab8%OPACT Ah AA
A La Pologne importe des produits bioDOET AEDAT ATl AT O Ad-Bas bthie ACT A
Belgique.

A En 2018, laRépublique Tchéque a importé des produits bio transformés essentiellement

Ad! 11 AIACT Ah Ad! OUICEE defFlahce. Aed frutsl et) lagdds bio importés
DOl OAT AEAT O DPOET AEDPAT AT AT O AdwOOI PA T AAEAAT OA

A LaRoumanie EI BT OOA DOET AEDPAI AT AT O AAO DPOT AGEOO A
A LaSuédeimporte principalement des fruits et légumes bio. Certaines années, elle importe
égalenlent des céréqles bio. Le Danemark est son principal fournisseur de produits bio dans
1651 EIT AOOI pi AT 1T As8

I Les échanges avec les pays tiers

| Les exportations de produits bio vers les paystiers

{3\ Les EtatsUnis, le Canada, la Chine et le Japsant les principaux paystiers vers lesquels

Il AO POT AOGEOO AET AA 168651 EIT AOCOIPi ATTA OI1T0 A
A 51 AAOOAET 111 AOA AA PAUO AA 1851TEIT AOOI bi /
bio vers la Chine.

A Les exportations bio se développent égalenm vers le MoyenOrient, en particulier pour
les produits bio danois.




en Suisse, en Russie, au Mexique, en Corée du Sud ou encore en Australie.

A Prés de 24% des &portations bio danoises en valeur étaient destinés auxpaystiers en
2019, dont 16,1 U 16! OEA8 , A #EET A i OAEO 1 A wbdéesETl AED
exportations bio danoises)Les principaux produits bio exportés par le Danemark vers les Pay
Tiers sont des produits transformés. -

A En 2019, 13% des exportations bioestoniennes étaient destinés |
auxpaystlers#AI A A OAPOiI OAT O thp 1EI

A LaHongrie exporte des produits bio vers des pays tiers europée
AO POAI EAO OAT ¢ AAONOAI O 1 A 30E
A, I@alie exporte une quantité de produits bio non négligeable versi s L .
les EtatsUnisj AT DAOOEAOI EAO Iliva & de® alef) Led &> . Aol
produits bio italiens semblent particulierement appréciés par les = _—

Américains.

A LaPologne A@DT OOA 11 OAIi T AT O AO EOO ABAOITEA AO 1/
Sud et quelques payslu Moyen et ProcheOrient. Elle exporte également du poulet bio vers
16! OEAS8

A LaRépublique Tchéque a exporté pour un peu moins de 16 milliongide produits bio vers
despaystiers en 2018.Cela a représentd 9 % des exportations bio tchéques.

| Lesimportations de produits bio dans I'Union européenne  depuis les pays tiers

Au niveau global :

o~ s oAz

A Plus de 80 AAO DPOT AOEOO AEI T T CENOAO EIi BT 00i O A
orgamsmes certificateurs reconnus équivalents qans les pays tiers. Les #0restant sont .
Ei DT 007 0 A8 01 I T1T AOA 1 EIl EOi AA PAUO OEAO

i

-

équivalentes. Les treize PAUO OEAOO AUAT O OT A 1 NOEOAI A
B

z

116000 OAT EAR 16! OCAT OET AZglanjeQ©Co& ik AA A
Japon, le Canada, les Etaltiis, la Corée du Sud et le Chili.

-~

A Depuis octobre 2017, le certificat d'inspection Col qui accompagne chaque envoi entrant
dans I'UE est devenu électronique. Outre les avantagdsaméliorer la tracabilité des envois
biologiques provenant de pays tiers, le systeme a permis de commencer a collecter des données
et de créer une base de données sur les importations de produits biologique$RACESLes
données collectées sont disponilgsen volume.

o~ s oAz

A En2®0,120bAUOC 110 Aogbi 00i AAO DPOI ABEOO AEIT OAO«

B 1-A27pays




A En20c mmh 1 &&istporté 2,29millions de tonnes de produits bio en provenance des

pays tiers (hors RoyaumeUni, Suisse et Norvege)Celareprésente une baisse de 1,% par

rapport & 2019.Ce recul est aelativiser dufaitNOA 1 85% AT I POAEO O1 PDPAUO
a été fortement marquée par la pandémie de la COVID. Les principaux Etats membres
importateurs de produits bio ont étéles Pays-Bas (31 % des volumes) I'Allemagne (18 %), la

Belgique (11 %) et laFrance (10 %).

, A0 POT AOEOO OOAT OA&I 0% endolimé deices inpditations.OAT 01 NOA
A En20cmth 1 6 %NOA OAI® @rincihad éxporiafed Aié Aroduits bio versi 8 51 ET 1
européenneen volume, avec une part del2 %, devant la Républigue Dominicaine9q %).

21 DAOOEOGET 1T AAO EIi bl OOA OEHaRTen volimeBe®20 A0PEACDD DAAHEJIGE AVGBITO 1 8¢
Equateur
12%
République
autres pays Dominicaine
36% 9%
Chine
8%
Ukraine

4% 6%

Source : Agence BIO d'apréRACES




AKE@270r 202 0EOO AETI OAOO 1 6!

I:I moins de 500 tonnes - 500 a1 000 tonnes - 1 000 a5 000 tonnes

- 5000 & 10 000 tonnes - 10 000 a 50 000 t - 50 000 a 100 000 t

- 100 000 a 200 000 t - 200 000 a 300 000 t - plus de 300 000 t

-UE -nonconnu I:IDAO A6 Aobl OOAQETT AET OAO
Source : Agence BIO d'aprés TRACES

A Les fruits tropicaux/ fruits & coque épices ontconstitué la principale catégorie de produits

bio importée avec30 % du volume, soit843000tonnes., AO AAT AT AO 11 O OADPOI
de cette caégorie (prés de 82%). En 2020, les importations de fruits tropicauxfruits a

coque épiceshio ont progressé de %% par rapport a 2019.




2i PAOOEOETT AAO EIi bi OOAOGET T O AA mQTeh E@n Z0B0 parranded 1 6§51 |

catégorie

3%

céréales (hors blé et riz)
4%

fruits (hors agrumes et
fruits tropicaux)

5% _/
autres oléagineux

5% \_sucre de betterave et de

canne

7%
café non transformé, thé et

maté
5%

Source : Agence BIO d'apres TRACES

A En 2020, 8 %N Oalexpdrt®ID0 000 tonnes defruits tropicaux/ fruits & coque épicesbio

OAOO 1 651 ET,isoit 380Odedimpoitakiohs bio dans cette catégorieElle a aussi

Aabl O0i A3 AOOOA O deb pépardiicnOabask Belfruitd ét dellédumes.

En 2020, la République Dominicainaexporté AE £&1 OAT OAO AAOiI Ci OEAO AA
des fruits tropicaux fruits a coque épices, du cacaocet des agrumes

La Chine ab OET AEDPAIT ATl AT O A@bi OElie a Agalen@rit ExportAEA O GOOAAG0
oléagineux,des fruits tropicaux/ fruits a coquée épices des légumes des farines, ainsi que du

thé bio.

, 65 EOAET Apridcipafe@di destéréales bio (dont du blépt desoléagineux (dont du

soja) O A O O. Elled 5u4si vendules fruits, des tourteaux, des légumestAAO EOEI AO U |
Le Pérou gprincipalement exporté des fruits tropicaux fruits & coque épicesbio OAOO | 85 %8
aussi exportédu café thé/ maté, du cacag des céréales (dontdu quinoadh A O OOAOAN
fruits, des jus de fruits et des farinepio OAOO 1 85T ET 1T AOOT i AT 1T A8
LaTurquie aexporté des Iégumesdes fruits (diverses catégorie$, des céréales (principalement

du blé), des jus de fruitsdes oléagineux (hors soja)des fruits tropicaux/ fruits a coque épices

des préparations a base de fruits et Iégume=t des poduits transformés2AET OA OO 1 6 5 %&
Les tourteauxont étéla principale A O CT OEA AA DOT AOEOO AEIT A@bIi (
exportations bio indiennes comportent égalementdu sucre, du riz, des oléagineux (dont le
soja), des préparations a base de fruits et légumes, du thé et des fruits tropicddbuits a
coque épices.

La Colombieestdevenuel A DOAT EAO &I 001 EOOAOO AA OOAOA AE
fruits tropicaux/ fruits & coque épicesh A A |, ded dgries ét du cafénate OA OO 1 8 5

1-2¢£1 601 E OO Aobr@ettd dhtédorte Bl&produits bio
2-Notammentpouri 8 Al Ei AT OAGEI T ET £A1 OEI A




s~ oz oz oz .

Le Brésil aprincipalement exporté dusucreAET  OAYIO 11 66 w8 AOOOE OAT AO
biod GOAOh I E AtbuntealxGrdits thopicadkCiOits cddue épiceset café maté.

Le Mexique a exporté des jus de fruitsdu sucre,du café,des fruits tropicaux, du miel bio, des
agrumes et des extras de plantesOA OO 1 6 5 %38

Au niveau des pays:

\, Alemagne ET BT OOA AAO HOI AOGEOO AEI AA 111 AIOAOCD

O 6 AegsEntellementdes grandes culture®i OO 1T AO POT AOEOO AET bDOi O/
, Autriche importe des produits biodespAUO 4 EAOOh 11 OAI T AT O AB85E
De nombreux produits bio sont importésAAT O 1 851 ET 1T A&antr®@enAl T A

Belgique . En 2019, plus de376 500 tonnes de produits bio en provenance de pays tiersont

AOOEOiI AO AAT O | & 9 pah Anportahtd Oed Aroddits Bicimportés par la

"AlT CENOA O1 10 Oi Agbi AEi O OAOO AGAOO0AO0 PAUO A
Pres de la moitié des produits bio dédouanémn Flandre en 2019rovenaient de I'Equateur, du

Pérou et de la République Dominicaine. Les bananes fraiches ont représenté pres déwdées
importations bio flamandes en volume en 2019Venaient ensuite le café non torréfié (Po) et

les sucres (®6). Lest OAO AA AAAAT AO 1 A %Wih&ehdn désaniportétior® A D O
bio en provenance degpaystiers.

La Croatie importe notammentAAO DPOT AOEOO AET Ad) UelShrhie, AA 4
des EtatsUnisAO A3 %CUDOAS

En 2019,13,4 % desimportations danoises de produits bio en valeur provenaient des pays
tiers, au premierrang desquels la Chine (6,90). Le Danemark importe surtout des produits bio o
Ad! OEAh 1T AEO AOOOE AAO AAO@AGd Al BIENIOBLOBEN) T &Il ®

AARO Ai Oi AT AO AO POT AGEOO U AAOA AA Ai Oi AT AO A

, Bstonie importe des vins bio d’Amérique du Sud et d'Afrique du Sud, des produits a base
de noix de coco du Pérou et du the d'Inde.

" En 2020,45 % en valeur des importations de produits bio erirrance provenaient despays
O E A O O 8saifplincipalérdet He produits exotiques.

Enc¢ Tt ¢ fitdiie & ifporté 231596 tonnes de produits bio en provenance des pays tiers
(+10,2 % vs 2019). Les céreales ont été la principale catégorie de produits bio importée par
168) OAl EA AADPOE 0,2% AuGolunA te®impoitationgbp)deyantes fruits frais
et secs (15,M%6) et les cultures industrielles® (13,5%). En 2020, les importations de céréales
ont progressé de24,5% par rapport a 2019, tandis que celles de cultures industrielles ont
reculé de 24,0%. En 2020, 29,3% des importations bio italiennes depuis les pays tiers

2- Les importations bio Flamandes ont progressé de%@n volume entre 2018 et 2019.

1- 99 % des importations bio de la Belgique en provenance pgstiers.
3- Dont soja etourteaux de soja, graines de tournesol, lin et arachides



DOl OAT AEBBORBRAODAUO Ad %001 PA2KIACO | ARE BdA2e AO

Turquie restait le premier A@DT OOAOA OO AREI% déshvaumes)dévar®IA TuBide j

(11,6 %) etla Chine (1,4 %).

En 2019, 52% des céréales bio importées en lItaligorovenaient de pays européens non

i Al AOAO AApi1 A6 %8B B8AcwwA O OOOAO ET AOOOOEAIT T AO -
TT7T TiclECAAAT A ARAO AOI OOOAO ET AOOOOEAI T AO AE
Le riz était importé du Pakistd h AA 18) 1T AA AO AA 1T A 4EAal Al AAS
, A OTEA AO 1A T AaO0 1170 i0i EI DI OOi O AG5EOAET A
En2019,2260 AAO EI DI OOAOET T O BOI OAT AEAT O Ad!' i1 OEN
principalement de pommes, de poires, desucreefd AA A 8 , 6) OAI EA A i CAIl £
et Ilégumes bio transformés du Mexique. En 2019, P4 des importations de fruits frais et secs

AET DOl OAT AEAT O Ad!i 1 OENOA , AOCET A8

%l ¢mpwh 1 AO DPOET AEPAOY DPAUO AEOEAIikEthiedt 1A FDT O
Tunisie, le Togo et I'Egypte. La quasotalité de I'nuile d'olive bio importée en Italie en 2019

DOl OAT AEO AA 401 EOEA8 ,06) OAIEA A EIbBIOOi AO

AdwnCUBOOAI EA A EI BT 00i ABO® OMIAI AOAIBA Odn oD ORO AGE
. 8) OAI EA Ei Pbi®&An pelA@ODAEAET OAS! OCAEIOEoke AO A
également un peu de vins bio en provenance de Suisseais en bien moins grande quantité que

Ad! i i OENOA , AOGET A

LalLettonie importe des produits biodesEtats-Unis.

Les Pays-Bas sont le premier importateur de produits bio en provenance degays tiers,
avecune partde 3 AAT O 1685% Al c¢mnems8 #1111 A AT " Al CENR

W = s o~ A X

produits bioestO7 A@bi AET A OAOO ABAOOOAO PAUO AA 165 %8

La Pologne importe des produits bio despaystiers, en particulier de Turquie, de Chine,
Aléraél, de République Dominicainedu Nicaragua,de Moldavie, du Sri Lanka et de Malaisie.
Les principaux produits bio importés des pays tiers sont lessésame,le soja, les graines de
tournesol, I héile de cocoJesraisins secsles dattes, les bananes e thé et le sucre de canne

La République Tcheque importe des produits bio de nombreux pays tiers, notamment
Ab6) ABA®OCAT OET Ah AG5EOAET A AO AO +AUAEEOOAIT 8
En 2019, la Républiqgue Tcheque a importé®2552 tonnes de produits bio depaystiers (+12 %
vs 2018).

o~ s oAz

compléments alimentaires.
Le Royaume-Uni importe des produits bio despaystE AOOh 1T 1T OAiI 1T AT O AB5EC

A LaSovaquie importe des produlits bio depuis de nombreux pays tier§ 1 O SfliG BtO A A
| 1 ¢cOil Abh AA DPOI ACEOO U AAOA AA Ai Oi Al AGh AA
A61T 17 ACET AO@s8

LaSuéedeimporte notamment du café, du thé et des bananes bio depuis leaystiers.



| Les échanges avec leRoyaume-Uni aprés le Brexit

A Depuis le ¥rjanvier 2021, le RoyaumeUni dispose de ses propres lois pour la production,
la transformation, I'étiqguetage et le commerce des denrées alimentaires et aliments pour
animaux biologiques Les normes biologiques resteront similaires a celles de I'UE.

A Fin 2020, 'UE a accepté de reconnaitre le Royausumi comme équivalent pour les
produits biologiques jusqu'au 31 décembre 2023. Cela s'ajoute a la reconnaissance
d'équivalence déja convenue pour les organismes de contr6le britanniques et a la
reconnaissance britannique de I'UE comme équivalent. Cela signifie que la possibilité pour les
produits certifiés britanniques d'étre vendus en tant que tels dans I'UE est garantielys
longtemps qu'auparavant.

i NOEOAIT AT AA

Qu

A Le Royaume5T E A OECii AAO AAAT OAO A
Unist, le Canada et la Suisse.

Z A xS

A Il 'est possible que les entreprises bio britanniques géveloppent leurs exportations vers
1 6! OOOOAT EAnhl ABRAAT BOATI 6 AGEAS

1- Le RoyaumeJni est a ce jour le plus gros acheteur de produits biologiques américains. Il est difficile de savoir comment cette
situation va évoluer.




Focus sur les productions végétales bio dans 1 651 ET 1
européenne

Les grandes cultures : plus de 3,1 millions ha en bio en 2019

A En 2019, lessurfaces de grandes culturegultivées en bio dans I'Union européenne ont
progressé de8,3 % par rapport a 2018, s'établissant a plus d&,1 millions d'hectares.Ellesont
globalement progressé de 6% en7 ans En 2019, les 10 premiers pays représentaienpres de
82 % des surfaces de grandesultures cultivées en bio dans I'E. LaFrance est a la premiere
placedepuis2015. 1l s'agit du paysqui aconnu la plus forte progression de ses surfaces dédiées
aux grandes cultwes bio en5 ans: +366 925 ha, soit une hausse dd69%h AAOAT O 1 8
(+162 435 ha soit +67%).

En 2020, les surfaces francaissde grandes cultures en bio ont progressé de 14°%épassant
667°000 ha.

$6ADOT O T 1 OnkdQE% desstriadede gréndes cultures cultivées en bio dans
I'Union européenne étaient en conversion en 208

Répartition des surfaces de grandes cultures cultivées en bio
dans I'Union européenne en 201 9

Danemark /
3,7%

Source : Agence BIO d'apres différentes soustespéennes

T AA 9AL6 bl©®©radrk etAE |

A Le groupe blérestait] A D OET OAT bl© etAEl
AAO AA COAT AAO AODI ¢

AE
1 67 DAA Odpréskntéiprese22% AAO 00
européenne en 203.




Répartition des surfaces de grandes cultures cultivées en bio
dans I'UE par espéce en 2019 (en ha)

autres oléagineux protéagineux et légumes secs

0,5% 11,6%

lin
0,3% -

",

blé tendre & épeautre
colza & navette 21,9%
1,9% B
soja
3,7%
tournesol

4,3%

~avoine
12,4%

autres céréales L
13,2%

mais _
5.4%

_ orge
11,3%

seigle blé dur

7,9% 5,5%

Source : Agence BIO d'apres différentes sources européennes
| Lescéréales:préesde17p AA 1T A OOOEARADIAET AA 165%

A En 2019, les surfacegle céréales cultivées en bio
ont dépassé2,41 E1 1 ET 1T O, gragiedsantOde ¢
9,4 % par rapport a 2018 Elles représentaient4,3 % de
la surface totale en céréales en 2@1

En 2019, 58 % des surfaces de céréales bio étaien
localisés danscing pays: Francel (18 %), Italie 2
(14 %), Allemagne (12%), Espagne® (9%) et
Pologne (6 %).

En 2019, I'Autriche était le pays dans lequel la part des
surfaces ceéréalieres cultivées en bicétait la plus
importante (17,6%)h A A OAT 0O14]8%petdsiuddd(R,1%).

Les surfaces francaises sorttelles qui ont le plus progressé au cours de ces derniéres années
(+159 % entre 2014 et 2019).

1-La France eségalement A DPOET AEPAI DOl AOGAOGAOO AA Ai Oi Al AOG Al 1T OAT GET T 1
2- Les Pouilles et la Sicile représentaidatiers des surfaces de céréales cultivées en bio en Italie e8.201

3- La CastilleLa-Manche et I'Andalousie représentaiefds deuxiers des surfaces de céréales cultivées en bio en Espagne en
2019.




Evolution des surfaces de céréales cultivées en bio par espéce dans les cing principaux pays producteurs
de céréales bio de I'Union européenne
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Source: Agence BIO d'apres différentes sources européennes

A En2019,leAl i OAT AOA onké&éciltigés énhid Diplasile687 300 ha (+13,1%
vs2018)./ T AT OOI OOA AAT O O1 00 | A@c ddpaddelbo,1d 651 E
France esten premiére position pour ce groupe dedeux céréalesA A1 CE (144632 ha dont
133495hade blé tendre etill 176 EA A3 i D A A @ @évAnt l'Allemage §5 838 ha).Le
blé tendre est principalement destiné aux produits de boulangerigatisserie.

A ,B8AOTETA AO 181 peddeBdd Rdohatkip®s dd35860ENE An 2P D).

, 6 %O bétalt enfpremiere place pour ces productionsen 2019 : 54 037 ha d'avoine (soit

11,0% des surfaces espagnoles de cette céréatt)73 607 had'orge (soit2,0%)., 6! 1 1 Al ACI
était le premier producteur de seigle bioen 2019 avec 66 586 ha (11,0 % des surfaces
alemandes de seigle)En 2019, IA D1 A A A rektdit piégondérdnte Baks la production de

blé dur et de riz bio ave®B1 % des surfaces de blé dur cultivés en bio dans 'UEGQ % de celles

de riz. Cela représentaitl41 129 hade blé dur en 20D et 19 988 ha de riz (9,0 % des surfaces
nationales de riz).

A 101 ENOo AT OOI EOCET I A PI OEOQOEIT OBACEOOAT O AA
AOGO O1 Ei pi OOAOGAOO TAO8 , A PAOO AGEI i OOAQET 1
et suivant lesannées Au cours de la campagne 2042020,1 A O Mmfo@atich @ecéréales

AET OB8AO0O i1 AW contie 1P% BudcoulsAe |p wampagne 2018/2019 En
2019/2020, les principaux pays fournisseurs de céréales biétaient la Pologneet la Slovaquie

2- La campagne 2018/2019 a été marquée par une baissaémlte par rapport a la campagne précédente, en raison de la
sécheresse.

I 1-17% pour le maisiém BT 00 1 A Al i Q&M ABIAO R G il Asi EERDAAIHS Mok Beighe.O o




En Allemagne, les ventes de pains bio oatigmenté de 18% en valeur en 2020 par rapport a

2019 et celles de farines de 4%. AMIA @ OA1T 01 1 A BikdesZaBhAulafyérids/ELEA E C
avec une offrebiot0 1 ¢ | Bdud2@&1B.1 O ©

Le marché francaisdes produits de boulangerie et patisserie fraiche bio a été estimé9%s0

i ET T ET 1T O200+5®iis@@9).c

%l ) OAl EAh 1 AO OAT OAO AA PpYOAO AET Al COAT AA |
(+1 % vs 2019), soit6 % des ventes de patede ce circuit.

10 $AT AT AOEh 1 A0 POT AGEOO AET U AAOGA AA Ai Oi A
(part de marché bio en valeuen 2019:43,1%),lespatesA O 1 A /EA Q086 chadud OT ET /
En Finlande, ce sont les céréales en flocon poler petit déjeuner qui sont les plus populaires

avec une part de marché bio en valeur d&4,0% en 2020.

En Belgique, la part de marché bio en valeur a été de 3®pour le pain en 2020, 5,06 pour la

farine et 7,4% pour le riz.

| Les oléagineux : des surfaces en hausse en 2019

A Avecplus de 339000 ha, ks surfaces cultivées en biaeprésentaient environ 2 % de la
OOOEAAA O1 OAIl 2019%®@31ie®CBOAEEAAD AET AA 1651 EII
LessurfacesA 81 1 7 ACET AO@ A QrbgteEs® dleA@Ls Aritre 2088 let 2019. O

En 2019, laFrance et laRoumanie représentaientla moitié des surfaced'oléagineux cultivées

en bio dans I'Union européenne.

La part des surfaceA 6 1 1 i+ ACET AOG@ AOI OEOi AO Al AEidet@A OEA
faible au RoyaumeUni 224,5% en Autricheen2019. %1 & OAT AAh Al%ekh200B8i 1 AO
et en Roumanie &,3 %.

Répartition des surfaces d'oléagineux par espece dans les cing principaux pays
producteurs d'oléagineux bio de I'Union  européenne
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Le tournesol! restait le principal oléagineux cultivé en bioAAT O 1 85T ETT AQOI
2019 (plus de 136 400 ha). La Roumanieétait en premiere position avec 34 % dessurfaces
devant la France 26 % des surfacey En 2019, 3,0% des surfaces roumaines de tournesol
étaient cultivés en bio et5,0% des surfaces francgaises. Le soja et le groupe cotmvette
viennent ensuite plus de 115100 ha et plus de 6600 haen2019). La Franceétait en premiere
place pour le sojaen 2019 avec32 % des surfacest la Roumanie pourle groupe colzanavette
avec 27 % des surfaces Néanmoins, 1,0% seulement des surfaces roumaines de colza et
navette étaient cultivés en bio en 209.
35,8% des surfaces de soja cultivés en Autriche en 29létaient bio (24,5% pour les
oléagineux) et26,0 % des surfaces allemandes2(1 % pour les oléagineux).

Le marché francais des huiles i@ AOOAEO AT i ETi1 DPAO 16EOEI A Ab
EnAllemagne, les ventesd E O E lor proyiiedsé de 226 en valeur entre 2019 et 2020.
Dans quelques pays, les huiles bio ont déja une part de marché en valeur élevé4 % au
Danemarken 2018 (en GM$ 19 % en Allemagne en 2017 €18 % en Finlandeen 2020.

| Les protéagineux et légumes secs : stabilité des surfaces en bio en 2019

Les protéagineuxet Ilégumes secgtaient cultivés en biosur plus de 36 800 ha en 2019, ce
qui représentait 16,8 % des surfaces de cette catégorie de cultures 2,5 % dessurfaces bio de
1651 ET T A G®priecipdux pays cultivateurs de ces culturesbio étaient la France
(16,5 %), I'ltalie 2 (13 %), I'Allemagne (11,4 %) et I'Espagnes (9,8 %).

~ A N s~ LN

légumes secscultlves en bio: 70 %*4. En France, la paretait de 17,9% en 2019.

Plus de 11000 hade betteraves sucriéres étaient cultivées en bio dans I'Uni@uropéenne
en 2019 (+58 % vs 2018). Celareprésentait 0,7 % AA O OOOAAAAO AA AAOOAOAC
en 2019.
L'Allemagne représentait 42 % des surfaces en 204 avec 4 614 ha (+26 % par rapport a
2018). Les régions de production sont la Baviere, la Saxe, la RhénadieNord-Westphalie et
la BasseSaxe 1 % seulement des surfaces de betteraves sucrieres allemandes était cultivé en
bio en 2019. Ure part importante de la production bio de betteraves sucrieres du sud de
18!1 1 AT ACTA AOO AAOQesiSicrkrieddAarddrgh FraDenteltl 8 A(@tizE O O A
35000 et 40000 tonnes). La moitié du sucre produit est vendue en Suisse et le reste est
réacheminé en Allemagne.
Sudzuckeret Nordzucker AGles deux plus grands producteurs de sucre en Allemagne, mais
aussi le groupe de producteursRebiodans le sud de Allemagne,menent actuellement une
campagne pour encourager les fermes biologiques allemandes a commencer a cultiver des
betteraves sucrieres.
L'Autriche était a ladeuxiéme place avecl6 % des surfaces de I'Union européenne en 201
soit 1725 ha. Les surfaces autrichiennes ont plus que doublé entre 2018 et 2019.Les

1- En conventionnelle sojaest A DPOET AEPAT A AOPT AA A1 11 ACET AO@ AOI OEOT A AAI
2- Sicile: Y2 des surfaces italiennes de protéagux et [éEgumes secs cultivées en bio en®6tlPouilles 22 %.

3- CastilleLa-Manche: 53 % des surfaces de protéagineux et Iégumes secs cultivés en bio en Espagné®en 201

4- En 201, 75,5% des surfaces de féveroles d'Autriche étaienltivés en bicet 66% de celles diipin.



principales régions de production sont la Basséutriche (79 % des surfaces autrichiennes en
2019) et le Burgenland(17 %). En 20D, 6,3% des surfacesde betteraves sucrieres étaient
cultivés en bio. Les betteraves sucriéres bio autrichiennes sont transformées dans une usine en
Républiqgue TchéqueCettederniere appartient au groupe autrichienAgrana.

LaLituanie arrivait en troisieme position en 2019 avecl2 % des surfaces de I'UE, soit 275

ha. Ses surfaces onprogressé de 6% en 2019 par rapport a 2018.9,0% des surfaces
lituaniennes de betteravessucriéres étaient cultivés en bio en 2019.

, IGalie était a la quatrieme place en 2019L.a betterave bio est déja cultivée dans 7 régions
Piémont, Lombardie, Frioul, Marches, Ombrie, EmiiBomagne et VénétieSeuls 3% des
surfaces de betteraves étaientultivésenAET AT ¢nmpw8 , 6) OAI EA YA DI
AAO OOOZAAAO ABGEAE NOAI NOAO AT1i AOS

En France, la culture de betteravessucriéresen bio 9 A OO A Aékdlbppéddds derniéres
années(+58 % en 2019 et+147 % en 2020). Tereoset Cristal Unionse sont lancédans le sucre

de betterave bio.Les betteraves bio de Cristal Union sont transformées a Corbeilles-Gitinais,
dans le Loiretet celles de Tereos a Attin dans le Pae-Calais. Cristal Union a produit 800
tonnes de sucre bioen 2020. Ces deux compagniesouhaitent augmenter rapidement leurs
productions. Cristal Union devrait passer les surfaces semées en bio &d0 hectares en 2022

(@]

(@}

%l ¢m¢mh Yy OOAOAOEAO AA 165% OOAT O& O AEAIT

En200h 1 65 % A90 @0 tbrined @¢ sucre bio de betterave et de nae & sucre
(-9,7% par rapport & 2019) et 3900001 T 1T AO A8 A &I WA Bn 2@0) A Cdlotnbig
i OAEO 1 A POET AEPAI &£ 001 EOOAOO AA OOAOA AET A
En 2019, le marché allemand dOOA OA AET 06 AOO00itohnkdi U AT OEOT 1
La grande distribution italienne a commencé a vendre du sucre de betterave bio produit
nationalement.

Les surfaces de légumes frais (pommes de terre @faises incluses) cultivées en bio
s'élevaient a prés de242 000 ha en 20DB (+3 % vs 2018). Celareprésentait seulement1,6 %
AAO OOOEAAAO AODI OEOiI AO Aeh 2000 i6,1 % Ads Surfaced Bediges T A C
aux légumes

L'ltalie estle premier producteur de léegumes frais et
fraises bioavec28 % des surfaces européennes en 2@ &
Entre 2009 et 2019, les surfacestaliennes de Iégumes frais

étaient la principale région de producton de Iégumes bio
(hors pommes de terre) ave@3 % des surfaces.

LaFrance arrivait a la deuxiemeplace 34 917 ha en 2019
et laPologne a la troisieme(29 631 ha).

l o

La part des surfaces de légumes cultivées en bio varie fortement suivant les pds.2019,
elle représentaitla moitié des surfaces Iégumiereghors pommes de terre) auLuxembourg et
plus du tiers auDanemark En 2019, la part en bio (hors pommes de terrgétait de 15,7 % en
Italie, de 12,0% en Franceet de4,3% enPologne.



A, A Oi DAOOGEOGETT AT OOA 1 AO AEZ£E&E OAT OAOG AAOiI CI
1 6A0B0OAd Al ACTA OA AEOOET COA AOGAA O1 MOwde®O OO
surfaces de légumes bio en 2®), alors que les légumes a cosse représentent une part
importante des légumes bio en Polognés7 %) et enltalie (40 %).

Répartition des surfaces de légumes par catégorie dans les cing principaux
pays producteurs de Iégu mes bio de I'Union européenne (en ha)
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A

A Les pommes déerre : Prés de33 800 haétaientA O1 OEOi O Al 20B®i+4%¥si O 1 6
2018).Seul1,00 AAO OOOAZAAAAO AA Bélait dulvOenhidenQBDOA AA T
En 2019,29p AAO OOOZAAAO AA DPiiiT A0 AA OAOOA AOdI Ot
étaient localisés emAllemagne, soi9 895 ha.3,0 % des surfacesllemandes de pommes de terre

étaient cultivés en bioen 2088 , 6! 1 1 Al A 40800 tAnnés @d pAninte£de terre bio

en 2019. La principalerégion de production des pommes de terre bio allemandes est la Basse

Saxe.

L'Autriche arrivait & la deuxieme place aved 190 ha de pommes de terre cultivés en bio en

2019, soit 12 % des surfaces de pommes de terre bio de I'Union européennt?,5% des

surfaces autrichiennes de pommes de terre étaient cultivés en bio en 201

LaFrance arrivait en troisiéme position avec également12 AAO OOO&£ARI8AKR). AA 1 6
Dans la plupart des pays de I'Union européennda part des surfaces de pommes de terre
cultivées en bio restecependantrelativement faible (1,0% en2019 pour lI'ensemble de I'UE).

A Lesfraises: Prés de 3500 ha étaientA O1 OEOT O AT A Bi(-2%vsk0od8),boit 5 % Al
33%AAO0 OOOFEAAAO AA EOAEOAO AA 1851 EIT AOOI Bi Al
En 2019, la Pologneétait le principal producteur de fraises bio del'Union européenné avec

1175 ha, soit34 % des surfaces européennesSeuls2,2% des surfaces de fraises polonaises

I 1- Egalement premiéere eronventionnel.




étaient cultivés en bio en 20®. La Bulgarie se distinguait ave80,0 % de ses surfaces de fraises
cultivées en bio en 209.

Les fruits bio : I'Espagne et I'ltalie en téte

A Les surfaces déruits 1 cultivés en bio dans I'Union européenne se sont élevéep@sde 1,1

million ha en 201 (+4,5% vs 2018). En 2019, les surfaces dédiées aux fruits représentaient

73% desOOOEAAAOG AOI GEOi AOG AT AET AAT O 1851 ETT AC
Le principal paysproducteur est | Epagne?, avec38p A O OAOCAO AOI OEOT Al
2019, soit411 651 ha. En 2020, le vergerespagnoldédié aux fruits bio a progressé de 1%.
L'AndalousicOAOOAEO 1 A DPOET AEDPAIT A Oi Esphgneenr2819Bt@i AOA O
2020 (pres de 40% du verger bio espagnol en 2020)

, |@alie estenseconde position, ave@67 202 ha en 2019 (+1,5% vs 2018), soit 34 % du

verger bio de I'UE.

Comme pour les légumes, la part du verger cultivé en bio varie fortement suivant les pays.
L'Autriche se distinguait avec34,9 % en 2019.

A Larépartition entre les différentes catégories de fruits esasseZDAOEAAT A A3 O1T DAL
En Espagne, eftalie, en Greceet au Portugal, les olives sont le principal fruit cultivé en bio

~ s o~ N = A

tempérés constituent la plus grande part du verger cultivé en bio.

Répartition des surfaces de fruits par catégorie dans les cing principaux pays
producteurs de fruits bio de I'Union européenne  (en ha)
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I 1- Ce chapitre ne concerne pas les fraises et les raisins.
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Les oliveraies Pres de541 800 ha cultivés en bio dans I'UE eB019 (+4,8 % vs 2018).Cela

representa|t107l:> AAO T1 EOAOAEAO AA 185%
- En 2019, l'ltalie était le pays de I'Union européenne avec lalus

grande surface d'oliveraies cultivée en bio avet5 % des surfacesoit
242 708 ha (+1,5% vs 2018). En 2019, 16 % des surfaces italiennes
1 AG1T 1 EOEAOO AET i.&A #0489] 30 % Ads suates OA OO
| italiennes d'oliveraies bio se trouvaient dans les Pouilles €29 % en
Calabre %l ¢ mp wh 1 8 )4@rAdE AOTAT TDACO AKOEEDOE T /
93P AA T A POI AOAOET T ILAd(Dasitotalddidd A E (
la production italienne d'olive bio est destinée a la fabrication d'huile.
En 2019, I'Espagne arrivait en deuxiéme pladeavec 39 % des
surfaces avec 209 288 ha (+4,6% vs 2018). En 2020, le verger
' AGT T EOAOAEAO Al 649 htteihanbRIA7BOA AOT A /
part en conversion était de 136 en 2019 et de 18% en 2020.En
2020 40 % des surfaces espagnoles d'oliveraies bio étaient en Andalousie33 % en Castille
La MancheL'Andalousie est la premiére région européenne pour la production d'huile d'olive
bio., 8 %@®a produitplusde 325yttt OT T 1T AO Ad1T 1 E G0k tairiE destidél ¢ 1 ¢
U 1A pOil AOAOEI T AGBGEOEI A8
En 2019, la part des surfaces d'oliveraies cultivée en bi@tait de 21,3% en Italie, 8,0% en
Espagne eB2,5% en France.
L'huile d'olive représente une part non négligeable des exportations bio espagnoles
, &% cependantimporté plus de470nnt OT 11T AO A3 E OEA0/4180vE 2000A AE]
soit1,7% enwlume AAO Ei BT OOA OFci 5% defsést | BIAODABGET 1 O AGEOD
En2eoh 1 6 EOQOEIT A A8 1 | EEphvedaiEduasiéntuhiqiénient @eAT nisik BnB
part importante estE | BT OOi A PAO 16) OAl EAS
, A &OATAA AO 16!'11TAITAGCTA 0110 1A0 POEITENEDAOC
111 AT AcT Ah OT A COAT AA DPAOOEA AA | du& éeEsbithen AST |
distribution spécialiséeouenGMS. ET £AZAAE A 1 AT Ai O1 AT 1T AT 600 bi
PlusdesdewxOEAOO AA T A ATTO1T 11 AOGET T E &AdaksAeinbrddduAd EOD
pays.En220h 1 AO OAT OA O ekt kiddde dads laS B ditdlidadz Ant #ugnienté de
5 % en valeur, pour atteindre 36,8 millions (6 % de part de marché en valeur erGMS)
EnBelgiguh 1 AO OAT OAO Ad E Cohstadte aligimenritakod. A AET O1 1 O Al

Les fruits & coque Prés de 291500 ha étaientA O1 OEOi O AT AEJd(H2B0Ad O 1 6
2018). Cela représentait23,5 % des surfaces dédiées aux fruits a coque dans I'UE.
58 % des surfaces de fruits & coque cultivées en bioaéent situés en Espagne en 2@ devant

8 ) QA%)Ethe Portugal(7 %).

Les surfaces espagnolesnt progressé del % en 2019, puis de 16% en 2020, atteignant
196 941 ha.En 2020, la part des surfaces en conversion était d&6 %. La production de fruits
U AT NOA AET présdd @000 fomndsCen Bspagne en 2D. En 2020, 22 % de la
production espagnole de fruits a coque bio provenant de CastilleLa-Manche, 19% de Galice
et18p A6 ! 1 A Adslarfia@deddsdnt la principalgroduction. Elles ontreprésenté deux-
tiers de la production de fruits a coque bio en 280. Les chataignes arriaient en deuxieme
position avec20 % de la production en 2@0.
Les surfaces italiennesont augmentéde 1 % en 2019, pour atteindre 50 612 ha. En 20D, la
part des surfaces en conversion était d21 %.Lab OT AOAOETI 1 AA AEOOEOO U A
pres de 41000 tonnes enltalie en 2017. La Sicile est la premiére région de production avec

P 1117006 ROBAITTA AOGO 1A POAIEAO DOI AGAOAOO ABI 1 EOAOG AA 16851 E]



27 % des surfaces en 204. En ltalie, la production est davantage diversifiégu'en Espagne
Une part importante de verger italien de fruits & coquest cultivée en bio(amandiers :pres de
30 % en 2017, chataigniers pres de 71%, noyers :37 % etnoisetiers: 15 %).

Les fruits apépins : Plus de70 300 ha étaient A O1 OEO7 O AT 20E9(+18%AVsO 1 6 ¢
2018).
La pomme estle premier fruit a pépin cultivé en bio. Elle a représent82 % des surfacesde
bio en 2019. Les surfaces de verger de pommiers ont progresseé de %en 2019 par rapport a
2018.
En 2019, la France étaie pays avec le plus grand verger de fruits a pépin bio av@8 % des
surfaces de I'U~E, soit 16 287 ha. Les pommiers représentaien87 % du verger de fruits a pépin
en bio de la Francesn 2019. 28 % du verger francais de pomners étaient cultivés en bio en
20109.
En 2019, 18 % du verger bio de fruits a pépins se trouvaiengn Italie, 14 % enPologne' et11 %
en Allemagne 14 % du verger de pommerO A8 ) OAI EA i OAEAT 5% én OE Oi
Pologneet 19 % en Allemagne.

Les agrumes: En 2019, le verger cultivé en bio grogressé de8 % par rapport a 2018,
dépassant 56700 ha. 11,1% A0 OAOCA O A cEA@ientllithéEs enfbib erd 20%
65%AA0 OOOZAAAO AGACOOI A0 AET OAAHI3680AMGLEBA OOI
surfaces italiennes ontaugmenté de 3% en 2019 par rapport a 2018. 26,2 % du verger italien
A 8 rAnges étaient cultivés en bio en 209. 14 % des surfaces italiennes étaient enonversion
en 2019. L'ltalie a produit prés de 908000 tonnes d'agrumes bio en 2018 , 6 1 OAT CA /
principale production bio (plus de la moitié des surfaces en 20B). 59 % du verger bio
d'agrumes étaient localisés en Sicile en 20%.
, 6 OPACHA A MMOIPZET I A Bl AAAaveclld68liha éhZ2000REDEIA | 6) |
ha en 2026.Seuls5,6% duOAOCAO AOPACI I 1T ABACOOI A®3IBAEAT C
des surfaces étaient en conversion er20208 , 8 %ODP A C1 plus de 457D oidhesO
A3 ACOOI A#20A8a 120204 la production de citrons et citrons vets bio alégérement
Ai PAOOT AAT 1T A AT OAHacude@PA EATAN 1A DBOOTORGAOONHTA A6
Espagne, 6! T AAT T OOEA i1 OAEO 1 A DOET AEPAI A @%@&ET T A
1A PpOi AOGAOGEIT 1. AGACOOI AO AET Q

Les baied : Plus de40 600 ha étaientA 81 OEOi O AT | &
en 2019 (+4 % vs 2018). Cela représentait25,5 % des surfaces de |
AAEAOG AA 1851TEIT AOOI Pi ATT A8 |
La Pologne occupait la premiére place pour les surfaces de bait
bio en 2019 (39 % des surfaces), mais il est fort probable que °
toute la production ne soit pas commercialisée en bid.a Pologne
a produit plus de 42400 tonnes de baies bio en 208. Les surfaces
PITTTTAEOGAO 1611 O%BX0IQ.Qk Prindipalds
baies bio produites en Pologne sont les framboises, les groseille & ¢
les groseilles a maquereaet les myrtilles. Leur culture est prmupalement Iocallseeen Basses

1-%1 Ai 1T OGAT GEITTAI A T A 0iiiciA AOGevanh 65 OAIl ERAO ADOi AOROAD G ABA
2- La part de la Sicilétait méme de 7n BT OO0 1 A0 OA OCA O O% podr cedxide Qubrdiersn019.AET A0 vy
3- Hausse dd.9 % entre 2019 et 2020.

4- Hors fraises



Carpatesdans la région de Lubliret en Sainte-Croix pour les trois premieres et dans le Nord et
| 0 %O (a nrtill@ O

En 2019 la Lituanie arrivait a la deuxieme placevec9 % des surfacesElle produit surtout du
cassis bio.

Lesfruits & noyau: Prés de 49800 ha étaient AO1 OEOi O AT AEJ(3%Ad O 1 6
2018).
, 0 ) @tAitleEpfemier pays producteur de fruits & noyau biavec27 % des surfaces en 209,
soit 13616 ha,dont 31 % de cerisiers,25 % d'abricotiers et 21 % de péchers et de nectariniers
En 2019, 14 % des surfaces italiennes de cerisiers étaient cultivés dno.
La France était le deuxieme cultivateur de fruits a noyau bio avdd % du verger de I'UE. En
2019, 46 % du verger francais de fruits a noyau en bio étant constitués de pruniers et 19 %
A8 A A O E 21@és Butidtes francaises de prunierétaient cultivés en bio en 2019.
La Bulgarie arrivait entroisieme position en 2019 avec12 % du verger en2019, dont53 % de
pruniers et 38 % de cerisiers 40 % du verger de pruniers bulgre étaient cultivés en bio en
20109.

Les fruits tropicaux et subtropicaux : Plus de 20 200 ha étaient cultivés en bioen 2019
(+17 % vs 2018). Cela représentait12,9 % des surfaces de fruits tropicaux et subtropicaux
AOlI OEOi O AAT O 165TEIT AOOT Pi AT 1T A8
En 2019, I'ltalie était le premier producteur de fruits tropicaux bio de I'Union européenne avec
49 % des surfaces, devant 'Espagn@9 %) et la France 8 %).
En 2019, 36,7 % dessurfaces italiennes de fruits tropicaux étaient cultivés en bio. En Espagne,
la part était de 8,1 %.
En 2019, les kiwisreprésentaient les deux tiers desurfaces de fruits tropicauxet subtropicaux
en bio enltalie et 61 % en France En Espagne, il ne représentait que2 % des surfaces en 209.
Les principaux fruit s tropicaux et subtropicaux cultivé en bio en Espagn®©i 1 O 1 6 AOT AAO

z A oz L A

des surfaces en 2020) dfa figue @7 %)., 6! T AAT T OOEA OAOOAEO 1 A DPOEI

N~ 2 A =z

AR E£OOEOO OOTI PEAAOD A (9 D Geb Sufeced EnRB2®@ AET Ab %OD

, AO EOOEOO AO 1icOi AG EOAEO AET 0110 PAOIE 1
européenne.ll s'agit de la principale catégorie de produits bio vendue dans un certain nombre
de pays de I'U=E, avec naamment plus du tiers du marché bio irlandais, un tiers au Danemark,
un quart au RoyaumeUni et prés d'un cinquiéme en Francd.es fruits et légumes bio les plus
populaires auprés des consommateurs européens sont les banankes pommes, les carottes et
lespommes de terre.

Les légumes bio représententune part de marchéen valeurimportante dans les ventes de
légumes auDanemark (24,7 % en GM&n 20191), en Autriche (21,4 % pour les pommes de terre et
17,6% pour les autres légumes en GM&h 2020), en Suede (12,26 en 2017) et en Belgique (8 %
en 2020).

# 6 Adalément au Danemark que les fruits biont la part de marché la plus importanteg22,7 %
en GMSn 20192), devant la Suede (18,46 en 2017), I'Autriche (11,7 % en GMSen 2020), la
Finlande (7,0 % en 2020),la Belgique (6,3% en 20200)A O 1 @& Y @AGMSA&n 3020).

1- En 20D, la part demarché bio en valeu® 8 A O Oéleléd 458% pour les carottes
2- En 20D, lapart de marché bio en valeubd A OO 6,59 pbiir ks blnanes et29,9% pour lesoranges.



En Allemagne, les ventes de légumes bio gotogressé de 2% en valeur entre 2019 et 2020,

celles de pommes de terre bio dd % et celles de fruits bio de 2%6. En 2020, la carotte est

restée le principal Iégume bio vendu en Allemagne. En 2018,part de marché des carottes bio

086 AOO 1 mArO/aldur. Un tiessmles ventes de citrons de 2019 étaient bi&n 2017/2018,

87 % des volumes de fruits et légumes bio vetdO AT ' 11 AT ACT A DOI OAT Al
POET AEPAI Al A% AdpopPAcpAdB 1 A OAOD AGEI Bi OOAOE
éleve a 20%.

Le marchéfrancais des fruits et léegumes bio a été
évalué aprés de 2,1milliards’O A 120, goit une
hausse @ 12 % par rapport a 2019.En 2018, 41%
des fruits et Iégumes bio consommés en France (e
valeur) étaient importeés. =
Au RoyaumeUni, les ventes de fruits et légumesjg"

par rapport a 2019.
Au Danemark,apres avoir plus que doublé entre
2015 et 2019, les ventes de fruits et Iégumes bio e
GMS ont progressé de 2% en 2020, atteignant780
i El1 1 EGette@atégaie a représent®7 % des ventes bio de la GM&h 2020.

Les fruits et Iégumes bio représententoujours une part trés importante du marché bio italien.
Les fruits et Iégumes bio les plus vendus en lItalie sont la banane, le citron, la tomate, la carotte,
la courgette et la pomme.

Les surfacesde ppam cultivées en bio onreculé de12,8% en
2019,008 i O A Adluk e ®piuk d@ 8300 ha.
En 2019, 25% des surfaces se trouvaient erPologne, 19% en
Bulgarie , 12 % enFrance et 11 % en Espagne.
En 2019, les surfacesont reculé en Pologne {25 %), en Bulgarie
(-19%) et en Espagne {14 %), mais ont progresséde 13% en
France
En 2019, 23 % des surfaces polonaises étaient en conversioh9 %
des surfacesbulgares, 17 % des surfaces francaises e#2 % des
surfacesespagnoles.
La Polognea produit prés de 7200 tonnes de ppam bio en 2019Elle produit des plantes
aromatiques tres variées (basilic, persil, origan, romarin, coriandre, menthe, méligse
principalement utilisées pour la cuisine.
En 2019, la Bulgarie a produit pes de 16500 tonnes de ppam bioLa principale culture est la
lavande (42 % des surfaces de ppam bio en 2®). La Bulgarie est le principalcultivateur de
I AGAT AA AET AA plodusthsO @ OA 6 AODIOKDO AK®ABAT OEAILAAOC A
I AOGAT AA AET AOI CAOA AOO DOET AEDPAI Al AT OesOOEI E
principales zones de production de la lavande bulgare soitazanlak, Dobritch, Varna et Stara
Zagord. La France est la principale destination des huiles essentielles de rose et de lavande bio.

I 1- Kazanlaket Stara Zagora sonsituéesdans le centreet Dobritch et Varna dans le norébuest



La Bulgarie produit aussi des eaux florales de rose et de lavande biocdel 8 EOET A AOOAT (
mélisse bio.

En 2019, 18 % dessurfaces de ppam francaises étaiércultivés en bio.Les principales régions
de production des ppam bio sont Provencélpes# E OA A BuvaigdeRhone-Alpes? et
Occitanie La France produit de nombreux ppam bidplus de 120recensées. Les principales
cultures francaises sont la lavand et le lavandin(45 % des surfaces de ppam bio a elles deux
en 2019). Ce sont également les principales productions de ppam bio de Provengipes-Cote
A1 UOO AO-RAMEADPERDCIZAOAT AAh O NOAOO AAO ddI |
lavandeproduits en 2019 était bioet4b AA AAO@ ASGEOEI A AOOAT OEAI
La coriandre est le principal ppam bio cultivé en Occitanie. A OEUI AO0O 1 6EAO
plus cultivée en bio en France, A & OAT AA EIi BT OOA 1 CAI AI AT O
Portugal. Les ventesA 8 E A O APdoi@ncd Bo dans la grande distribution francaisese sont
élevéesathyxy [T EITTEITO O Al c¢mpws8

En20lwh 1 8 %Ob A ptedde A59M @hnds@I& gpam bio.

La viticulture : plus de 379 800 ha de vignes en bio dans I'UE en 2019

A Le vignoble de I'UE a progressé d&0 % en 2019, dépassant379 800 ha. Ainsi, le vignoble
représentait 2,6 % dessurfacesA O1 OEOi AO AT AET AAT 09.12a%WETT A
OECITATA AA 185% i1 OAEAT O AOI OEOi 6 AT AET Al ¢
En 2019,90% du vignobleAET AA 1851 ET T AOOIT bEsBabre AnFia@d EAT O
etenltalie .
%l ¢mgmh T A OECTTAI A Aépdseradwoordkal AET AAT O 165 %
Evolution des surfaces de vignes cultivées en bio dans les 3 premiers pays de I'Union européenne
140 000

120 000

100 000

2
g

Surfaces (ha)
3
g

FRANCE ESPAGNE ITALIE

m2002 02003 [@D2004 0 2005 m2006 m2007 2008 @2009 [@2010 m2011

w2012 W 2013 W 2014 @ 2015 b 2016 @2017 D2018 W 2019 @ 2020
Source: Agence BIO d'apres différentes sources européennes

En 2020,avec uneprogression de 22%3, le vignoble francais cultivé en bio a dépasse le vignoble
espagnol et a atteintl37 442 ha.42 % du vignoble biofrancais étaient en conversion en 2020.

2- Principalement dans la Dréme.

1- Principalement dans le Vaucluse et dans les Algeslaute-Provence
3- La croissance avait méme été de 2#len 2019.
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17,2% du vignoble francais étaient cultivés en bio en 202Q. § / A A E O A lafprncipald OO A E
région de production du vin bio en France 87 % des surfaces en 2020)Quatre vignobles ont
représenté 75 % des volumes mis sur le marché en 2020 (LanguedBoussillon, Rhone,
Bordeaux, ProvenceCorse).

Le vignoble espagnol augmenté de 86 en 2020pour atteindre 131 183 ha. 21 % du vignoble

bio espagnol étaient en conversion en 202&n Espagnel2,9 % du vignoble étaient cultivés en

bio en 2019. La CastilleLa-Manche restait la principale région de production en 202048 %

des surfaces).

Le vignoble bio italien a progressé de % en 202ch O3 i | A @78haEn Q019 la Bicile

était la principale région de production (29% des surfaces).

La quasttotalité des vignobles bio espagnol, italien etl
francais est destinée awm raisins de cuve. $0 AD
IWSR/Millésime Bio la production de vins bioen lItalie, en

Espagne eten FranceA ADDOT AEi pmhe | E S I EO
20181, 4

La France a produit 2,5 millions hl de vins bio en 2019.

$ 6 A DIVBRIMillésime Bip pour répondre aux besoins du

i AOAEi h T A &OAT AAR 16) OAI EA Ol 1

accélérer la conversion de leurs vignoblé€spour atteindre une production 15 m|II|ons
ABGEAAOI 1 EOOAO Al ¢mgo8 #AOOA i O1 1 Olexdtles viAsA OOAE
effervescents. La production bio italienne devrait atteindre 6,9 millions hl, la production
francaise pres de 4,6 millions hl et la production espagnole prés de 4,5 millions hl.

L'ltalie est le premier exportateur de vins bio. Elle axporté 88 % de sa production en 2018.
, 68 %OPACT A Ao ddga prodGeton enci2@l&t laFrance 42% en 2020.

Lesquatre premiers marchésen volume, AA 1 65T ET T AOOT teainghilebid BT O
sontld ! 1 1 A lak@ricd &dRoyaumeUni etla Suéde
} Le marché allemandcareprésentép h¢ | EI T EIT T ABEAAOI T EOOAOG AA

soit environ 6 % du marché allemand dece type de vinsEntre 2012 et 2017, les ventes de

vins tranquilles bio ont progressé del7,9% enmoyenne par anL'Allemagne est le premier
importateur mondial de vins bio.Les principales origines des vins bio sont 8 %ODACT Ah 1
et la Francell s'agit A 6 A E Idé I&p@ir@ifale destination des vins bio espagnols et italiens.

L6 ! 1 1 A& iepiolnsexporté 12 % de sa production de vin bio en 2018.

Le premier réseau de commercialisation est la distribution spécialisée, suivie par la GMS.
Cette derniere acommencé a développesagamme de vins bio. 46 des Allemands achétent
régulierement des vins bio.Le vin rouge léger est le vin bio le plus demandé par les
consommateurs allemands.

Les vins allemands représentaient 52 du marché bio en volume en 2018jevant les vins

italiens (20 %) francais (16 %) et espagnols (6%).

$ 6 Adue étude du BOLNseuls4 % des consommateurs de vins achéterégulierement

du vin bio. Les acheteurs de vins bio sont plus nombreux dans les Générations X et Y
$6ADPOT O . EAT OAT AQ 1168 yiis 6i@ehOép@sentd 4o Ads wehtdsde A O 6 E
vins en valeuren Allemagne en 2020.

1- Ce qui est probablement une surestimation.
2-$6AP0OT O AAOOA i OOAAh 1T A OUOGEI A AA Ai 1 OAOOGEI T AAOOAEO Al OAI



} $ 8 APANDIOIa consommation de vins bicO8 AOO 11 AOGi A U phao 1 EI |
2020. Cela a représenté 5,36 de la consommationfrancaisede vin.Les ventes des vins bio

(hors restauration) se sontélevéesa 1,11 E1 1 E A OA , 90it uAd progressjon de 1346

par rapport a 20109.

, AO OET O AEIl AiT1TO01ii1iv0 Al &OAT AA OlLesO bHO
consommateurs Frangais achétent souvem¢urs vins bioen vente directe @5 % du marché

en valeuren 2020). Les AOP ont représent&7 % des vins bio commercialisés en France en
2020.$ 6 AP O1T O 124 duABaOMEdiré Agente BIO/CSA sur la consommation et la
perception des produits biol7 % des personnesonsommant ces produitsbio au moins une

fois par mois ont bu du vin bio en 2@0. ,

$ 6 A B\USRMIllésime Bigla France devrait devenir
le premier marché mondial pour le vin bio a partir de |
2023 avec un cinquiéme du totgl dépassant ainsi s » za3;

1611 AI ACT As

1 01 66  defidiilion ASEAAOT | E O OZmiie:
tranquilles bio ont été consommés au Royaumbni en [
2017 (croissance moyenne annuelle de 112% entre
2012 et 2017).

Une trés grande part des ventes de vins bio a lien GMSEn 2019, les ventesle vins bio

dans la grande distribufon britannique ont augmenté de 4™ par rapport & 2018., 6 | A£&£OA
AA OET O AE ices Gebndanriéddd |aEdE dans la grande distribution classique

et en hard discount.

} La consommation suédoise de vins bio a fortement progressé ces derm@érannéeskEn
2020, les vins bio ont atteint une part de marché d24 % en volume (restauration hors foyer
non comprise), contre 2,6% en 2008.Le Monopole SuédoisSystembolagetproposait 900
référencesde vins bio en 2018 En restauration commerciale, la part des vins bio serait
encore plus importante.

} Plus de 170000 hl de vins tranquilles bio ont été consommés en Autriche eR017.
Environ 8 % en volume du vin consommélans ce pay®st bio.Lorsqu'ils achetent du vin bio,
les Autrichiens préférent généralement choisir un vin local.

} Bien que lltalie vende une part importante de son vin bio a I'étrangerla consommation
domestique se développeussi En 2020, les ventes de vins bio dans la grande distribution
ont progressé de 15,3 en valeur par rapport a 2019.ll est également de plus en plus
courant de trouver des vins bio chez les cavisteGomme en France, les vins bio sont souvent
achetés directenent chez le producteur.

Les vins rouges restent les vins bio préférés des consommateurs italie@8 % des ventes
de vins bio en GMS)

Quasiment tout levin bio consommeé en lItalie provient du pays.

En 2020, les AOP ont représee 52 % des ventes de vindio dans la grande distribution.

} La majorité des vinshio espagnols est vendue a l'extérieur du pay&ependantja part du

bio dans le marché du vin en Espagne est passée de%,&n 2012 a5,0% en 2017.Environ

117 000 hl de vins tranquilles bio ont été consommés en Espagne en 201%.6 AP O7 O
IWSR/Millésime Bigle marché espagnol devrait décolletA8 EAE ¢ ¢ o



} Au Danemark,les ventes de vins bicont continué de

progresseren 2019avec une hausse de 1% en valeurpar
rapport a 2018.

} Aux PaysBas, les vins bio restent encore des produits
de niche mais leurs ventes sont en croissance. L'offre d
vins bio en GMS est de plus en plus importante. Elle éta
de vingt vins bio en moyenne en 2019Environ 7 % des
vins offerts par la premiere chaine de caviste des Paas sont biologiques.Les

consommateurs néerlandais recherchent de plus en plus le logo bio européen lorsqu'ils
choisissent un vin.Pres de 9 Néerlande sur 10 ont déja golté au moins une fois un vin bio.

}  En Finlande, le monopoléAlko a plus quetriplé sa gamme de produits bio entre 2015 et
2020. Elle comptait ainsi 1412 référencedio en 2020 dont 1270 vinset 31 biéres En 2020,
les ventes bioA Alko ont progressé de 2% en volume représentant 11% de ses ventes
totales.

}, A0 AT T 0T 11 AOAOOO %OOITEAT O ATi1 AT AAT O
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I Le lait de vache bio : pres de 5,9 millions de tonnes en 201 9

A Presde9seomnmn OAAEAO 1 AEOET OAO 1 OAEAT D(+MBQOE EET
2018), soit plus de 4% du cheptel.

, A DOT AGAGETT AA 1 AEO AA (@ AesB millloks de tAnkds Pourl 8 5 %
2019, it 3,5 % de la production totale de lait de vache 8§ ADOT O 1| AO DPOAIRET OAC
production de lait bio a approché 6,1 millions de tonnes en 2020.

En 2019, 61 % de la production de lait de vache bio ont été effectués éfiemagne, enFrancel,

au Danemark et enAutriche .

La filiere laitiere bio danoise a bénéficié du soutien de la recherche dés les années 90. Cela a
joué un réle déterminant dans l'essor initial du secteur, notamment en établissant des
références économiques qui ont montré aux bejues la rentabilité des exploitations laitiéres

bio.

Répartition de la production de lait bio dans I'Union européenne en 201 9
Lettonie
2%
Belgique
2%

NB : Il s'agit de la collecte pour 'Allemagne, la France, le Danemark et I'Autriche.
Sources, ! CAT AA differénted\shukcBsCeur@péennes

, 201 OT1 OOETT AA 1T A POI AOGAOGET T AA 1 AE Gnt&20000AAEA
et 2019, elle apresque quadrupléen France,plus que doublé en Allemagne edoublé en Suéede.

Elle a progressé moins viteu Danemark, en Autriche et au RoyaumeJnis.

Le nombre de conversins de fermes laitieres en bio a augmenté aprésfia des quotas laitiers

du marché de I'UE en 2015. Des différences de prix importantes entre le lait bio et le lait
conventionnel ont également eu un impact tres favorable sur les conversiorsendant plusieurs

1- L'Allemagne et la France sont aussi les deux premiers producteurs de lait de I'Union européenne.

2- Au début des années 2010, les laiteries n'acceptaient plus de nouveaux livrieurs

3- La crise économique de 2008 a été suivie de vagues de déconversions des exploitations laitieres bio jusqu'en 2013. Le secteur
a ensuite recommence a croitre.




années. De plus, des transformateurs, tels géela Foods, ont incité les agriculteurs laitiers a
convertir leurs exploitations afin de répondre a la croissance de ldemande. D'apres DMSCQO
ces conversions supplémentaires ont été bien absorbées par les marchés de I'Union
européenne avec un impact limité sur les prix a la production, en dépit de quelques signes
d'exces d'approvisionnement en lait dans certains paysaPailleurs, il devrait y avoir moins de
conversions dans les prochaines années et la croissance de la demande devrait étre couverte
par le lait bio actuellement disponible et par I'accroissement de la production des producteurs
bio. La sécheresse de 2018 eu une incidence sur la production dans plusieurs pays de I'UE, en
particulier dans les principales zones de croissance du nord et de l'ouest de I'Europe. Le
RoyaumeUni, la France, la Belgique, les Paas et le Danemark ont tous enregistré une baisse
de leur production avant de se redresser a l'automnédzn
2018, les conversionsont été nombreusesdans le secteur
laitier en Allemagne, au Danemark et en Frange -
La collecte bio allemane a progressé de6,0% en 2019, §
puis de4,2% en 2020,dépassant 12 millions de tonnes
L'Allemagne ayant eu moins recours aux importatioridu
AAEO AA 1 6AO0Ci AT OACET T AA
diminué les débouchés pour le lait bio autrichien.

En France, & collecte bio aaugmenté del8 % en 2019 E
puis de12 % en 2020, approchant 1,15 millions de tonnes.

Les collectes bio danoise, autrichienne et britannique ont peu évolué ces dernieres anndes.

collecte bio suédoise a méme connu un recul de G2 en 2019.La Suédeconnaitun excédent

de produits laitiers bio. Les raisons en sont une baisse de la demande suédoise, un recul des
ventes en RHD pendant la crise sanitaire et une baisse du prix du lait bio.

, A DAOO AO 1 AEO AET 1T CENOA AAT O 1T A ABI DADEBAER
est le pays ou elle est le plus élevée avec,19 en 2020, devania Suéde (1”6 en 2019) etle
Danemark (12,8% en 20208 %I 1 A 38346 eh Alémagh&et 486 en France en 2020.

La Commission européennestime quela productionde laitAET AA 1 851 Hleviait AOOT
continuer de croitre pour atteindre 7 % de la production totale de laiten 2030.

Sur la quarantaine de laiteries allemandes ayant une activité bieize sont totalement bio.
Une importante proportion du lait bio est ®llectée par cinq laiteries. La Baviére représente
prés dela moitié de la collecte de lait bio allemand (un quart pour le lait conventionnglEn
2016, 5,9% de la collecte de lait de vache de Baviere étaient biba plupart des sites de
transformation de lait bio sont également situés dans ce Land.

En France, on dénombrait 26 collecteurs de lait de vache bio en 2(8 218 établissementg
transformaient le lait bio. La Bretagne et les Pays de la Loire sont les deux principales régions
de collectedu lait bio en France. En 2019, elles ont représent® % de la collecte bio.

Au Danemark, bien qu'il n'y ait qu'un seul transformateur entierement biologique, cing autres
traitent a la fois le lait biologique et le lait conventionnel. Trois transformateurs de lait bio, dont
Arla Foods, représentent plus de 80% de la collecte de lait bio.

1- Présent notamment au Danemark, en Suéde, en Allemagne, auxBay£n Belgique, au kembourg et au Royaumeni.

201 60 1 A &OAT Aeddgue Hd conGedsibripiecelldsidén ffindde ha décennie 2000/début 2010 et 2015.

3-10 OAT O 1 AOCAh EI OBACEO 0O000i 06 Ad6i AEAT CAO ET OOAAT I 1 01 AD«
4- Tous laits confondus

5- Arla Foods domine largement le secteur mais son hégémonie est cependant moins marquée que dans le conventionnel.



Depuis 2017, la totalité des 85 laiteries autrichiennes ont une activité bid.a derniére a
commenceé son activité bio en 2016La plupart sont des coopératives. La part du laibio
autrichien transformé en Autriche a progressé au cours de ces dernieres annees.

Au RoyaumeUni, I'Organic Milk Suppliers Goperativeest le principal collecteu de lait bio. Le
groupe danoisArla Foodscollecte également du lait bio britannique.

Aux PaysBas, environvingt transformateurs laitiers avaient une activité biologique en 2018.

Le lait conditionné est le premier produit laitier bio fabriqué dans la plpart des pays. La
Commission européenne a estimé qu'environ un quart du lait bio cru transformé dans I'Union
européenne servait pour produire du lait conditionné. L'Autriche se distingue par la part
importante de son lait bio qui est destinée a la produabin de fromages et de beurre (environ la
moitié). Un certain nombre de collecteurs ont investi dans le séchage pour la fabrication de
poudre de lait et de poudre de lactosérum. L'Allemagne, le Danemark et la Suéde sont
d'importants producteurs de fromages lo.

$6ADOT O 11 O Aachédesipldiitsilabiars bioAle I'Union européennetait
supérieur a 4milliards O en 2018. La consommation de produits laitiers bio est développée
principalement dans les pays producteurs.
En Allemagne et eriFrance, le marché des produits laitiers bio dépasse déja le milliard d'euros.
Les ventes de produits laitiers bio ont progressé dans de nombreux pays de I'Union européenne
au cours de ces derniéres années et |'offre s'est enrichie de nouvegugduits, notamment pour
les fromagesCe secteur connait de nombreuseasnovations, que ce soit sur les produits en eux
mémes ou sur les emballages.

, A T AOAEi AAO DPOT AOEOO 1 AEOEAOO AEI AAT O NOAI NOAO PAL
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En Allemagne, les ventes de produits laitiers bio ont continué a étre dynamiques 2020 : les
ventes de lait bio ont progresséle 16 % en valeur, celles de fromages bio d21 %, celles des
yaourts de 15% et celles de beurre bio de 802. Au premier semestre 2021, les volumes de lait
bio achetés par les ménages allemands omtogresse de 1% par rapport au premier semestre
2020. En Allemagne, ne grande partie du lait bio est vendue sous nmnques de distributeurs
(environ 80 % en 2015). Ces dernieres années, une campagne de communication pour favoriser
I'introduction de lait bio dans les cantines a eu lieu en Allemagne et un guide pratique a été
diffusé.

Le marché francais des produits laities bio a progressé deres de 8% en 2Q0 par rapport a
2019. En revanche, les ventes de produits laitiers bio ont reculé en GMS au cours du premier

1- Le marché allemand des produits laitiers bio est probablement sessmé. Pour I'Autriche, il ne s'agit que des ventes en
GMS.
2- Lesventes de produits laitiers bio ont fortement augmenté pendant le premier confinement de 2020.



semestre 2021.Le lait est le principale produit laitier bio consommeé en Francegrés du tiers
de cemarchéen 2020).
Au RoyaumeUni, les ventes de produits laitiers bio en GMS ont progressé de %#&n 2020 par
rapport & 2019. Les ventes de lait ont baissé, mais celles des autres produits laitiers bio ont
progressé.Plus d'un ménagédritannique sur quatre actete du lait bio. En 2018, 786 des ventes
de lait bio ont été réalisées sous marques de distributeu¥s
Au Danemark, le marché des produits laitiers bio est développé depuis longtemps.
En Italie, la consommation de produits laitiers bi@progressé ces dernieres annéees yaourts
OiT1T0 1AO POET AEDAO® DPOI AOEOO | AEOEAOO AEIT OAIl
2020. Cependant leurs ventes ont reculé de% dans ce circuit en 2020La part de marché des
UAT OO0OO0O AET % énihédbr e 202006 |4t frals bio arrive en deuxiéme position
AOGAA AAO OAT OAIGE IGI6E 11 TAD AD %AsID018)7edit0% eG valeur du lait
frais vendu dans ce circuitLes ventes de lait UHT bio ont progressé de 2Z1% dans ce circuit
en 2020 et celles de fromagea pée dure bio de 63,4 %.
Aux PaysBas, le marché des produits laitiers bio a progressé de %4 en 2017 et de 9% en
2018. Il devrait continuer de progresser au cours des prochaines années.
En Suéde, le marché des produits laitiers se porte moins bien queéste du marché bio car les
consommateurs sont nombreux a se tourner vers les substituts de produits laitier&n 2019,
les ventes de produits laitiers bio en Suéde ont méme reculé dé&& Une part importante du
lait bio suédois doit étre déclasséegnviron un tiers en 2020). Néanmoins, Arla adécidé
AGET OAOOEO AAT O OI1T OOET A 6\ROGOAJEXDEIATIASOE, G
doubler la capacité de traitement du lait bio a partir de 2023 afin de pour pouvoir développer
la gamme bio.
En Finlande, la croissance degentes de lait bioO 8 Aa@rdie en 2019.Comme en Suéde, de plus
en plus de consommateurs se tournent vers les produits de substitution au lait.
Les produits laitiers bio devraient connaitre une croissance de leurs ventes au coulgs
prochaines années en Irlande et en Pologne, ou ces produits sont de plus en plus appréciés.
Les produits laitiers bio représentent souvent une part importante dans la consommation
nationale de produits bio, avemotamment 21% au Danemarken GMSen 2019 25, 4% au
RoyaumeUni en 2020 20,2 % en lItalie en 2023, 20 % en 7 = &% —
g

République Tchequeen 2018et 11 % en Franceen 2020.
La part des produits laitiers bio dans la consommation
nationale de produits laitiers n'est généralement pas
négligeabk avec, notamment,11 % en Suedeen 2017,

10,4% en Autriche en 2017, 5,8% en Franceen 2019,

4,2 % en Belgique en 20204,1 % aux PaysBasen 2019et

3,9% auRoyaumeUni en 2012,

S'agissant di lait conditionné, qui est souvent le principal
produit laitier bio consommé, la part de marché en valeurétait encore plus importante, en
particulier au Danemark(en GMS 32,3 % en 2019), en Autriche (en GMS26,1 % en 2020), en

France (15,7% en 2019), en Allemagne(12,1% en 2017), en Suéde plus de 10% depuis

plusieurs années, enltalie (6,3 % pour le lait fraisen 2017), au RoyaumeUni (5,5% en 2019,

en Belgique (4,8% en 2020) et en Finlande é,5% en 2020). Elle était cependant encore trés
faible enEspagne.

1- Alors que cette part est beaucoup plus faible pour d'autres catégories de produits de la gamme en conventionnel, comme,
par exemple, le lait filtré et les sghituts aux produits laitiers, pour lesquels les MDD ne représentent quéIis ventes.

2- En GMS
3- En valeur.
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Une part importante du AEO AET AO AAO DOT AOGEOO 1 AEOEA
intracommunautaires, mais aussi d'exportations vers les pays tiers. D'aprddnstitut de
I'élevage les échanges de lait bio seront certainement amenés a s'intensifier au cours des
prochaines amées. Le Danemarlet I'Autriche sont les pays qui exportent le plus de produits
laitiers bio : I'équivalent d'environ la moitié de la production danoise et 486 pour I'Autriche.

Au Danemark, test principalement le groupeArla Foodsqui exporte des produits laitiers bio.
Thiseeffectue également des exportations. Le beurre est le principal produit laitier bio exporté
par le Danemark.En 2017, les produits laitiers ont représenté environ la moitié en valeur des
exportations bio danoies!. Le Danemark exporteses produits laitiers bio vers I'Europe et la
Chine2. Il devrait développer ses exportations vers le Moyet®rient au cours des prochaines
années Des produits bio d'Arla Foodssont vendus aux Emirats Arabes Unis depuis 2017.
L'Autriche exporte beaucoup de lait en Allemagne, mais, d'aprémstitut de I'élevage devrait
en vendre de plus en plus vers d'autres pays comme la France, les Efdtss et la Suisse. Elle
exporte déja un peu de poudre de lait bio vers la Chine.

Le RoyaumeUni a vendu environ 7%3 de son lait bio en valeur a I'étranger en 2017. Ses
exportations de lait bio ont progressé de 506 en 2018, dépassant 46400 tonnes D'apres
I'OMSCOQelles devraient s'élever & 5600 tonnes pour 2019. Il y a une dizaineannées, les
exportations ne concernaient que le lait. Aujourd'hui, elles sont beaucoup plus diversifiées. Fin
2015, 'OMSCQ@ obtenu la certification bio chinoise, ce qui lui a permis d'exporter du lait bio
UHT vers la Chine.

, 801 11 AT A gihchoalédddésbnatiod\pour les produits laitiers bio européens. L'Allemagne
importe certains produits laitiers bio en grande quantité, alors qu'elle en exporte d'autreen
particulier des laits en poudre vers I'Asie) 80 % des produits laitiers bio importés par
I'Allemagne proviennent du Danemark et de I'Autriche. La majeure partie des importations se
fait sous forme de lait cru et de lait conditionné.Les taux d'importations ont évolué
difféeremment suivant Ies produits entre les campagnes 2015/2016 et 216/2017 : diminution
pour le beurre (46 a 43%), légére augmentation pour le lait de
consommation (36a 37%) et stabilité pour les yaourts (13%). En
cnpwfcmnenh 18111 AT ACTA A Ei Bl 007
AAl DBACT AO bBOi A| AAT OA Omenkation @A$ 01 1
production.

Les PaysBas ont importéprés de41 300 tonnesde lait bio en 2017
et, vraisemblablementplus de51 500 tonnesen 2018

2,4 % du lait et 2,1% des autresproduits laitiers bio consommés en
France en 209 provenaient de I'étrangerj AA 1 651 ET 1. %OOI
Arla Suéededevrait exporter davantage de poudre de lait bio vers la
Chine au cours des prochaines années.

. . L'ltalie importe du lait bio autrichien.

En Pologne la production de produits laitiers bio locauxie permet pas de répondre a la
demande croissante.

1-%1 ¢etuvoh 1 A0 Agbi OOAOGEI T O AAT T EOAO AA AAEOh AA AAOOOA AO |
2- En Chine, le secteur de l'alimentation infantile bio connait une forte croissance. La Chine est considérée comme un marché
prometteur pour beaucoup de paysiropéens qui investissent dans le séchage pour la fabrication de poudre de lait et de poudre

de lactosérum bio. La Chine est par ailleurs la premiére destination pour les produits laitiers de 'UE en conventionnel.

3- Alors que pour I'ensemble des protkibio britanniques la part exportée était de %.

4- Alors qu'il s'agit du premier exportateur mondial de produits laitiers en conventionnel, devant I'Allemagne, la Nouvelle
Zélande et la France.



A Pl 6O A8 Olle cdpiink étdiehticertifiés bio dans
1 651 ET T AOOZ20801 (A6,99%Avs Ad18). Cela
représentait 8,5% du chepteldel 8 5T ET T A OOI

La Grece restait a la premiere place en 209 avec -
482b AAO AADPOET O Ad&HrancA @2,1%), 50 e
I'ltalie (9,6%),I'Espagnel (7,7 %) et lesPays-Bas (5,3 %).

\ En Grece la part du cheptel de caprins certifiée bioj
061 | AdFoken 2020. Elle était de 10,06 en France et
aux PaysBas en 2019 de 9,4% en Italie et de 3,0% en Espagne.

Les PaysBas ont produit36 320 tonnes de lait de chevre bio en 2019.
L'ltalie a produit 21 975 tonnes de lait de chévre bio en 2015. Les principales régions italiennes
de production de lait de chévre bio sont les zones de montagne du Centre, le Sud et la Sardaigne.
En Italie, l'essentiel de la transformation se fait a la ferme et la plupart du lait sert a produire
des yaourts. L'ltalie n'exporte pas de lait de chévre bio car les quantités produites ne
permettent pas de répondre a la demande nationale. Elle importe du lait d'Auttie et des
produits a base de laide chévre biod'Autriche et de France.
%l &OATAARh T A ATT11 AAOA Alk324hinésendl9 sokd9G@dla A E T
collecte nationale de lait de chevrelesfabrications de fromages de chévre biort beaucoup
progressé en 2020 par rapport & 2019 hausse de 23,06 pour les fromages frais et de 35,66
pour les autres fromages.
L'Espagne a produit 12376 tonnes de lait de chévre bio en 2018t 14 445 tonnes en 2020La
production bio espagnole a beaunup progressé depuis 2010.L'Andalousie est la principale
région de production (52 % de la production en 209).

En Allemagne, une part non négligeable des achats de fromages de chevre est bh8%
en 2018 (8,4% pour les fromages frais, 6,%6 pour les fromages a pates molles et 16% pour
les fromages a pates pressées).

En Franceles achats de fromages de chévre bio (hors frais) par les ménages ont progressé
de 32,2% en volume en 2020 par rapport & 2019.

(@}
)

Presde409ntt OT T T AO AA 1 AEO AA AOAAE O20Ahadsse dd
9,1% par rapport a 2019). 77 % de la production étaent localisés en France et 14% en
Espagne.

En France, la collecte de lait de brebis bio a progressé d® % entre 2019 et 2020. Elle
représentait 10,3 % de la collecte nationale de lait de brebien 2020. Une coopérative dédiée
au lait de brebis bio a été créée en Occitanie en 2028veyron Brebs Bia Lesfabrications de
fromages frais bio a base de lait de brebis ont augmenté de 8#0en 2020 par rapport a 2019.

B 1,861 TAAIT OOEA AOO 1 A DPOEénkspagdd A Oi CEI T DI OO 18i1 AOACA AEI



Celles des autres fromages bio a base de lait de brebis ont progressé de?%3,8t celles de
yaourts au lait de brebis bio de 7,8%.

En Espagnela collecte de lait de brebis bio a augmenté de @y AT ¢me¢mn8 , 6! 1 AA
la principale région de production (67% en 2019).

En Franceles achats de fromages de brebis bio (hors frais) par les ménages ont progressé
de 5,9% en volumeen 2020 par rapport a 2019.

Les préparations pour nourrissons consomment beaucoup de protéines de lactosérum,
sous-produit de la fabrication du fromage et dont ladisponibilité reste encore limitéel.

Le marché des produits bio infantiles se développe rapidement. Cette catégorie de produits

représente souvent une part non négligeabledes marchés bio européengl0 % au Royaume
Uni notamment). Les produits infantiles sont méme la principale catégorie de produits bio
vendue en BulgarielUne proportion importante de I'alimentation infantile a étéachetée en bio
dans un certain nombre de paygn 2020: quasiment latotalité au Danemark,plus de la moitié
au RoyaumeUni, plus de 40% en Allemagne24 % en Finlande Méme en Lituanie, ou le marché
des produits bio est encore peu développé, les produits bio dominent les ventes de produits
A8 Al EI AT OO0 b1 OcOrs duselyiies. AAT O DI OO0E
Dans un contexte ou le marché de l'alimentation infantile stagne alors qu'il progresse en bio
les entreprises sont de plus en nombreuses a créer une gamme bio. Celles qui produisent déja
ce type de produits diversifient leurs offres.
EnLituanie, les ventes de produits bio infantiles ont progressé de 6% en 2018.Aux PaysBas,
les ventes de ces produits ont augmenté de 29 en 2018.Les aliments infantiles bio sont de
plus en plus présents dans la grande distribution néerlandaise et ogeent de meilleurs
emplacements qu'auparavant dans les magasins.

Les bovins viande bia

Plus de 48 millions de bovins (lait et viande) étaient certifiés bio dans I'Union eropéenne en

2019, soit une prayression de4,5% par rapport 4 201855 AO AEADOAT Al OEI1
européenne étaient certifiés bio en 2019.

En 2019, quelques paysse distinguaient par la part de leur cheptel bovin certifié bia Lettonie

(25,1 %), Suede (230 %), Autriche (22,1%), Estonie (19,2 %) et République Tchéque (19,2 %).

La part était nettement plus faible dans les pays avec un gros cheptel de bovins g6 % en

France en 2019, 3,36 en Espagne en 2020 et 6% en Italie en 2019.

sont sousdéveloppés- notamment la caséine biologique et, en tant que tels, cette voie vers dagprovisionnements

1- Les protéines de lactosérum peuvent étre extraites directement du lait, mais les marchés degreduis de ce procédé
supplémentaires en lactosérum n'est pas rentable.



Presde1,4i ET1 T ETT AA AT OET O AT OAEAOEA 9(+889%mA 2008). AAOOH
LaFrance est devenuele premier éleveur de bovins biodestinés a la boucherie en 209, avec

19,9% du cheptel de I'Union européenne, devaniispagne A Qltalie 8En 5 ans, le cheptel
francaisa progressé de94 % etld AODACT % AA co

Répartition du cheptel de bovins boucherie certifiés bio dans I'Union européenne  en 2019

Sugéde
3

Portugal
6%

Royaume-Uni__ -
7%

Allemagneg',
7%

Danemark
9%
Sources, | CAT AR ")/ ABADOT O AEAEA OAT OAO Of 60,

A Les ovins bio:

Pusde51 EI T ETT O AdT OET O i OAEAT ©sohFRHAEEpicl@OVinAET A
Leur nombre areculé de 11,1% en 2019 par rapport ¥ JEFe 2 B

a2018.
LaGrécerestatl A PAUO NOE AT I B
bio en 2019, avec 24,26 du cheptel del & ,5eé¢ant le &
Royaume-Uni (15,3 %) et laFrance (14,4 %). '
Quelgques paysavaient une part de leur cheptel ovin
certifiee bio particulierement élevée en 2019:
Estonie (60,1%), République Tcheque (41,2%6),
Lettonie (37,8 %) et Slovénie (31,%%).

En Gréce, ell© 8 i 1 ADQ49%eh 2000.

A Les porcins bio:

p>2)
m

Pusde151 E1 1 ETT AA DT OAET O i OAEA® ®10A% GQEIEEHHO
1,0A0 AEAPOAT AA 1.65TETT AOOI i ATTA

Les principaux pays éleveurs de porcs bio sont IBanemark , la France et | ABemagne. lls
représentaient prés de 74% du cheptel bio de I'UE en 209.

La part des cheptels porcins certifiés bio restait encore faible dans un grand nombre de pays.




Répartition du cheptel d e porcins certifiés bio dans I'Union européenne en 2019
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A Le marché des viandes bio dans I'Union européenne

} , Blemagne et la France sont les premiers marchés dd6 51T ET T A OOT bi AT 1T A
viandes bio.En 2020, les ventes de viande rougesbio en Allemagneont progressé de55 %

en valeur par rapport a 2091,

Le marché francais des viandes bovines bio a atte#6 millions Oen 2020 (+11 % vs 2019),

celui de la viande porcine bid.59 millions ‘O(+11 %), celui de la viande d'agneaid9 millions

0O (+10 %) et celui des produits de charcuteriesalaison 189 millions O (+6 %). La part de

marché en valeur des viandes bio était d2,9 % en 2019 (charcuterie-salaisonincluse).

Aux PaysBas, les ventes de viandes bio ont progressé dé®en 2018.

En2019,10p0 AAO ZAT EI T AO AAI CAO 110 AAEAOGT AO 11
La part de marché de la viande et des produits & base de viande bio restait encore

OAT AGEOGAT AT O MEAEAT A AAT O 1 A Pl OBdeidrestadnéesi AOA
Quelques pays sdistinguaient : Danemark en GMS 86 DHI OO 1T A OEtBRHA AA
pour celle de porcen 2018), Autriche (en GMS 5,5% pour la viande y compris volaillesen

2020 et 3,3 % pour la charcuterie),France (viande bovine: 5,6 %, viandeA & A C t 720866t

viande porcine: 5,3% en 2019) et Suede (2,96 en 2017).

} $SAPOEO NOAI NOAOG AT TiAdbh 16!'11ATACTA EI DI OO
porc bio suédoise.

En FranceE 1 aledue 0,4 ifnportation de viande bovine bio en 20D. Sagissant des

autres produits carnés, le tauwd'importation a été de 4,2% pour la viande de porc, 2L %

pour la viande d'agneau et 8,6 % pour les produits de charcuteriesalaison.

La Belgique importe une part importante de sa consommation en viande porcine bio.




En 2019,1 85T ET 1T AOOI bildsidé &,7 rAilliohsbd® Adfaildes Eertifiees bio
(+9,5% par rapport a 2019).

En2019h 1T A AEAPOAI AA DPi 01 AOO AA AEAEO AAOOE A&F
dépassait 27,3 millions de tétes +8,8% vs 2018). La France se situait au premier rang
européen,avecpres de 142 millions de tétes en 20D, it plus de la moitiédes poulets de chair
AET A Kle Btéitsudivie pada Belgique et I'ltalie .

, A DbOT AOGAOEI T ABAOOOAO Ol notanmehtdiO®andndark AnEFdakc€) A E |
en Autriche eten Allemagne.

En général, les ventes de poulets de chair bio progressent en Europe.
Le marché francais des volailles bio a été évaluéa8 millions Oen 2020 (+9 % vs 2019).
En 2020, les ventes de volailles bio en Allemagne ont progressé de%&n valeurpar rapport
a 2019, alors que la hausse avait été inférieure a 20 entre 2018 et 2019.
Le marché des poulets bio est tres dynamique au Danemafk60 % en valeur en 2017 en
grande distribution et +31 % en 2018)et enltalie (+13 % en GMS en 202D.
La part de marché des volaillesbio reste encore modestadans laplupat AAO DAUO AA |
européenne.Elle était de4,8 % en valeur en Franceen2019 et de 2,9 % au Danemarken 2018.

Plus de 26,3millions de poules pondeuses étaient certifiées bio dans I'Union européenne
en 2019 (+9% vs 2018). 01 OO AA oohy [T EI T EAOAO A8GOAEO AEIT
européenne en 208 (+7 % par rapport a 2018).

’ TEENEE Larrance? étaitle premierD O AOAOADOO Ao G

de I'Union européenne, aveplus de 7,7millions de
poules pondeuses certifiées bicen 2019 (+18 %
par rapport & 2018), soit 29% du cheptel bio de
| 6.FEM2020, son chepteh progressé de 13,26
par rapport a 2019, approchant 8,8 miilions.
18,4% des poules pondeuses francaises étaient
certifiées bio en 2020.
, Mlemagne a élevé 4,9 millions de poules
pondeuses certifiées bio en 2016£n 2018, 11,6%
AAG GOAEO DPOI ACGEOGO AT 111 AT ¢
Les PaysBas arrivaient a la troisieme pace avec prés de 3,8 millions de poules pondeuses
certifiées bio en 2019.

, AO OAT OAO A8GOAEO AET OI1TO0 Al DOI COAOOEITI
particulier dans les principaux pays producteursCependant, elles ont commenceé a baisser en
France en 2021.

1- D'apres une étude réalisée par |'Université de Kassel en 2017, il exigpetentiel de développement assez important pour
le marché des produits bio a base de volailles en Allemagne.

2.En 2@0, la Francerestaiti A DOATI EAO b OI A & KodAribdes de’ pfodudkion inklds), devabtemagne,
I'Espagneetd ) OAl EAS8



, A DPAOO AA 1 AOAEi AAO GO&EO AEiI AOO O1 6@AT O A
France avec 37,2% en 2019 et au Danemark ave®9,6 % en 2019 (en GMS), mais aus®n
Allemagne @3 % en 20191), en Autriche (22,3% en GMS en 2020)en Finlande (21,0%), en

Italie (22 % en GMSn 2020), en Belgique (17,5 % en 2019), en Suéde (170 % en 2019) et aux

PaysBas (166 % en GMSn 2019)2.

, AO GOA&EO AEECOOAT O Achtégdriesde groddirs doled plud dchietées par kD
consommateurs européensll s'agit, par exemple, du premier produit bio acheté en Italie.

%l &OAT AAh 1T A 1 AOAEiT 680 ndlios @me0r 2028 (+14 8 v§20B). @ OAIT O
Ent 11 Ai ACT AR 1 A0 OAT OAO A 86O vEBUr dnE2020 paf réppokk @ C 1 AT
20193.$8 ADPOT O 1687i AEOEIT T ¢ nm% des Allkmahdd vnE dédateOdcheferO A O h
AoAl OOEOATI AT O 1T O6 O1 OOAT O 1 AOOO GO&EO Al AET 8

En ltalie, lesGO A0 OAOOAKERAD O 1ROBDIOEEO AEIT OAT AO Al ' - 3
PO1T O AA poyw202@021ET T O O Al

AuxPays" AOh 1T A0 OAT OAO Ao GOMEOATAEd mp 1O AiODH £OALHIOO

En Allemagne, la demande restait supérieure & lroduction AAO 1 AG OAT OAO
continuent de progresser La France a importédtb AAO GO&AO AEI NOE 110
territoire en 201 9.

En209h 1T A T1T1 AOA AA OOAE An®adugnienté’d&,1% pabrapdrti A OC
a 2018, dépassant ainsi le millionCela représentait9,2b AAO OOAERDABAR 4 8i5Ii¢
estimations, le nombre de ruches bio a approché 1,1 million en 2020.
LaBulgarie était le pays qui comptait le plus de ruchesib en 2019 (22 % du nombre total de
'UE), devant litalie (18 %), la Roumanie (17 %) et la France (12 %). En 2019, le nombre de
ruches bio bulgares aeculé de 3,1% par rapport a 2018, mais il a remonté de 1, % en 2020
En 2018, 35,8% des ruches bulgares étaient bioEn 2020, la
Bulgarie aurait produit pres de 2300 tonnes de miel bioCe chiffre
est tres vraisemblablement sousestimé.
En Italie, le nombre de ruches bio progressé de 10,36 en 2019,
aprés une baisse d&,7 % en 2018.
, 6ADEAOI OO0OA AET Of Oi Adéd dérnidhes §
années. En 2019, le nombre de ruches bio a augmenté de?27En
2019, la Roumanie a produit prés de B0OO tonnes de miel bio.
En France, le nombre de ruches bio est resté quasintestable en 2019 par rapport a 2018 mais
a augmenté de47 % en 2020 En 2020, 20,3% desruches francaises étaient bioLa majorité
des ruches bio se situent dans le Sud de la France, en particulier@ccitanie et en Auvergne
RhéneAlpes. En 2019, la France a produiprés de 2 960 tonnes de miel bio (13,%0 de la
production nationale de miel), soit une progression de 3,% par rapport a 2018.En 2020, la
production de miel bio frangais a méme atteint 854 tonnes Le miel de lavande a représentée
19 % de la production frangaise de miel bio en 2020.
Les productions bulgare et roumaine de miel bio sont principalement destidéO U 1 8 A@DT O«
, AO POET AEPAI AO AAOOET AGET 1O AO 1 EAT AET 01 Oi

2- Parts de marché en valeur

1- En volume, la part de marché bio est passée de ¥%4¢&nh 2019 a 15,46 en 2020.
3- Contre +8,6% en 2019.



A L'UE est le premier marché mondial pour le miel bio, avd@llemagne et le RoyaumeJni.
En 2014, le marché allemand du miel bio étatéja supérieur a 8000 tonnes, soit environ 10%
du marché national pour le miel. L'Allemagne importe beaucoup de miel bio du Mexique et du
Brésil.

En ltalie, les ventes de midbio en GMS ont progressé de 1% en 2020 par rapport a 2019.

En Suéde, le miel bio représentait déja 1% des ventes de miel en 2009. En 2010, plus de 80
du miel bio vendu en Suéde était importé.

Méme si la production de miel bio francais progresse demi 10 ans, elle ne permet pas de
répondre a la demande, croissante elle aussi.

L'aquaculture bio : les moules et le saumon sont les principales
productions

A Dans I'Unioneuropéenne, la Iégislation sur l'aquaculture bio estntrée en vigueur en juillet
2010. Auparavant, il n'existait que quelques législations nationales et des productions sous
cahiers des charges prives.

A En 2@20, I'Union européenne comptaitplus de 590 aquaculteurs bioqui ont produit prés

de 86 000 tonnes de produits aquacoles bio.

LescingDP OT AOAOAOOO ANOAAT T AG AET 1 AOG bl OdndE| BT 00
I'ltalie , | E8pagne, laFrance et le Royaume-Uni.

} Plus de36 600 tonnes demoulesbio ont été produitesdans|'Union européenneen 2020.
Les principaux pays producteurs sont Iflande (7 137 tonnes en 20171),les PaysBas|'ltalie,

le Danemark eti 8 %O BLACmoAles ont représenté prés de la moitié de la production
ANOAAT T A AET 20.dDestmbuleshiosonBghlement produites enAllemagne et
en France.Une part importante de la production irlandaise est exportéeLe Danemark
exporte une part importante de sa production de moules bio, principalement vers
I'Allemagne, la France et la Suéde.

} La production d'huitres bio est encore modesteElles sontessentiellementproduites en
France eten Espagne.

} Le saumon est laprincipale espéce de poisson
produite avec une production estimée a plus de
18 000 tonnes en 2@0. Les principaux producteurs
de saumon bioOT 1 O 1 8) O AT A-Ani
(Ecosse et dans une moindre mesurejrlande du
Nord). S
En 2020, latotalitt¢ AO OAOQI T 1 Adi I
était bio, soit 12870 tonnes de production en
hausse de 13,86 par rapport a 2019, aprés deux
annéesde baisse Quasiment toute la production de
saumon bio irlandais est exportégen 2018: 90 %

I 1- Cela représentait 444 de la production irlandaise de moules.




vers I'UEL, 7% vers I'Amérique du Nord, et le Proche et Extrém®rient (3 %)). En 2019,

16) 0l ATAA A Agbl 00i DPI OO ppn T EITEITO O AA O
En 2019, la production écossaise de saumon bio a été d&62 tonnes (+1 % vs 2018 apres

une baisse de % entre 2017 et 2018), soit environ 2% de la production écossaise de
saumon d'élevage.

En Irlande du Nord, il existe une seule entreprise de production dasmon? : elle est 100%

AElT AO A DPi OOEAOOO OEOAO Adil AGACA8 %l 1 A PO
vendues en Europe ainsi que dans des pays plus lointains.

} Lestruites3sontlaAAO@GET I A POIT AOAOET En2wB @édpayddel'UhiolPET A
européenne ont produit dus de7 300 tonnes de truites bio. La Franceet] 6 ) €t ledplis

gros producteurs. Environ 6,5% de la production francaise de truite areen-ciel est bio
(2 300 tonnes). Le Danemark produit aussi beaucoup deuites bio.

} Plus de 1900 tonnes de cyprinidés bio ont étéproduites dans I'Union européenne en

2020. Ce chiffre est sousestimé car la production decarpes biodel A (11T COEA 1 &
connue.

} D'autres espéces de poissons sont produites dans I'Umi@uropéenne comme le loup de

mer, la dorade, le bar ou encore |'esturgeorDes crevettes bio sont produites en lItalie.
01l OOEAOOO DPAUO AOI OEOCAT O AAO bpiI AT OAO ANOAOE

producteur.

Le marché des produits aquacoles biale®© AET N DOAI EAOO DPAUO AA
(Royaume-Uni, Allemagne, FranceEspagne et Italiep progressé de20 % entre 2015 et 2019,
pour atteindre 46 500 tonnes(+3 % par rapport & 2018). Cependant)e bioT @représenté que
1,3 % des produits aquacoles consomméd AT O 1 651 ET én20AD 01 b1 AT T A

, A0 AET N POAT EAOO I AOAET O ANOAAT 1 AOG AET AA 168
En tonnes Royaume Allemagne France Espagne Italie
Uni
2014 14440 13000 3000 2600 nd
2017 17500 15800 5000 3000 2100
2018 18200 16400 5400 3000 2400
2019 18400 16600 5900 3000 2600
Progressionentre 2014 | +28% +28% +97% +15% Quasiment
et 2019 stable
Source %5-/ &! ABADPOT O / OCAT EA
AuRoyaumesT Eh 1T A [ AOAET AO DPI EOOIT EOAEO AET Al

Oen 2015. Environ 2% du poisson consommé au RoyaurAgni est bio.

En France, les ventes de produitaquacoles bio ont continué de progresser fortement en 20,

atteignant220i E1 1 E 171%Qrs 2019); C

1- Au premiers rangs duquel laFrancea0 1 1 T CT A AO

2- Glenarm Organic Salmon

3- Deux especestruite arc-en-ciel et truite de mer
4- La France produit également de la dorade, du bar, des moules et des huitres bio.

16111 AT ACT As



En Espagnela part de marché du poisson bio restait encore inférieure a% en 2017.

Le saumon est la principalespéce consommée en bio, devant la truite’Allemagne et la France

sont les deux principaux marckés pour le saumon bio irlandaisen 2017, plus de la moitié des
exportations irlandaises de saumon biologique ont été destinées a la France, tandis que220

ont étéimportés par I'Allemagne et le RoyaumeéJni réunis.L'Allemagne est lgoremier acheteur

de truites bio danoises.

En Suéde, le poisson bio avait une part de marché 42,9 % en 2017.

Aux Pays' AOh 1 A OAT OA AA pPOT AOEOO ANOAATIT AO AEI
NOGAT ¢nmmws8 #ADPAT AAT Oh avaikr®déjd dtdpldshobe mildplicesip&r O OT T ¢
vingt entre 2009 et 2018, atteignant8 millions 'O! pour une part de marché de 1,46 en valeur.

Au Danemark, les ventes de poissons et de crustacés bio ont plus que doublé e@&6 et

2017.

De plus en plus de fruits de mer biprovenant des pays tiers arrivent sur le marché européen.

%l cmpwh 18651 EiI1T AOOI Pi Al T AooAonned de poikdors bid 1 O Ei DI
A, A0 POET AEPAI AO POI AGEOO ANOAAT 1T AO AEl EI DI
le tilapia et le pangasius (genre depoissonchatq8 , AO AOAOAOOAOG AET EI
AGOT Ppi ATT A DPOI OEATTAT O POET AEDPAI AT AT O Ad%wNOAC
A6)T AiTi1 OEA AO AO 6EAOT Aigs ,A OEI APEA AET DO
Vietnam. Ces deux poissons sont généralement importés surgelés.

f 1-EncGMs




Volontés de développement du secteur bio et politiques
publiques

L 85T ET T AOOprexirdeirA R AAODAO AA Oi OOE BidlogigudAl E A
Entre 1987 et 1993, de nombreux paysd 1 651 ET T oAthedddtiddsiaibed a la
conversion, voire au maintien, sur une base nationale ou régionale.

Actuellement, la Politique Agricole Commne reste lI'un des outils majeurs de soutien
financier du développement du secteur bio. Il existe néanmoins d'autres types de soutiens
publics qui visent notamment la recherche, la structuration des filieres, la restauration
collective ou encore la consommatin des ménages.

Les institutions de I'Union européenne ont révisé la réglementation sur Il'agriculture
biologique. La nouvelle réglementatioh devait entrer en application au 1¢r janvier 2021.
Néanmadns, laCommission européennd  OA BT O O Gbn entréeCeh vighidur soit au ler
janvier 2022, a la demande des Etats membres, dearlement européendes pays tiers et
d'autres parties prenanteg. Trop de retard avait été pris dans la finalisation deseglements
secondaires, du fait de la pandémie de CovitD. Cela permettra en outre d'assurer une
transition harmonieuse entre la législation actuelle et future et de permettre que le secteur et
les Etats membres soient totalement préts a appliquer les nggalles normes.

Depuis 2019, la réglementation secondaire, i.e. les actes délégués et d'exécution pour la
production, les contrbles et les échangespst élaborés et adoptés.

, 61 ABRAGRABOA Oi OEOETT AOO ABAT AT OO0/opdqpe en A A
harmonisant les pratiques européennes et en renforcant les garanties données aux
consommateurs.

Les changements de la réglementation concernent la production, les contrbles et les
importations. Concernant la production, de nouveaux produits vont pouvoir étre certifiés bio

AAT O 1651 EI Tt le dof)lab&ind, Tld olir et le sel. L'utilisatiorde matériel de
reproduction végétale hétérogéne sera autorisée. Les aliments contenant des nanoparticules

ne pourront pas étre certifiés bio.Les dérogations permettant |'utilisation de matériel
"""""" A A O d'énimaiix EoAvergiondeBprendiodtO E 1 E O
fin le 31 décembre20353. Pour encourager la reconversionles exploitations produisant a la

fois des aliments conventionnels et biologiqueseront autorisées, a condition que les deux
activités agricoles soient clairement € efficacement séparéeslLes agriculteurs et les autres

I bi OAOAOOO AA 1 A AEAyT A AGADPDPOI OEOCEITTTAI AT O A
nouvelles mesures pour éviter la contamination par des produits non autorisés en biQuatre

ans apres l'entréeen vigueur de ce reglement, I€ommissioreuropéennealevra rendre compte

de l'efficacité des réglesanticontamination de I'UE et des seuils nationaux et, le cas échéant,
présentera un projet de loi visant a les harmoniser

1- N°2018/848

224 A1 1 AO NOG) &/ ! -

3- Une clause revoyure a partir duetjanvier 2028 A 01 AO 0 1 A #
I AOOBOAOG AT AAAOAT O 1 A BI OOGEAEI EOI 10
marché.
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Pour les contrdles, les opéragurs vendant des produits préemballés seront exemptés de
certification et de notification pour la distribution. Les opérateurs vendant de petites quantités

de produits bio non emballés pourraient en étre également exemptés. Tous les opérateurs bio
pourront étre contrélés au moins une fois par an sur le terrain. Ceux pour lesquels les
DOi Ai AAT OO0 AT 1 OOEI A O -cbnioimitéddurant 1&s@r@s derdiéded @ningks T 1 1
pourront étre contrdlés seulement tous les deux ans.

38ACEOOAT O AAO EI PT OOAOCEITO 1 A DPOET AEPA Adi N

DOl AOGEOO EI Pl 0O0i O AAT O 168651 EIT AOOI Bi ATT A AR
européenne. Des cahiers des charges équivalents ne seront reconnus que dansaldrec

A3 AAAT OAO Al i1 AOAEAO®@ AEI AOi Undpdrddeidérrarsiiod O OA O
prévueAT OOA 1 A0 AAO@ OUOOiI i Abs , 65T EIT AOOI i AT 1

accords avec ses partenaires. L&ommission européennaura la posibilité d'octroyer des
autorisations spécifiques pour l'utilisation de produits et de substances dans les pays tiers et

les régions ultrapériphériques de I'Union européenne, en tenant compte des différences

Adi NOEI EAOAO i AT 11 ¢E N éAconditivrsiclinatiudstpartz@iéres,GAOE T T ¢
traditions et des conditions locales. Ces autorisations spécifiques pourront étre accordées pour

une période renouvelable de deux ans.

Le Pacte Vert européenprésentéen novembre 2019 comprend un ensemble de mesures
législatives, d'actions politiques et de mécanismes de financement dont le champ d'application
Ooi OATA AO@ AT I AETAO OOEOAT 009 19211 AOCEAa AOOA
nature etlaAET AEOAOOE Oi h | a@ribufiuretet Idfinabde Odfté dtl iridugrie. Par le
biais du Pacte Vert I'Union européenne s'est engagée a devenir le premier continent ne en
carbone d'ici 2050.

La StratégieDe la Ferme a T able? a été adoptéeenmai 2020.ElleOEOA U Oi AOEOAN
de 50% les pesticides de synthése et les risques associés, ded20 1 A0 AT COAEO AEEI
moins 50% les pertes de nutriments en azote et phosphore et de 38 le recours aux
antibiotiques. Un autre objectif estA § A O O A B4 daésxdkrescagricoles européennes en bio
A 8 E A Ell eg également prévu deconsacrer 10% des surfacesaux zones de haute diversité

Le troisiéme pland'actiond BT 00 | dibl@oisstaiic @do@édenmars 20214, I
concerne la période 20212027. Il tient compte des résultats de la consultation publique
organisée de septembre a novembre 2020, 61 AEAAOEA DOET AE®BAds AOO
OOOZAAAO ACOEAI T A0 AA I[646san dadtiorOest@ontbrthe diPacteAET A
Vert pour I'Europe, ala stratégie De la ferme a la tablet a celle en faveur de la biodiversité.

1- Green Deal en anglais
2- Farm to Fork Strategy en anglais

3- Téléchargeable ici https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/food -farming-
fisheries/farming/documents/com2021 141 act_organaxction-plan_en.pdf

4, A AAROGEI i A PI AT AGAAOER2ROD A AT 1T AAOTi 1T A DPi OET AA gtuy
5- Elle a suscité au total 840 réponses de la part des parties prenantes et des citoyens
6- Contre 8,%% fin 2019



https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/food-farming-fisheries/farming/documents/com2021_141_act_organic-action-plan_en.pdf
https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/food-farming-fisheries/farming/documents/com2021_141_act_organic-action-plan_en.pdf

Ce nouveau plan européen propose 23 actions articulées autour de trodxes :encourager la
consommation, accroitre la production et continuer d'améliorer la durabilité du secteur, afin
d'assurer une croissance equilibrée d celukci.

386 ACEOOAT Ggeieht dé 1&cArisaimimélian, le plan proposkesactions concrétes visant

a stimuler la demande, a préserver la confiance des consommateurs et a faire en sorte que les
citoyens se tournent davantage vers les produits bio. Ces actiopgévoient : d'informer et de
communiquer sur la production biologique, de promouvoir la consommation de produits bio,
d'encourager une plus grande utilisation des produits bio dans les cantines publiques au moyen
des marchés publics et d'augmenter la distribution de produits bidans le cadre du programme

de I'UE a destination des écoles. Les actions visent aussi, notamment, a prévenir la fraude, a
accroitre la confiance des consommateurs et a améliorer la tragabilité des produits bio.
LaPAGQrestera un outil essentiel pour soutair la conversion.Parmi les autres principaux outils,
figurent I'organisation de manifestations d'information et la mise en réseau pour le partage des
meilleures pratiques, la certification pour les groupements d'agriculteurs, la recherche et
l'innovation, l'utilisation de la chaine de blocs et d'autres technologies pour améliorer la
tracabilité et accroitre la transparence du marché, le renforcement de la transformation au
niveau local et a petite échelle, le soutien & l'organisation de la chaine alimentaet
I'amélioration de l'alimentation animale.

Afin de sensibiliser a la production biologique, l&Commissioreuropéenneorganisera chaque
année une Journée européenne du bie 23 septembre et décernera des prix bio pour
récompenser I'excellence a toute les étapes de la chaine alimentaire biologique. Cdmmission
européennesncouragera également le développement de réseaux de tourisme biologique par
l'intermédiaire des biodistricts.

0AO AEI | anféld@menchredesiperfrmances de l'agriculire biologique en termes de
durabilité, des actions vont étre entreprises pour améliorer Ibien-étre animal, pour garantir

la disponibilité de semences biat pour réduire I'empreinte carbone du secteur et I'utilisation

des matiéres plastiques, de l'eautale I'énergie.
En outre, les Etats membres vont étre encourgg a
AAOI OEOCAO T A Ai OAT T BPAIT Al
La Commissioreuropéennecompte également augmenter
la part de la recherche et de l'innovation et consacrer a
moins 30% du budget destiné aux actions de recherche e
d'innovation dans le domaine de lagriculture, de la
sylviculture et dans les zones rurales, a des théeme
spécifiques au secteur biologique.
La Commissioneuropéennesuivra de prés les progres

réalisés au moyen dusuivi annuel avec des représentants diParlement européendes Etats
membres et des parties prenantes, sur la base de rapports d'avancement semestriels et d'un
examen a nmiparcours.




Lapolitique agricole communéactuelle (2014-2022) reconnait le réle joué par I'agriculture
biologique pour répondre a la demande des consommateurs qui souhaitent des pratiques
agricoles plus respectueuses deéenvironnement. La grande majorité des pays de I'UE ont mis
en place des aides & conversion ou au maintien Le Danemark et |'Autriche ont été les
premiers, dans les années 80, a proposer ce type de soutien. Apres que l'agriculture biologique
a été legalement définie au niveau de 'UE en 1991, les paiements agxiculteurs biologiques
pour la conversion a l'agriculture biologique ou le maintien se sont répandus dans les différents
plans de développement rurad. Actuellement, seuls les PayBas n'accordent pas d'aidelLa
durée et le montant des aides a la converon varient d'un pays a l'autre. Cette aide dure entre
2 et 5 ans$. Les conditions d'éligibilité et les exigences varient considérablement d'un pays a

o I'autre. En régle générale, les paiements les plus
faibles concernent les prairies, suivis deserres
arables. Les cultures pérennes, dont les vergers,
recoivent généralement le plus haut niveau de
subventions par hectare, en dehors des cultures
sous serre qui bénéficient de taux de soutien
exceptionnellement élevés dans quelques paylse
montant des aides est plus élevé en Belgique, a
Chypre, en Allemagne, dans certaines régisn
d'ltalie et en Slovénie. C'est en République

0~ : D) Tcheque, Lettonie, Pologne et Slovaquie qu'il est le
plus bas. Le montant des aldes au maintien varie également. C'est en Itgliél est le plus élevé,
devant Chypre et I'Allemagne. Le montant le plus bas est payé au Royatidrg, en Lettonie et
en Pologne.

En juin 2018, laCommission européenna lancé sa proposition de politique agricole
commune Cependant)d 5T ET T  Aeaénisubg dBdidé de reporterde deux ans sa réforme
de laPolitique Agricole Communéd.a prochaine période de I@ACcouvrira donc 2023 a 2027.
LaPACest considérée comme un instrument important pour atteindre les objectiffixés par le
Pacte Vertet par la StratégieDe la Ferme ad Table
Les programmes écologiques peuvent étre mis en place pour promouvoir l'agriculture
biologique.

Chaque Etat membre élabore uplan stratégique

La Commssion européenneencourage les Etats membres a élaborer des plans d'action
nationaux pour l'agriculture biologique afin d'accroitre leur part nationaleen bio. Néanmoins,
elle ne peutpades£l OAAO U OA EEGAO AAO 1 AEAIAMG GafisDaud E E £A
devrait débuter en 2022.

2- En France, il existe une autre aide depuis 2006 crédit d'impot.

1- Depuis les années 1960, la PAC est le principal mécanismaeutiers aux agriculteurs de I'Union européenne
3-5 ans en France et dans une partie de ['ltalie et de I'Espagne.



Trois pays n'ont pasencore eu de programme public de développement spécifique a
l'agriculture biologique : Chypre, Gréceet Slovaquié. Fusieurs paysi 6 A1 iITO0O PAO |
prévoient pas Lettonie, Malte et Slovénie

Dans les autres des programmes nationaux ou régionadxOT T O | EOh AT 6 GDOOA
récemmentou ont été annonces

} Deébut 2017, £ Ministre allemand de I'Agriculture a lancéun plan stratégique pour
renforcer I'agriculture biologique en Allemagne. L'un des objectifs est d'atteindre une part
de 20% de la SAU cultivée en biolkorizon 2030. Cinq domaines d'actions ont été identifiés
concevoir un cadrejuridiqgue cohérent axé sur le futur, simplifier I'accés a l'agriculture
biologique, améliorer les performances des systéemes biologiques, augmenter la demande
potentielle en produits bio et récompenser les services environnementaux de maniere

appropriége. ,
)1 AGEOOA AOOOE AAO bl AT O BEn®028, 6 BddéWhrtehltiety A AT C
A 1T AT Ai Ol bl Al ABAAOEIT O U ETOEUIT ¢moms

AT T OAOOGET T h Ad AOOAdETaSBAen BY d6 dpondeera ladkBande mvec
des produits bio locaux (notamment en RHD) AA  Ai OAT 1 PPAO 1 800E
Oi CEITT Al h AA ZAAEI EOAO 1 A OOAT O&EAOCO AA Al
de structurer davantage la filiere bio régionale et de renforceta valeur ajoutée de la filiere
bio>.

En BasseSaxe, le plan bio a horizon 2025 a pour principaux objectifs de doubler la part des
AAOI A0 AET h AA Ai OATTBDPAO 1 A0 OAT OAO AA DOl
développer les liens entre les a@urs bio et de renforcer le transfert de connaissances, ainsi

que la recherche et la formation.

En Baviére, le plarBio Regio Bayertd ET OEUI T ¢mom A BT OO0 1T AEAAOD
30 % de sa SAU en bfcet de faire croitre les ventes de produits io et la demandé. Afin
d'atteindre ces objectifs, le programme se concentre sur les points suivantenforcement

des formations bio,financement de nouveaux stockagesitilisation du logo bio bavarois et
développement des ventes des produits bio régi@aux, structuration de la filiere bio

régionale, soutien des régions écamodeéles, utilisation accrue des aliments bio régionaux

dans la RHD, conversion des biens D B A O O A Etah & IGgridulturie diologique, mise en

place d'un réseau opérationnel de recherche pratigue en agriculture biologiqueet
communication des contenus de l'agriculture biologique dans la formation des métiers verts

ainsi que des meétiers de I'alimentation et de la nutrition

Le Brandebourg réfléchit alamiseenp@A A8 0T 11 OOAADO Pl AWwdAET A
1A 315 Al AE 1l dewdit EBtheE lanag Tfig ©021. I pourrait concerner le
développement des conversions, le renforcement de la formation et du conseil, la
structuration du secteur bio et la commecialisation des produits bio.

EO
I

L EC
1A

1- En Slovaquie, il existe cependant un plan d'actions porté paatgeurs du secteur bio.
2- Précédents programmesLettonie: 2012-2014, Malte: 2004 et Slovénie 2005-2015.
3- Une part non négligeableles programmes régionaua été lancéedans la cadre du programm&ME Organis Aldterreg

Europe.
4- Elle était de 13,26 en2019.
55T A 7 OAi OAGETT AA 1T A | EOA Fkh2023&0A AA AA PI AT AEI OAOA Oi .

6-%1 1 A 0OdangmekedAdBO U

7- Le précédent plat08 A OO O A O L& Bavierefal atteipttsqnobjectif qui était de doubler lesrfaces cultivées en bio
entre 2010 et 2020.

8- Contre 14,446 en 2020.



Dans le Land de Brémd, A1 COi 1 & Aplartofoia prdpredménthrler,les produits bio

sont favorisés en restauration collective publique.

, A, ATA Ad( AT AT 6O0c A T EO Al bpiI AAA G@ilprineipaAl AE
était de doubler les surfaces fruitieres en bio. La conversion et les investissements en
batiments et en équipement ont été favorisés. Le transfert de connaissances a été renforceé.

La promotion des produits bio régionaux a été développée afidefaire croitre les ventes.

Dans la Hesse, il existe un plan bio pour la période 202D25. Les objectifs sont notamment

AA Ai OA1 T PPAO 1 A0 OAT OAO AA Pode aSAUMOLaAdEde Oi C
i AET OATEO AO AdAAAKNG EIGOAETION OA BTAA EAOOAED®D BA O
formation et le conseil et de renforcetle bien-étre animal.

Le plan bio & MecklembourgO T I 7 OAT EA O8AO00 AAEAOT Al c¢mgm
I AEAACEZEO AA Ai OAT T BPPAO 1 6 A QupperAl® ireCh&r€hd et AET h
I18ETTT OAGETT AO 1 AO 1 EAT O CA LaGdoaAatteiiCobjecht @d O OO A

~ o~ = s~

développement des surfacefN 06 E1 O Win dbdvEaD plaEbid s8 en préparation. |l

objectifs étaient de développer la production bio régionale pour répondre a la demande, de

OA1T £ OAAO 1 AO TEAT O AT OOA 1 A0 AAOGAOOO AET AO
bio. Fin 2020, b- ET EOOOA AA 1 8% OEOI T 1T Al Ah@noAd® unAA 1 ¢
objectif de 20p AA 1T A 31! 5 Al CelAHeévraitAse FakeEen cenfargast la
structuraiond® OAAOQOAOO AT 06 Abb OUAdéCOmabIEs.Il étdit prdvOdi A QE T
AAT AOi AO o Al c¢mc¢p38

En RhénaniePalatinat, ledeuxiemeplan bio! a été présenté en novembre 2020l comprend

un total de 48 mesures dans quatre domaines d'actien renforcement de I'agriculture bio,
formation, rechercheet expansion des filieres bio régionalesUn objectif de 20% de la SAU

a moyen terme a été fix¢! OAOT A AOOi A T38AO0O AEE@i A8 #A DI/
réguliers.

, AA 3AO0OA O6AO0O0 EE@Gi A bpH ODATAEAROE FATAGABIOAED E
T 8 A em@dxedancé de plan bio.

LedernierD1 AT AA 1T A 3AQA #hitGdammén®pQuottid ¢ brinoavdir A E 1
les produits bio régionaux, de renforcer la formation, la recherche, le conseil et le transfert

de connaissance et de structurer le secteur

Le plan bio de Saxénhalt court de 2018 a2021. Ses objectifsétaient notamment le

Ai OAT T BDPAT AT O AA 1 6 AC O&dd@BAVGOR, IOrenfb@emerd dedaE T A C
formation professionnelle, de la recherche et du transfert de connaissances, le
développement de filieres bio régionales, de la transformation et de la promotion des
produits bio régionaux.

En Thuringe, le demierp AT A8 AAQOET 1 O AET O8A00 AAEAOGI A

e =, L o~z

AET AAT O 1AO & Oi AGET 1T 6h AA OAT &£ OAAO T A 0i O

I1AO0 OOOOAOOOAO AA T EOA A1 1 AOAEih AA Ai OA1
cantines publiques et de renforcer la@nfiance des consommateurs. 87 OAT OAOET 1T AR
Oi AT EOT A Al ¢ mpAd TAAEG TBO@MOOOIENRA 1T A OF OOEAT
bio. Au printemps 2021, B AAT ET EOOOAOET T ACOE Alcomendé@ AT O

travailler sur un nouveau plan bio, en associant les acteurs du secte@e travail devrait se
terminer fin 2021.

I 1- Le premier plan bio datait de 2018.
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notamment de permettre une croissance equmbree surfs
I'ensemble de la chaine de valeur, de développer la recherc

suril ACOEAOI OOOA AET h AA 00O \AOA D
nouveaux cirqu[ts ) Acqmrrlerciawg, de renforcer‘ S
OOAT O&1 OI AGET1T AO AA Ai OAIl I -ODAOQEIT

z A -

2($8 , A OOOAOI CEA DI OO 18ACE

I OA«
stratégique natiorA1 BT 0O 1 A | EOA Al [ ]

I OOA

}  EnBelgique, les plans sont régionauXJn nouveau plan biowallon pour la période 2021-

2030 a été lancé en juin 2021Le principal objectifestA 8 AOOA BT ABA T An 3! 5 Al
2030. Ce plarporte notammentsuri 8 AOCI AT OAOQET T AlAG A AA 1BIoB AGIAKIE
des operateursla progression de la demandde suivi du marché la formation, la recherche
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Le plan strateglque flamand couvre la période 2018-2022. Le principal objectif est de
développer la production bio régionale en développant notamment la formation, le consell

et la coopération entre les acteurs.

} EnBulgarie,le- ET EOOT OA Adprépdié ug aen
natonal de Ai OAT I PPAT AT O AA 16
EOONOGBAT ¢meyx8 ,oIAEAAOEE A G
un certain nombre de produits biologiques. La durabilité des/id
petites fermes biologiques sera promue grace a leufe®
coopération. Des opportunités de coseils gratuits et de #
formation professionnelle pour les agriculteurs biologiques &

sont en cours de lancement.

} En Croatie, le premier programme de développement de l'agriculture biologique
concernait la période 20122016. L'objectif principal était d'atteindre 8 % de la SAU en bio
en 20162. Ce programme avait pour ambition d'accélérer le développement du secteur afin
de répondre a la demande des consommateurs et de favoriser le développement économique
durable des zones rurales. Les actions prévues concernaient la formation et l'information
des producteurs bio, la structuration du secteur, la promotion, lI'implication des enéprises
agroalimentaires dans la transformation, la compétitivité du secteur, le tourisme et la
recherche.

L'agriculture biologique a ensuite été soutenue dans le cadre du Programme de
développement rural 20142020. L'objectif était de promouvoir les pratiques de
I'agriculture biologique.

} En 2015, le gouvernementianois3 a lancé un programmepour doubler les surfaces bio
danoises d'ici 2020 et pour augmenter la demande en produits alimentaires bio. L'une des
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2- Celuici n'apas été atteint.
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ambitions de ce programmeétait de développe la quantité de produits bio servie dans la
restauration collective publique pour atteindre une part de 60%.

En juin 2019, lenouveau gouvernement danois a décidé de doubler d'ici 2030, la part des
surfaces cultivées en bio, les exportationsio, ainsi que le marchéio domestique.

En 2018, le Danemark aecu le Future Policy AwardA AOrdadisation des Nations Unigmur

OA Pl 1 EOENOA AEEEAAAA AO ETT1T OAT OA Al EAOAODGC
Il a été décidé deprolonger le programme bioqui devait se terminer en 2020.

} EnEspagne, en 2018, leMinistere de I'Agriculturea lancé une stratégie pour I'agriculture
biologique pour la période 20182020. Les quatre objectifs principaux étaient de
promouvoir la consommation interne et d'améliorer la commercialisation des produits
biologiques, de ontribuer a une meilleure structuration du secteur bio, de sutenir la
croissance et la consolidation de la production biologiqueet d'étudier le rdle de la
production biologique dans la politique environnementale et I'adaptation au changement
climatique.

En 2016, IAndalousie alancé son troisieme plan en faveur de l'agriculture biologiqué
horizon 2020. Il avait pour objectifs principaux : I'amélioration de la compétitiité, le
développement du marché domestique, le renforcement des contréles, la croissance des
connaissances, la professionnalisation du secteur et la création d'emplois.

Dans la communauté de Valence, un plan pour développer la production bio a été mis en
place de2016 a 2020.Les ckux objectifsétaient d'atteindre 20 % de la SAU en bio d'ici 2020
et 10% du chiffre d'affaires agricoleLa part de la SAU en bio dans cette région a atteint ¥8
en 2020.

Le gouvernement de la Navarreavait pour objectifs d'atteindre 10% de la SAU enib en
2020 et de développer la consommation de produits bio, y compris en RHD.

En juin 2019, la CastilleLa Manche a lancé sa stratégae renforcementdu secteur bio pour
2019-2023. Celle-ci donne notamment la priorité aux producteurs biologiques dans 1as les
domaines du programme de développement rural. Des actiosent menées pour développer
la vente de produits bio en circuits courts structurer davantage le secteur, introduire des
produits bio dansla restauration scolaire publiqueet dévdopper laformation et le conseil.

} En Estonie, les objectifs stratégiques du Plan de développement pour l'agriculture
biologique 2014-2020 étaient d'améliorer la compétitivité de I'agriculture biologique et
d'accroitre la consommation de produits bio locaux. LeMinistere des Affaires Rurales
souhaitait qué A2D20, la part des surfaces bio augmente de 36 par rapport a 2014, que
20% des Estoniensconsomment régulierement desaliments bio et que 30% des
institutions accueillant des enfants proposent des produits bio dans leurs menus.

Yyl 1 OAEO POi 6O Ad81 OCAT EGAO OT A Oi 6T ETT AT ¢
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stratégie.

Le Ministére aaussiélaboré un programme de transfert des connaissances sur le secteur bio
pour la période 2016-2019.

I 1- La part de la SAU en bio était déja de #6en 2014.



} En Finlande, le premier programme de développemende l'agriculture biologique a
concerné la période 20132020. Les ambitionsétaient de développer et de diversifier la
production et d'accroitre la présence de produits bio dans
la distribution et dans les cuisines professionnelles. L'un
des objectifsétait que la part de la SAU en bio atteigne

développement

2020. Les djectifs étaient de renforcer la compétitivité
des PME et la durabilité du secteur bio.

}  EnFrance,un programme de développement a été lanagn 2018: Ambition Bio 2022 Les
principaux objectifs sont d'atteindre 15% de la SAU en bien 2022 et une part de 20% de
produits bio dans la restauration collective publique. Les trois leviers de ce programme sont

20% en 20201, Le- ET EOOT OA A Aavdillé & CO
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le renforcement des moyens consacrés aux aides a la conversion, le doublement du montant

alloué auFonds Avenir Biqde 4 a 8 millionsO) et la prolongation et la revaloisation du
crédit d'imp6t bio de 2500 a 3500 Ojusqu'en 2020. Ce programme d'actions comporte sept
axes: developper la productlon pour atteindre les 13% de surface agricole francaise cultivée
Al AEI O 108E I dhricturer les Ailigres cde\gelopper la consommationet
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les publics les plus démunis et les plus fragilesenforcer la recherche, former les acteurs,
adapter la réglanentation et développer le bio dans les territoires d'OutreMer.

Dans le cadre du plan de relance IBonds Avenir Bica été fortement revalorisé, avec 5
millions U supplémentaires pour 2021 et 2022.

Un plan a été lancéen Nouvelle Aquitaine pour améliorer la compétitivité des entreprises
bio. Il a commencémi-2019 et se terminera fin 2022.

}  EnHongrie , un plan d'actions pour le développement de I'agriculture biologiqua été mis
AT  GOOOA AA (¢lep objectifs étgient; de8développer la production, &
transformation, la formation, la recherche, la coopération entre les acteurs, la
consommation, la confiance des consommateurs et la collecte de donnégéis.nouveau plan
bio est actuellement en préparation.

} Enlrlande , le Ministere del'Agriculture a lancé une stratégie pour le développement du
secteur bio pour la période 20192025. L'objectif global de la stratégie est de développer
davantage un secteur des aliments biologiques viable e
Irlande afin de répondre aux opportunités croisantes du
marché intérieur et d'exportation. Des objectifs ont été
fixés par filiére. Ils seront revus au bout de 5 ans. 6 ) o) I
souhalte atteindre 7,5% delaSAll AET AdEA
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