
 

1 

 

 
 

 [ϥ!DwL/¦[¢¦w9 .Lh 5!b{ [Ω¦9 

  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
[Ŝǎ ŎŀǊƴŜǘǎ ƛƴǘŜǊƴŀǘƛƻƴŀǳȄ ŘŜ ƭΩ!ƎŜƴŎŜ .Lh 

                                  9Řƛǘƛƻƴ 2021 

Edition 
2021 

L'AGRICULTURE BIO 
DANS L'UNION EUROPEENNE 

 



 

2 

 

 
 

 [ϥ!DwL/¦[¢¦w9 .Lh 5!b{ [Ω¦9 

Sommaire 
 

 

LE DEVELOPPEMENT ET LES CARACTERISTIQUES DE LA PRODUCTION AGRICOLE BIOLOGIQUE .............................  4 

LA CROISSANCE SȭEST POURSUIVIE EN 2019 ET EN 2020 ................................................................................................................ 4 
8,1 % DES SURFACES AGRICOLES DE Lȭ5% ETAIENT CULTIVES EN BIO EN 2019. .................................................................................. 7 
PRINCIPALES EVOLUTIONS ENTRE 2000 ET 2020 .......................................................................................................................... 8 
UNE PART DES SURFACES EN CONVERSION ELEVEE DANS UN GRAND NOMBRE DE PAYS DE Lȭ5NION EUROPEENNE ................................. 10 
DES SPECIFICITES REGIONALES MARQUEES AU SEIN DE CHAQUE PAYS.............................................................................................. 11 

LES AUTRES OPERATEURS DU SECTEUR BIO ................................ ................................ ................................ ..........  13 

UN NIVEAU DE DEVELOPPEMENT DE LA PREPARATION DE PRODUITS BIO HETEROGENE ....................................................................... 13 
LES IMPORTATEURS ET EXPORTATEURS DE PRODUITS BIO.............................................................................................................. 13 

LES CARACTERISTIQUES ET EVOLUTIONS DU MARCHE DES PRODUITS BIO ................................ ...........................  14 

DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION PLUS OU MOINS DIVERSIFIES ET STRUCTURES .................................................................................. 14 
LA CONSOMMATION DE PRODUITS BIOLOGIQUES CONTINUE DE PROGRESSER. ..................................................................................15 
FOCUS SUR LES 10 PRINCIPAUX MARCHES BIO DE L'UNION EUROPEENNE ........................................................................................ 18 
LE MARCHE BIO DANS LES AUTRES PAYS DE L'UNION EUROPEENNE ................................................................................................ 36 
FOCUS SUR LES PRODUITS BIO EN RESTAURATION HORS DOMICILE ............................................................................................... 48 
CONCLUSIONS SUR LA CONSOMMATION DE PRODUITS BIO ........................................................................................................... 61 
0ÏÉÎÔÓ ÃÏÍÍÕÎÓ Û ÄÅ ÎÏÍÂÒÅÕØ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5% .................................................................................................................. 61 
$ÉÆÆïÒÅÎÃÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5% .................................................................................................................................... 62 
1ÕÅÌÌÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÍÁÒÃÈïÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5% ? ............................................................................................................. 62 

LES FLUX DES PRODUITS BIO ................................ ................................ ................................ ................................ . 64 

LES GRANDES CARACTERISTIQUES ............................................................................................................................................ 64 
LES FLUX INTRACOMMUNAUTAIRES .......................................................................................................................................... 69 

Les exportations ............................................................................................................................................................. 69 
Les importations ............................................................................................................................................................. 71 

LES ECHANGES AVEC LES PAYS TIERS ........................................................................................................................................ 72 
Les exportations de produits bio vers les pays tiers ............................................................................................................72 
Les importations de produits bio dans l'Union européenne depuis les pays tiers .................................................................. 73 
Les échanges avec le Royaume-Uni après le Brexit ............................................................................................................79 

FOCUS SU2 ,%3 02/$5#4)/.3 6%'%4!,%3 ")/ $!.3 ,ȭ5.)/. %52/0%%..% ................................ .....................  80 

LES GRANDES CULTURES : PLUS DE 3,1 MILLIONS HA EN BIO EN 2019 ............................................................................................. 80 
Les céréales : près de 17 ϻ ÄÅ ÌÁ ÓÕÒÆÁÃÅ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5% ÅÎ ΨΦΧί ............................................................................................. 81 
Les oléagineux : des surfaces en hausse en 2019 .............................................................................................................. 83 
Les protéagineux et légumes secs : stabilité des surfaces en bio en 2019 ........................................................................... 84 

LA BETTERAVE SUCRIERE BIO : ESSENTIELLEMENT CULTIVEE EN ALLEMAGNE ................................................................................... 84 
LES LEGUMES FRAIS : UNE PRODUCTION BIO VARIEE .................................................................................................................... 85 
LES FRUITS BIO : L'ESPAGNE ET L'ITALIE EN TETE ......................................................................................................................... 87 
LE MARCHE DES FRUITS ET LEGUMES BIO : DES PRODUITS TRES POPULAIRES .................................................................................... 90 
LES PLANTES A PARFUM, AROMATIQUES ET MEDICINALES : PLUS DE 85 900 HA EN BIO DANS L'UE EN 2019 ......................................... 91 
LA VITICULTURE : PLUS DE 379 800 HA DE VIGNES EN BIO DANS L'UE EN 2019 ................................................................................ 92 

&/#53 352 ,ȭ%,%6!'% ")/ $!.3 ,ȭ5.)/. %52/0%%..% ................................ ................................ .....................  96 

LE LAIT DE VACHE BIO : PRES DE 5,9 MILLIONS DE TONNES EN 2019 ............................................................................................... 96 
LES CAPRINS BIO : LA GRECE EN TETE POUR LE CHEPTEL .............................................................................................................. 101 
LE LAIT DE BREBIS BIO : ESSENTIELLEMENT PRODUIT EN FRANCE .................................................................................................. 101 
LE MARCHE DES PRODUITS BIO INFANTILES : DES PRODUITS PLEBISCITES DANS DE NOMBREUX PAYS .................................................. 102 
LES VIANDES BOVINES, OVINES ET PORCINES BIO : DES PRODUCTIONS EN DEVELOPPEMENT ............................................................. 102 
LES VOLAILLES BIO : UNE MAJORITE DE POULETS DE CHAIR .......................................................................................................... 105 
L%3 |5&3 : PLUS DE 6,8 MILLIARDS D'|5&3 ")/ 0/.$53 $!.3 ,'UE EN 2019 ............................................................................... 105 



 

3 

 

 
 

 [ϥ!DwL/¦[¢¦w9 .Lh 5!b{ [Ω¦9 

LE MIEL BIO : PLUS DȭUN MILLION DE RUCHES BIO EN 2019 ......................................................................................................... 106 
L'AQUACULTURE BIO : LES MOULES ET LE SAUMON SONT LES PRINCIPALES PRODUCTIONS ................................................................ 107 

VOLONTES DE DEVELOPPEMENT DU SECTEUR BIO ET POLITIQUES PUBLIQUES ................................ ..................  110 

LA NOUVELLE REGLEMENTATION BIO DE Lȭ5NION EUROPEENNE .................................................................................................. 110 
LE PACTE VERT ET LA STRATEGIE DE LA FERME A LA TABLE ......................................................................................................... 111 
LE PLAN DȭACTION BIO DE Lȭ5NION EUROPEENNE ...................................................................................................................... 111 
LA POLITIQUE AGRICOLE COMMUNE ........................................................................................................................................ 113 
LES PROGRAMMES DE DEVELOPPEMENT NATIONAUX ET REGIONAUX ............................................................................................. 113 
LA PROMOTION DES PRODUITS BIO .......................................................................................................................................... 121 
LE SOUTIEN A LA RECHERCHE ................................................................................................................................................. 121 
LE SOUTIEN A LA FORMATION ET AU CONSEIL ........................................................................................................................... 124 
LES AUTRES AIDES AUX OPERATEURS ....................................................................................................................................... 125 
LA PROTECTION DES ESPACES PUBLICS ET DES ZONES SENSIBLES ................................................................................................ 128 
LE SOUTIEN A LȭINTRODUCTION DE PRODUITS BIO EN RESTAURATION COLLECTIVE .......................................................................... 129 
LES ACTIONS AUPRES DES SCOLAIRES ..................................................................................................................................... 129 
LES AUTRES ACTIONS ............................................................................................................................................................ 130 
IFOAM ORGANICS EUROPE ................................................................................................................................................... 131 
LES AIDES AU ROYAUME-UNI APRES LE BREXIT ? ....................................................................................................................... 132 

CONCLUSIONS ȡ !.!,93% 37/4 $5 3%#4%52 ")/ $!.3 ,ȭ5% ................................ ................................ .............  133 

LEXIQUE ................................ ................................ ................................ ................................ ................................  137 

SOURCES................................ ................................ ................................ ................................ ...............................  143 

CREDIT PHOTOS ................................ ................................ ................................ ................................ ...................  146 

 
 

  



 

4 

 

 
 

 [ϥ!DwL/¦[¢¦w9 .Lh 5!b{ [Ω¦9 

 

Le développement et les caractéristiques de la production 
agricole biologique  
 

,Á ÃÒÏÉÓÓÁÎÃÅ ÓȭÅÓÔ ÐÏÕÒÓÕÉÖÉÅ ÅÎ ςπρ9 et en 2020 
 
Â Les surfaces cultivées en bio ÄÁÎÓ Ìȭ5E ont progressé de 6,3 % en 2019, approchant 14,7 
ÍÉÌÌÉÏÎÓ ÄȭÈÅÃÔÁÒÅÓȢ La bio représentait environ 8,1 % de la SAU européenne en 20191. 
Fin 2019, 343 605 exploitations agricoles en bio étaient recenséeÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5E, soit une hausse de 
5,4 % par rapport à 2018. 
$ȭÁÐÒîÓ ÌÅÓ ÐÒÅÍÉîÒÅÓ ÅÓÔÉÍÁÔÉÏÎÓȟ plus de 354 000 fermes bio cultivaient plus de 15,3 millions 
ÄȭÈÅÃÔÁÒÅÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5% en 2020.  
 

Superficies cultivées en bio  et nombre d'exploitations bio dans l'Union européenn e en 2019 et en 2020  

 

 
En violet : 2019 et en bleu : 2020 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes  

 
1- 8,5 % sans le Royaume-Uni 

2 548 718 ha 
53 248 fermes  

2 437 891 ha 
44 493 fermes  2 095 380 ha 

71 569 fermes  

1 702 240 ha 
35 396 fermes  

489 000 ha 
3 604 fermes  

73 952 ha 
1 725 f. 

610 785 ha 
5 380 fermes  

315 112 ha 
5 010 fermes  

507 637 ha 
18 655 fermes  

395 228 ha 
9 277 fermes  

116 253 ha 
5 313 fermes  

223 813 ha 
2 054 fermes  

289 796 ha 
4 173 fermes  

242 118 ha 
2 417 fermes  

303 190 ha 
5 136 f. 

534 629 ha 
31 907 fermes  

6 240 ha 
1 223 fermes  67 ha 

24 fermes  

319 540 ha 
5 945 f. 

677 216 ha 
24 457 f. 

535 185 ha 
4 669 f. 

222 896 ha 
716 f. 

310 210 ha 
4 121 f. 

79 664 ha 
2 115 f. 

99 075 ha 
2 494 f. 

6 234 ha 
114 f. 

108 659 ha 
5 548 f. 

52 078 ha 
3 685 f. 
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Superficies et nombre d e fermes bio ÐÁÒ ÐÁÙÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ 2019  et premiers chiffres 2020  
 

Pays 

2019 premiers chiffres 2020 

Superficies 
en mode de 
production 
biologique 

(en ha) 

Evol. 
2019/2018 

Part de la 
SAU en bio 

Nombre de 
fermes bio 

Evol. 
2019/2018 

Superficies en 
mode de 

production 
biologique (en 

ha) 

Evol. 
2020/2019 

Part de la 
SAU en 

bio 

Nombre 
de fermes 

bio 

Evol. 
2020/2019 

Espagne 2 354 916 4,8% 9,3% 41 838 5,9% 2 437 891 3,5% 10,0% 44 493  6,3%  

France 2 283 661 13,6% 8,5% 47 261 13,5% 2 548 718 11,6%  9,5% 53 248 12,7%  

Italie 1 993 236 1,8% 15,8% 70 540 1,8% 2 095 380 5,1%  16,6%  71 569  12,7%  

Allemagne 1 613 834 6,1% 9,7% 34 110 7,6% 1 702 240 5,5% 10,2% 35 396 3,8% 

Autriche 669 921 5,1% 26,1% 24 225 3,2% 677 216 1,1%  26,4%  24 457  1,0%  

Suède 614 280 0,8% 20,4% 5 658 0,1% 610 785 -0,6% 20,3% 5 380 -4,9% 

République 
Tchèque 

535 185 2,9% 15,4% 4 694 2,0%       4 669 -0,5% 

Grèce 528 752 7,3% 10,3% 31 967 8,0% 534 629 1,1%     31 907 -0,2%  

Pologne 507 637 4,7% 3,5% 18 655 -2,9%           

Royaume-Uni 485 200 2,4% 2,7% 3 617 0,0% 489 000 0,8% 2,8% 3 604 -0,4% 

Roumanie 395 228 21,1% 2,9% 9 277 8,9%           

Finlande 306 756 3,4% 13,5% 5 039 0,0% 315 112 2,7% 13,9% 5 010 -0,6% 

Hongrie 303 190 44,8% 5,7% 5 136 30,7%           

Danemark 301 481 7,9% 11,3% 4 016 5,9% 310 210 2,9% 11,7% 4 121 2,6% 

Portugal 293 213 37,6% 8,2% 5 637 8,1% 319 540 9,0%   5 945 5,5% 

Lettonie 289 796 3,4% 14,8% 4 173 0,0%           

Lituanie 242 118 1,0% 8,1% 2 417 -2,4%           

Estonie 224 161 6,7% 22,0% 2 060 5,7% 223 813 -0,2% 23,0%  2 054 -0,3% 

Slovaquie 197 565 2,8% 10,3% 802 49,9% 222 896 12,8%   716 -10,7% 

Bulgarie 117 779 -27,4% 2,3% 5 942 -10,8% 116 253 -1,3%  5 313 -10,6% 

Croatie 108 169 4,8% 7,2% 5 153 17,8% 108 659 0,5% 7,2% 5 548 7,7% 

Belgique 93 099 4,6% 6,9% 2 378 5,4% 99 075 6,4% 7,2%  2 494 4,9% 

Pays-Bas 75 205 5,4% 4,3% 2 076 3,3% 79 664 5,9%  2 115 1,9% 

Irlande (2017 
pour 
producteurs) 

73 952 -37,7% 1,6% 1 725 nd     1,8%      

Slovénie 49 638 4,4% 10,3% 3 828 2,3% 52 078 4,9%   3 685 -3,7% 

Chypre 6 240 3,6% 5,0% 1 252 0,2%    1 223 -2,3% 

Luxembourg 5 814 0,6% 4,6% 105 1,9% 6 234 7,2% 5,2% 114 8,6% 

Malte 55 17,0% 0,5% 24 26,3% 67 21,8%       

Total UE 14 670 081 6,3% 8,1% 343 605 5,4%           

 
Sources : Agence BIO, Bio Austria, Bionext, Biowallonie, BÖLW, Denmark Statistics, Eurostat, FIBL/IFOAM, Grüner Bericht, 
Jordbruksverket, Ministères ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ Ä΄!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ de Croatie, dȭ%ÓÐÁÇÎÅȟ Äȭ%ÓÔÏÎÉÅȟ de Grèce, du Luxembourg, du Royaume-
Uni et de Slovénie, Ministère de la Durabilité et du Tourisme Äȭ!ÕÔÒÉÃÈÅȟ Pro Luomu, Organic Estonia, SINAB et SKAL.   
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Â En 2019 :  
 

} 1ÕÁÔÒÅ ÐÁÙÓȟ ÌȭEspagne, la Franceȟ ÌȭItalie  ÅÔ ÌȭAllemagne , représentaient 56 % des 
ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÃÕÌÔÉÖïÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÔ également 56 % des fermes bio. 
 

Répartition des superficies cultivées en bio et des exploitations bio ÄÁÎÓ Ìȭ5% en 2019 

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 

 

} En 2019, avec 15 % de la SAU bio de l'UE, la France était en deuxième position pour ce 
qui concerne les surfaces agricoles cultivées en bioȟ ÄÅÒÒÉîÒÅ ÌȭEspagneȟ ÍÁÉÓ ÅÌÌÅ ÎȭïÔÁÉÔ ÑÕȭà 
la quatorzième place s'agissant de la part de son territoire agricole en bio. En 2020, la France 
Á ÄïÐÁÓÓï Ìȭ%ÓÐÁÇÎÅȟ devenant le premier pays pour les surfaces cultivées en bio. 
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3ÕÒÆÁÃÅÓ ÃÕÌÔÉÖïÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÅÔ ÐÁÒÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÔÅÒÒÉÔÏÉÒÅ ÁÇÒÉÃÏÌÅ ÄÁÎÓ ÃÈÁÑÕÅ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5% en 2019 

 
x 

Source : Agence BIO ÄȭÁÐÒîÓ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÓÏÕÒÃÅÓ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅÓ 
 

8,1 Ϸ ÄÅÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÁÇÒÉÃÏÌÅÓ ÄÅ Ìȭ5% ïÔÁÉÅÎÔ ÃÕÌÔÉÖïÓ ÅÎ ÂÉÏ ÅÎ ςπρ9. 
 
Â Cette part variait fortement d'un pays à l'autre. Avec 26,1 % de la SAU en 2019, Ìȭ!ÕÔÒÉÃÈÅ 
restait le pays de Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÏĬ ÌÁ ÐÁÒÔ ÄÅ ÌÁ ÓÕÒÆÁÃÅ ÃÅÒÔÉÆÉïÅ ÂÉÏ ÅÔ ÅÎ ÃÏÎÖÅÒÓÉÏÎ ÄÁÎÓ 
le territoire agricole national était la plus importante. Elle est passé à 26,4 % en 2020. En 2019, 
ÌȭAutriche  était suivie de ÌȭEstonie  (22,0 %), la Suède (20,4 %), l'Italie  (15,8 %) et la 
République Tchèque  (15,4 %). En 2019, la part de la SAU en bio était supérieure à 10 % dans 
onze pays. 
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Part des surfaces cultivées en bio ( certifiées bio et en conversion ) dans la SAU des pays de l'UE 

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 

 

Principales évolutions entre 2000 et 2020 
 
Â Globalement, les surfaces cultivées en bio dans l'Union européenne ont plus que triplé 
entre 2000 et 20201. Au cours de la période 2012-2019, la croissance a été particulièrement 
forte et la part de l'agriculture biologique dans l'UE est passée de 5,7 % à 8,1 %. 
 
Â La situation a évolué plus ou moins vite et plus ou moins régulièrement selon les pays. 
 
Â En Espagne, les surfaces bio ont été multipliées par plus de six en vingt ans, dépassant 2,4 
millions ha en 2020. Après avoir baissé en 2013, les surfaces bio ont recommencé à progresser 
à partir de 2014. #ÅÔÔÅ ÃÒÏÉÓÓÁÎÃÅ ÅÓÔ ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ ÄÕÅ ÁÕ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÑÕȭÛ 
celui du marché domestique. 
!ÖÅÃ ÐÌÕÓ ÄȭÕÎ ÍÉÌÌÉÏÎ ÄȭÈÅÃÔÁÒÅÓȟ Ì'Andalousie représentait 45 % des surfaces cultivées en bio 
en Espagne en 2020. 
 
Â En vingt ans, les surfaces cultivées en bio en France ont été multipliées par 7, dépassant 
2,5 millions ha en 2020. L'agriculture bio apparaît comme attractive, grâce aux prix plus stables 
qu'en conventionnel, à une production plus rentable et au marché français en forte croissance. 
En 2020, 22 % des surfaces françaises cultivées en bio étaient localisés en Occitanie.  
 
Â Après avoir oscillé d'une année à l'autre, les surfaces italiennes  croissent depuis 2012. En 
vingt ans, elles ont doublé pour atteindre près de 2,1 millions ha en 2020. 
La Sicile représentait 18 % des surfaces italiennes cultivées en bio en 2020. Les quatre 
premières régions, en ajoutant les Pouilles, la Calabre et la Toscane, représentaient près de la 
moitié des surfaces. 
  

 
1- Calcul pour l'UE à 28 pays. 



 

9 

 

 
 

 [ϥ!DwL/¦[¢¦w9 .Lh 5!b{ [Ω¦9 

Â Les surfaces cultivées en bio en Allemagne ont triplé en vingt ans, dépassant 1,7 millions 
ha en 2020. De 2000 à 2015, la progression des surfaces bio en allemandes  a été assez modeste, 
mais régulière. %ÌÌÅ ÓȭÅÓÔ ÁÃÃïÌïÒïÅ Û ÐÁÒÔÉÒ ÄÅ ςπρφȢ 
La Bavière est la principale région de production bio en Allemagne, elle a représenté 23 % des 
surfaces allemandes cultivées en bio en 2020.  
 
Â En Autriche , les surfaces ont augmenté de 58 % entre 2000 et 2020. Après une baisse entre 
2010 et 2013, elles ont recommencé à croître. 
En 2019, la Basse-Autriche représentait 32 % des surfaces autrichiennes cultivées en bio. 
 
Â En Suède, les surfaces cultivées en bio ont plus que triplé entre 2000 et 2020. 
 
Â En République Tchèque , les surfaces cultivées en bio ont plus que triplé en dix-neuf ans. 
 

Â Globalement, les surfaces cultivées en bio en Grèce ont été presque multipliées par 22 en 
vingt ans. Néanmoins, ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ Á ïÔï ÔÒîÓ ÉÒÒïÇÕÌÉîÒÅȢ  
 
Â En Pologne, les surfaces cultivées en bio ont été multipliées par 23 entre 2000 et 2019. 
Elles ont atteint un pic en 2013, approchant 670 000 ha, mais sont redescendues par la suite.  
 
Â Au Royaume-Uni , les surfaces ont globalement reculé de 16 % entre 2000 et 2020. Après 
une baisse de plusieurs années, elles ont recommencé à progresser en 2019. 
 

Evolution des surfaces certifiées bio et en conversion dans les 10 premiers pays producteurs de l'Union 
européenne depuis 2000  

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 
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Une part de s surfaces en conversion élevée dans un grand nombre de 
ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5nion européenne  
 
Â En 2019, elle dépassait 40 % en Roumanie  (46 %), alÏÒÓ ÑÕȭÅÌÌÅ ïÔÁÉÔ ÉÎÆïÒÉÅÕÒÅ Û 10 % en 
Irlande , en Lettonie , en Lituanie , aux Pays-Bas, au Portugal , au Royaume-Uni , en 
République Tchèque , en Slovaquie  et en Suède. 
 

Part des surfaces cultivées en bio qui étaient en conversion en 201 9 

 

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 
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Des spécificités régionales marquées au sein de cha que pays 
 

Part des surfaces certifiées bio et en conversion dans la SAU totale à l'échelon régional  
 

 
 

         
   0 à 2 %      20,1 à 30 % 
         
   2,1 à 5 %      30,1 à 50 % 
 
   5,1 à 10 %      plus de 50 % 
 
   10,1 à 20 % 
 

NB : Données 2020 pour Allemagne, Autriche, Belgique, Croatie, Finlande, France, Grèce, Luxembourg et Suède, 2019 pour 
Chypre, Danemark, Espagne, Estonie, Italie, Lettonie, Lituanie, Malte, Pays-Bas, Pologne, République Tchèque et Royaume-
Uni, 2018 pour Slovaquie, 2016/ 2017 pour Portugal et 2016 pour Bulgarie, Hongrie, Irlande, Roumanie et Slovénie. 

Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 
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Â La part des surfaces bio et en conversion dans Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÅÓÔ ÓÐïÃÉÁÌÅÍÅÎÔ 
développée dans certaines régions. Elle était : 
 
} supérieure à 50 % dans la région de Salzbourg en Autriche, 

 
} supérieure à 30 % dans le Burgenland et dans la région de Vienne en Autriche, en Calabre 
en Italie, dans deux régions estoniennes : Lääne-Eesti et Kirde-Eesti, dans deux régions 
suédoises : Norrland Central et Centre-Nord, en Provence-Alpes-Côte-d'Azur en France et 
dans le Nord-Ouest de la République Tchèque, 

 

} entre 25 et 30 % au Tyrol et en Carinthie en Autriche, dans la région de Brême en 
Allemagne, en Moravie-Silésie en République Tchèque et en Sicile, 

 

} entre 20 et 25 % dans le Louna-Eesti en Estonie, dans les Iles Åland en Finlande, dans cinq 
régions italiennes : Latium, Marche, Toscane, Basilicate et Pouilles, dans cinq régions 
espagnoles : Andalousie, Murcie et Baléares, en Catalogne et dans la Région de Valence, dans 
deux régions suédoises : Ouest et Centre-Est, dans deux régions autrichiennes : Styrie et 
Basse-Autriche, dans la région de Berlin , en Moravie-Centrale et dans le Sud-Ouest de la 
République Tchèque, 

 

} entre 15 et 20 % dans deux régions autrichiennes : Voralberg et Haute-Autriche, en Pohja-
Eesti en Estonie, dans Ìȭ(ÅÓÓÅ ÅÔ la Sarre en Allemagne, dans la région Helsinki-Uusimaa et 
en Finlande du Nord et Orientale, en Slovaquie orientale, en Corse et en Occitanie en France, 
dans deux régions suédoises : Småland et Iles et Stockholm, dans deux régions espagnoles : 
Navarre et Canaries, dans deux régions grecques : Macédoine orientale et Egée du Nord et 
en Emilie-Romagne en Italie, 

 

} entre 10 et 15 % en Slovaquie centrale et dans la région de Bratislava, dans le Kesk-Eesti 
en Estonie, dans plusieurs régions allemandes : Bade-Wurtemberg, Brandebourg, 
Mecklembourg-Poméranie Occidentale, Bavière, Hambourg et Rhénanie-Palatinat, en 
Castille-La Manche en Espagne, dans cinq régions italiennes : Campanie, Ombrie, Ligurie, 
Abruzzes et Sardaigne, dans le Haut-Norrland en Suède, dans quatre régions danoises : 
Jutland du Nord, Sud, Région-Capitale et Jutland Central, dans trois régions polonaises : 
Poméranie occidentale, Voïvodie de Lubusz et Varmie-Mazurie, dans le Nord-Est de la 
République Tchèque, dans trois régions françaises : Auvergne-Rhône-Alpes, Pays de la Loire 
et Guyane, dans le Flevoland aux Pays-Bas, en Grèce occidentale et Crète, en Wallonie en 
Belgique, en Finlande du Sud et en Finlande occidentale. 

 

Â En revanche, la part de la SAU cultivée en bio est inférieure à 1 % en Irlande du Nord au 
Royaume-Uni, dans plusieurs régions de Pologne : Couïavie-Poméranie, Voïvodies de Lotz et 
Äȭ/ÐÏÌÅ et Silésie, aux Açores au Portugal, dans le 3ÕÄ ÅÔ Ìȭ%ÓÔ de la République d'Irlande, dans 
la région de Prague en République Tchèque, dans cinq régions roumaines : Nord-Ouest, Centre, 
Nord-Est, Sud-Est et Sud-Ouest et à Malte. 
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Les autres opérateurs du secteur bio  
 

Un niveau de développement de la préparation de produits bio 
hétérogène  
 
Â Près de 65 600 préparateurs bio ont été recensés dans l'UE en 2019. 
 
Â Les trois principales catégories de produits bio transformés sont les fruits et légumes, les 
céréales et les produits laitiers. 
 
Â En 2019, la France était à la première place avec 
18 255 préparateurs de produits bio, soit 28 % des 
ÐÒïÐÁÒÁÔÅÕÒÓ ÂÉÏ ÒÅÃÅÎÓïÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5%ȟ devant 
lȭAllemagne  avec 16 162, soit 25 %. En 2020, la 
France a dépassé les 19 000 préparateurs bio. 
 
Â Le nombre de préparateurs bio tend à 
progresser dans la plupart des pays. Il existe 
ÎïÁÎÍÏÉÎÓ ÄÅ ÆÏÒÔÅÓ ÄÉÆÆïÒÅÎÃÅÓ ÄȭÕÎ Etat membre à 
ÌȭÁÕÔÒÅȢ Il reste assez faible dans les 0ÁÙÓ Äȭ%ÕÒÏÐÅ 
Centrale et Orientale (6 % des préparateurs bio de 
Ìȭ5% ÅÎ ςπρ9). 
 
Â En Italie , la transformation de produits bio a lieu essentiellement dans le sud du pays 
(Sicile, Pouilles et Calabre)ȟ ÔÁÎÄÉÓ ÑÕȭÅÎ Espagne, les transformateurs bio sont principalement 
localisés en Catalogne et en Andalousie. 
 

Les importateurs et exportateurs de produits bio  
 
Â ,ȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ a approché les 5 800 importateurs bio en 2019. ,ȭAllemagne  
représentait 32 % ÄÅÓ ÉÍÐÏÒÔÁÔÅÕÒÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5% ÅÎ ςπρ9, loin devant la France (11 %), ÌȭItalie  
(9 %) ÅÔ ÌȭEspagne (6 %). 
 
Â ,ȭ5ÎÉÏÎ européenne comptait plus de 3 100 exportateurs bio en 2019. Ce chiffre est sous-
estimé car ÌÅ ÎÏÍÂÒÅ ÄȭÅØÐÏÒÔÁÔÅÕÒÓ ÂÉÏ ÄÅ ÌÁ &ÒÁÎÃÅ ÎȭÅÓÔ ÐÁÓ ÃÏÎÎÕȢ ,ȭAllemagne  représentait 
41 % ÄÅÓ ÅØÐÏÒÔÁÔÅÕÒÓ ÂÉÏ ÒÅÃÅÎÓïÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ ςπρ9 ÅÔ ÌȭItalie  24 %. 
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Les caractéristiques et évolutions du marché des produits 
bio  
 
Â Depuis 2004, le marché bio de l'Union européenne connaît une croissance importante1. 
Depuis quelques années, le développement du marché bio européen s'est accéléré. Les 
principales raisons sont une conscience accrue des liens entre alimentation et santé et un 
intérêt plus marqué des consommateurs européens pour le développement durable.  
 

Des circuits de distribution plus ou moins diversifiés et structurés  
 
Â Dans un certain nombre de pays, comme la France et l'Allemagne , le marché bio a 
commencé à se développer avec la distribution spécialisée. Dans d'autres pays, comme le 
Danemark , le Royaume-Uni  et l'Autriche , la grande distribution a été le principal moteur du 
développement du marché bio. Dans d'autres pays où la consommation bio est encore modeste, 
le développement se fait également principalement par le biais de la grande distribution. 
 

Importance des différents canaux de distribution de produits bio par p ays 

 
N.B. : Les données ne sont pas disponibles pour tous les Etats Membres. Pour le Royaume-Uni, la catégorie e-commerce comprend 
les ventes en ligne et en paniers, elle est donc un peu surestimée dans ce graphique. En Irlande, la grande distribution domine, 
mais la répartition précise entre les circuits n'a pas été analysée. 

Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes  
 

1- La crise économique de 2008/2009 a eu relativement peu d'impact sur la croissance de ce secteur, mis à part au Royaume-
Uni. 
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Â On peut distinguer : 
 
} Les pays où la distribution est relativement diversifiée 
mais où la grande distribution a le poids le plus important : 
Allemagne, Belgique, Espagne, France, Italie, Luxembourg, 
Pays-Bas, République Tchèque et Suède. 

 
} Les pays dans lesquels la grande distribution domine 
nettement : Autriche, Bulgarie, Chypre, Croatie, Danemark, 
Finlande, Grèce, Hongrie, Irlande, Portugal, Roumanie, 
Royaume-Uni et Slovénie. 

 
Â D'après Ecozept, les marchés bio dont la distribution est plus diversifiée évoluent de façon 
plus stable. Ils sont en effet mieux à même de résister aux fluctuations éventuelles du marché. 
 
Â ,ȭAllemagne , la France ÅÔ ÌȭItalie  sont les pays qui comptent le plus de magasins 
spécialisés bio. 
 

La consommation de produits biologiques continue de progresser.  
 
Â La consommation de produits bio a été estimée à près de 45,2 milliards Ό pour 2019, soit 
une progression globale de 10,3 % par rapport à 2018. Elle a plus que quadruplé entre 2004 et 
2019. Notre estimation provisoire pour l'Union européenne pour 2020 est de plus de 50 
milliards Ό. 
 

Evolution du marché bio de l'Union européenne  

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 
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Â 54 % des produits bio (en valeur) étaient consommés dans deux pays en 2019 : 
ÌȭAllemagne  et la France. 
 

2ïÐÁÒÔÉÔÉÏÎ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÅÎ ςπρ9 

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 

 
Evolution des 3 principaux marchés bio de l'Union européenne  (en milli ards ΌɊ 

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 
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Â Le Danemark est le pays où la part de produits bio dans les achats alimentaires est la plus 
importante (13 % en valeur en GMS et en ligne en 2020).  
 

Valeur des achats de produits bio dans chacun des pays de l'UE et   
part dans la consommation alimentaire totale  

 
NB : ,Å ÃÈÉÆÆÒÅ ÐÏÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÄÁÎÏÉÓ ÎȭÅÓÔ ÐÁÓ ÅÎÃÏÒÅ ÃÏÎÎÕ ÐÏÕÒ φτφτȢ 

Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 
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Focus sur les 10 principaux marchés bio de l'Union européenne  
 
Â L'Allemagne  : premier marché bio de l'UE 
 
Le marché bio allemand a été multiplié par 7,3 en vingt ans et 2,5 en dix ans, atteignant 14,99 
milliards Ό (hors RHD) en 2020. La hausse du marché bio a été de 22,3 % en 2020 (contre 
+12,4 % en 2019). La pandémie a provoqué une augmentation de la demande en produits bio. 
La part de marché des produits bio a été évaluée à 6,4 Ϸ ÐÏÕÒ ÌȭÁÎÎïÅ ςπςπ1. 
 

%ÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ɉÈÏÒÓ 2($Ɋ ÅÎ !ÌÌÅÍÁÇÎÅ ɉÅÎ ÍÉÌÌÉÁÒÄÓ ΌɊ 

 
NB : Autres circuits : boulangeries, boucheries, magasins de fruits et légumes, marchés hebdomadaires, les ventes à la ferme, 
abonnements à des paniers, vente par correspondance, les stations-service et magasins de diététiques (dont les Reformhäuser). 
Les magasins spécialisés comprennent les gros magasins à la ferme (avec plus de 50 000 Α de chiffres ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ). 

Source : Groupe de travail allemand sur le marché bio 

 
La grande distribution (dont le hard discount2 et les drogueries) est le principal circuit de vente 
de ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÓÕÐÅÒÍÁÒÃÈïÓ3. La part de la GMS a fortement 
progressé entre 2000 et 2020, atteignant 60,4 % en valeur (contre 33,2 % en 2000). Les ventes 
de produits bio dans ce circuit ont progressé de 22,0 % en 2020 par rapport à 2019. Les ventes 
de produits bio ont continué à croître en GMS au cours du premier semestre 2021.  
$ÅÐÕÉÓ ÌÁ ÆÉÎ ÄÅÓ ÁÎÎïÅÓ ςπππȟ ÌÁ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÓȭÅÓÔ ÅÎÇÁÇïÅ ÄÁÎÓ ÕÎÅ ÄïÍÁÒÃÈÅ ÐÌÕÓ 
qualitative. Les magasins ont été embellis et modernisés, même en hard discount. La grande 
distribution communique beaucoup sur le développement durable. Les produits bio occupent 
une place centrale dans cette stratégie. Il existe une surreprésentation de la bio dans la 
communication des enseignes, notamment chez Aldi. 
Entre 2017 et 2021, la GMS a continué à accroître son offre en produits bio en marques privées 
et en marques de distributeur. %Î ςπςπȟ ÌÅÓ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÉÇÎÅ Edeka4 proposaient plus de 
430 références sous la MDD Edeka Bio, 800 sous la marque Alnatura, ainsi que des produits bio 
de marques nationales5. En 2021, Edeka est devenu le premier distributeur de produits bio en 
Allemagne, dépassant Aldi. Cette dernière a créé une nouvelle MDD : Gutbio. Aldi Süd a élargi sa 

 
1- )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÄȭÕÎÅ ÅÓÔÉÍÁÔÉÏÎ ÐÒÏÖÉÓÏÉÒÅȢ 

2- Les magasins hard discount dominent dans la grande distribution allemande. Les 2 principales enseignes sont Aldi et Lidl. 

3- ,Å ÆÏÒÍÁÔ ÈÙÐÅÒÍÁÒÃÈï ÎÅ ÓȭÅÓÔ ÐÁÓ ÄïÖÅÌÏÐÐï ÃÁÒ ÌÅÓ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓ ÓÏÎÔ ÇïÎïÒÁÌÅÍÅÎÔ ÉÍÐÌÁÎÔïÓ Û ÌȭÉÎÔïÒÉÅÕÒ ÄÅÓ 
villes. 

4- Edeka est le principal groupe de la GMS en Allemagne avec ses 2 enseignes : Edeka et Netto. 

5- Edeka a un partenariat avec Demeter, notamment pour les produits infantiles Edeka Bio.  
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gamme de produits bio en 2020 et propose désormais 450 références bio contre un peu plus de 
300 auparavant. Les produits bio représentaient environ 30 Ϸ ÄÕ ÃÈÉÆÆÒÅ ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ ÄÅ 
ÌȭÅÎÓÅÉÇÎÅ Tegut en 2020. Sa gamme bio dépassait les 7 000 références, dont 60 sous une 
nouvelle MDD bio entrée de gamme. Globus ÄÉÓÐÏÓÁÉÔ ÄȭÕÎÅ ÏÆÆÒÅ ÄÅ ÐÌÕÓ ÄÅ τ 500 produits bio. 
La gamme bio permanente de Lidl comptait 325 références.  
Depuis quelques années des distributeurs coopèrent avec des associations bio afin de 
développer leurs offres et de gagner en crédibilité : Lidl et Edeka avec Bioland, REWE avec 
Naturland et REWE, Kaufland/Real et Edeka avec Demeter. 
En 2019, Edeka Á ÌÁÎÃï ÓÏÎ ÐÒÅÍÉÅÒ ÓÕÐÅÒÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÓÏÕÓ ÌȭÅÎÓÅÉÇÎÅ Naturkind à Hambourg1. 
Ce point de vente propose environ 7 000 références bio. 
La distribution spécialisée comprend les magasins spécialisés et les gros magasins de 
producteurs. En 2018, on dénombrait près de 2 600 magasins spécialisés bio dont plus de 600 
supermarchés bio, environ 1 200 magasins diététiques et plus de 300 gros magasins de 
producteurs bio. En 2018, la surface de vente totale de la distribution spécialisée dépassait  
664 000 m². La distribution spécialisée a représenté 24,7 % du marché bio allemand en 2020 
(contre 38,0 % en 2000). Les ventes de ce circuit ont augmenté de 16,4 % en 2020, soit 
quasiment le double de la progression de 2019. DȭÁÐÒîÓ ÌÅ ÂÁÒÏÍîÔÒÅ ÄÅ Klaus Braun, les ventes 
de produits bio en magasins spécialisés ont progressé de 4,6 % au cours du premier trimestre 
2021 par rapport au premier trimestre 2020 et de 2,1 % au deuxième trimestre 2021. 
DennȭÓ ÅÓÔ ÌȭÕÎÅ ÄÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ chaînes de magasins spécialisés bio. La chaîne bio Alnatura 
compte une petite centaine de points de vente2. %Î ςπςπȟ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄȭAlnatura ont dépassé pour 
ÌÁ ÐÒÅÍÉîÒÅ ÆÏÉÓ ÌÅ ÍÉÌÌÉÁÒÄ ÄȭÅÕÒÏÓȢ 
$ȭÁÐÒîÓ Ekozept, les faiblesses des magasins bio sont diverses : peu de différenciation par 
rapport aux supermarchés conventionnels, une compétition entre les enseignes sur les prix, un 
ÍÁÎÑÕÅ ÄÅ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎȟ ÐÅÕ ÄȭÉÎÎÏÖÁÔÉÏÎ ÅÎ ÔÅÒÍÅÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓȟ ÐÁÓ ÄÅ ÓÔÒÁÔïÇÉÅ ÐÏÕr 
fidéliser les clients, un personnel souvent insuffisamment formé, des liens trop faibles avec 
ÌȭÁÍÏÎÔȣÅÔÃȢ )Ì ÅØÉÓÔÅ ÁÕÓÓÉ ÕÎÅ ÃÏÎÃÕÒÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ 
les magasins spécialisés pour occuper des 
emplacements attractifs. 
$ȭÁÐÒîÓ ÌÅ BÖLW, les magasins bio indépendants et 
les chaînes de supermarchés bio semblent mieux 
ÓȭÅÎ ÓÏÒÔÉÒ ÑÕÅ ÌÅÓ ÃÈÁÿÎÅÓ ÄÅ ÐÅÔÉÔÓ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÂÉÏȢ 
Depuis quelques années, la plupart des magasins 
nouvellement créés disposent d'un espace 
restauration.  
En 2020, la pandémie a accéléré la croissance des 
ventes bio en ligne. 
En 2019, AMI a recensé 768 boulangeries proposant une offre bio et 349 boucheries avec de la 
viande bio3. 
$ȭÁÐÒîÓ ÌÅ panel GfK, plus de 96 % des ménages allemands ont acheté au moins une fois un 
produit bio en 2019. $ȭÁÐÒîÓ PwC, 24% des consommateurs ont acheté principalement des 
produits bio en 2020. D'après l'édition 2020 de l'Ökobarometer, 37 % des répondants ont 
déclaré acheter régulièrement des produits bio. 
  

 
1- LÁ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÎȭÁ ÐÏÕÒ ÌȭÉÎÓÔÁÎÔ ÊÁÍÁÉÓ ÒïÕÓÓÉ Û ÉÍÐÌÁÎÔÅÒ Äurablement une chaîne bio 

2- Des produits Alnatura sont également vendus par des enseignes généralistes. )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÄÅ la première marque bio en 
Allemagne, avec plus de 1 300 références bio. 

3- La Bavière est le Land qui compte le plus d'artisans proposant des produits bio. 
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Selon Mintel Global New Products Database, les trois quarts des consommateurs allemands 
souhaiteraient avoir un plus grand choix de produits alimentaires biologiques. 
D'après GfK, environ e de tous les consommateurs peuvent être décrits comme des "acheteurs 
biologiques sans compromis" : 70 % de leur budget alimentaire sont consacrés aux produits 
bio. Ils habitent principalement dans le Sud de l'Allemagne et à Berlin. 
Le bien-être animal reste ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÒÁÉÓÏÎ ÄͻÁÃÈÁÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÃÉÔïÅȢ !ÕÊÏÕÒÄȭÈÕÉȟ ÅÎÖÉÒÏÎ 
ωȟσ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Äȭ!ÌÌÅÍÁÎÄÓ ÓÏÎÔ ÖïÇïÔÁÒÉÅÎÓ ÏÕ ÖïÇïÔÁÌÉÅÎs. En vingt ans, la consommation de 
viande a diminué de huit kilos par personne. Cela a une incidence forte sur les ventes de 
produits bio végétariens et végans. La lutte contre le changement climatique apparaît comme 
une raison de plus en plus importante pour acheter des produits bio. 
$ȭÁÐÒîÓ ÌȭInstitut Thünenȟ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÒÁÉÓÏÎÓ ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ des 18-30 ans sont de 
se faire plaisir et de prendre soin de son corps. 
$ȭÁÐÒîÓ Business France ÅÔ ÌȭÖkobarometer, depuis le début de la pandémie, les Allemands 
montrent un intérêt croissant pour les produits régionaux et qualitatifs.  
Le prix est le principal frein pour les jeunes consommateurs. 
,ÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ÁÃÈÅÔïÓ ÅÎ ÂÉÏ ÓÏÎÔ ÌÅÓ ĞÕÆÓ, les produits laitiers, les légumes et les fruits. 
La banane est le fruit bio préféré des Allemands. 
 
Â La France : deuxième marché bio de l'Union européenne 
 
Le marché bio français a approché 13,2 milliards Ό en 20201. Il a été multiplié par treize en 
vingt ans. Entre 2012 et 2020, le développement de la consommation de produits ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ 
accéléré, elle a en effet quasiment triplé au cours de cette période. En 2020, le marché des 
produits bio a progressé de plus de 10 % par rapport à 2019. Il s'agit de la 7e année consécutive 
de croissance à deux chiffres. 
La part de marché des produits bio (hors RHD) a atteint 6,5 % en 2020 (contre 6,1 % en 2019). 
La grande distribution a représenté 52,6 % du marché bio français en 2020 en valeur, devant 
les magasins spécialisés (27,4 %), la vente directe (10,4 %), les artisans-commerçants (5,7 %) 
et la RHD (3,8 %). 
De 2011 à 2016, la croissance des ventes de produits biologiques en GMS a été inférieure à celle 
des autres circuits de distribution. 2017 a marqué un tournant, la grande distribution a su 
ÓȭÁÄÁÐÔÅÒ ÁÕØ ÁÔÔÅÎÔÅÓ ÄÅÓ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓ : les GMS ont développé leurs gammes bio (sous 
marques de distributeurs2 et marques nationales) de façon générale et de façon plus spécifique 
dans leurs magasins de proximité et le drive. En 2020, les ventes en grande distribution ont 
continué à progresser : +11,9 %. La pandémie Á ÆÁÖÏÒÉÓï ÌȭÁÃÈÁÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ ÄÒÉÖÅ3 et, 
dans une moindre mesure, dans les magasins de proximité, au détriment des hypermarchés. 
Ceux-ci sont cependant restés le principal segment de la GMS, avec une part de marché de près 
de 42 %, devant les supermarchés (29 %). Le hard-discount a été le plus petit segment en 2020 
avec une part de 5 %. Au cours du premier semestre 2021, les ventes de produits bio à poids 
fixe4 en GMS5 ont globalement reculé de 2,3 % en valeur par rapport au premier semestre 2020. 
La baisse des ventes bio a été un peu plus ÍÁÒÑÕïÅ ÁÕ ÄÅÕØÉîÍÅ ÔÒÉÍÅÓÔÒÅ ÑÕȭÁÕ ÐÒÅÍÉÅÒ. 
En 2019 et 2020, Carrefour a été ÌȭÅÎÓÅÉÇÎÅ ÑÕÉ Á ÖÅÎÄÕ ÌÅ ÐÌÕÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ, tandis que 
Monoprix a été celle dans laquelle la part de marché bio dans les produits de grande 

 
1- RHD incluse. 

2- En 2020, les MDD ont représenté 41 % ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÂÉÏ ÄÅ ÌÁ '-3Ȣ 

3- ,Á ÐÁÎÄïÍÉÅ Á ÁÃÃïÌïÒï ÌÁ ÃÒÏÉÓÓÁÎÃÅ ÄÅÓ ÁÃÈÁÔÓ ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓ ÅÎ ÌÉÇÎÅȢ $ȭÁÐÒîÓ .ÉÅÌÓÅÎȟ φϊ % des foyers Français ont réalisés 
des courses alimentaires en ligne pendant les 8 semaines du 1er confinement. 

4- Hors vins tranquilles 

5- Hypermarchés, supermarchés, hard-discount, magasins de proximité et drive 
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consommation a été la plus élevée en 2020 (plus de 9 %). Carrefour et Casino ont été les 
enseignes qui ont proposé le plus de produits bio sous MDD en 2020 avec 1 000 chacune, devant 
Leclerc (750) et Monoprix (700). 
Depuis 2018, le groupe Carrefour a commencé à implanter des rayons bio géants dans certains 
de ses hypermarchés (une trentaine actuellement). Ces magasins proposent plus de 3 000 
références bio sur une surface de plus de 500 m².  
Depuis quelques années, plusieurs enseignes de la grande distribution ont lancé des chaînes de 
magasins spécialisés. Leur succès reste mitigé.  
$ȭÁÐÒîÓ IRIȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÓÏÎÔ ÁÕÊÏÕÒÄȭÈÕÉ ÉÎÃÏÎÔÏÕÒÎÁÂÌÅÓ ÄÁÎÓ ÌÁ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÅÔ 
constituent un moteur de croissance des points de vente. 
$ȭÁÐÒîÓ Nielsen, les Français achètent de plus en plus de catégories de produits bio dans la 
grande distribution.  
Comme leurs aînés, les générations Y et Z achètent principalement leurs produits alimentaires 
bio en GMS. Néanmoins, ils sont plus nombreux que leurs aînés à utiliser le drive et la vente en 
ligne. 
En France, le circuit spécialisé est développé depuis longtemps. CȭÅÓÔ en France que sont nés la 
première chaîne de magasins bio (La Vie Claire1) et les premiers supermarchés bio. Il existe 
auÊÏÕÒÄȭÈÕÉ une quinzaine de chaînes de magasins bio. On peut distinguer trois concepts : les 
ÁÓÓÏÃÉÁÔÉÏÎÓ ÐÏÕÒ ÌÅ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÅÔ ÌȭÁÃÈÁÔ ɉÔÅÌÓ ÑÕÅ 
Biocoop2 ou Biomonde), les chaînes nationales (La 
Vie Claire, NaturaliaȣɊ ÅÔ ÌÅÓ ÃÈÁÿÎÅÓ ÒïÇÉÏÎÁÌÅÓ 
(Marcel et Fils, Les Nouveaux RobinsonȣɊȢ Les 
principales enseignes de la distribution 
spécialisée sont Biocoop, Les Comptoirs de la Bio 
et La Vie Claire. Biocoop propose entre 3 000 et 
10 000 références dans ses points de vente. 
Bio Linéaires a estimé le parc français de magasins 
spécialisés bio à 3 091 fin 2020. Plus de 2 300 
ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÕØ ÁÐÐÁÒÔÅÎÁÉÅÎÔ aux 29 réseaux de plus 
de 5 points de vente. Fin 2020, ÌÁ ÓÕÒÆÁÃÅ ÍÏÙÅÎÎÅ ÄÅÓ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÓÐïÃÉÁÌÉÓïÓ ÂÉÏ Óȭélevait à 258 
m² et la surface de vente totale a atteint 779 125 m². 
En 2020, la croissance des ventes du circuit spécialisé a été de 13,1 %, ce qui est bien plus élevé 
ÑÕȭÅÎ 2018 et 20193. En réalité, seules les ventes des magasins en réseau ont progressé 
(+16,0 %)4, tandis que celles des magasins indépendants ont reculé pour la deuxième année 
consécutive (-3,4 %).  
$ȭÁÐÒîÓ Kantar, Biocoop ÅÓÔ ÌȭÅÎÓÅÉÇÎÅ ÆÒÁÎëÁÉÓÅ ÄÅ ÌÁ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÓÐïÃÉÁÌÉÓïÅ ÑÕÉ Á ÌÅ ÐÌÕÓ 
ÂïÎïÆÉÃÉï ÄÕ ÓÔÏÃËÁÇÅ ÄȭÁÌÉÍÅÎÔÓ ÐÁÒ ÌÅÓ &ÒÁÎëÁÉÓȢ  
Les magasins spécialisés ont été obligés de se mettre davantage à la vente en ligne. Ils étaient 
très en retard sur la GMS. Un certain nombre de chaîne de magasins bio ont mis en place des 
ÓÙÓÔîÍÅÓ ÄÅ #ÌÉÃË Ǫ ÃÏÌÌÅÃÔ ÄÁÎÓ ÄÅ ÎÏÍÂÒÅÕØ ÍÁÇÁÓÉÎÓȢ #ȭÅÓÔ ÌÅ ÃÁÓ ÎÏÔÁÍÍent de Biocoop, de 
Naturalia et de "ÉÏ #ȭ"ÏÎ. 
  

 
1- Le premier magasin La Vie Claire a été ouvert en 1948. 

2- Biocoop a été créé en 1986. 

3- 2018 : +7,7 % et 2019 : +7,4 % 

4- Malgré un ralentissement notoire des ouvertures 
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Ces dernières années, les magasins spécialisés ont aussi développé leurs marques de 
distributeurs. La Vie Claire était ÌȭÅÎÓÅÉÇÎÅ ÓÐïÃÉÁÌÉÓïÅ ÁÖÅÃ ÌÅ ÐÌÕÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÓÏÕÓ -$$ en 
2020 (1 974), devant Biocoop (530). La MDD des magasins spécialisés indépendants, Elibio, a 
été lancé en 2019. Elle compte plus de 70 références ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄȭïÐÉÃÅÒÉÅ ÅÔ ÄÅ boissons et est 
commercialisée dans plus de 400 points de vente. 
En 2020, près de la moitié des Français habitaiÅÎÔ Û ÍÏÉÎÓ ÄÅ ρπ ÍÉÎÕÔÅÓ Û ÐÉÅÄ ÄȭÕÎ ÍÁÇÁÓÉÎ 
spécialisé bio.  
En 2020, la vente directe a été davantage ÄÙÎÁÍÉÑÕÅ ÑÕȭÅÎ ςπρ9, avec une croissance de 
11,7 %. Les producteurs qui vendaient sur les marchés ont dû trouver 
de nouvelles façons de commercialiser leurs produits : épiceries 
ambulantes, drive fermier, vente classique à la ferme, marchés à la 
ferme, regroupements sur une plateforme Internet pour la commande 
et la livraison, AMAP1ȣ ,ÅÓ ÉÎÉÔÉÁÔÉÖÅÓ ÏÎÔ ÅÓÓÁÉÍï ÄÁÎÓ ÔÏÕÔÅ ÌÁ 
France. 
Le circuit des artisans-commerçants a progressé de 11,3 % en 20202. 
Il bénéficie de ÌȭÅÎÇÁÇÅÍÅÎÔ ÄÅ ÎÏÍÂÒÅÕØ ÂÏÕÌÁÎÇÅÒÓ ÁÒÔÉÓÁÎÁÕØȢ 
,ȭÅÎÓÅÉÇÎÅ ÄÅ ÓÕÒÇÅÌïÓ Picard a fortement développé sa gamme de 
produits bio au cours des dernières années (doublement entre 2017 et 2019). 
En 2020, les sites Internet spécialisés bio ont dû faire face à une montée en puissance rapide. 
L'enseigne de distribution de produits bio et écologiques en ligne, Greenweez, créée en 20083 
et proposant plus de 20 000 références de produits bio ou écologiques, a vu son chiffre 
ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ ÐÒÏÇÒÅÓÓÅÒ ÆÏÒÔÅÍÅÎÔ ÅÎ ςπςπȢ 
Comme dans de nombreux autres pays, la RHD a fortement pâti de la crise en raison des 
mesures sanitaires impliquant la fermeture des établissements et une fréquentation réduite. 
Ainsi, les achats de produits bio par la RHD ont globalement reculé de 21 %.  
Les aliments transformés sont les produits bio dont les ventes ont le plus progressé en 2020 
par rapport à 2019 (en particulier la bière, les surgelés et les produitÓ ÄȭïÐÉÃÅÒÉÅɊ. 
,ÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄȭïÐÉÃÅÒÉÅ ÏÎÔ ïÔï ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÃÏÎÓÏÍÍïÓ ÅÎ &ÒÁÎÃÅ ÅÎ ςπςπ, avec 
31 % de la consommation bio à domicile, devant les fruits et légumes frais (17 %). 
$ȭÁÐÒîÓ le Baromètre Agence BIO/Spirit Insight, plus de 9 Français sur 10 ont déclaré avoir 
consommé des produits biologiques en 2020. 71 % des Français en ont consommé au moins 
une fois par mois en 2020 et 14 % tous les jours. #ÅÐÅÎÄÁÎÔȟ ÄȭÁÐÒîÓ Nielsen, actuellement, 20 % 
des foyers français (plutôt seniors et aisés, cadres et parisiens) représentent deux achats de 
produits bio sur trois. Ce paneliste estime que les ¾ de la croissance du bio sont faits auprès de 
ces mêmes gros acheteurs. Nielsen estime toutefois que les familles avec jeunes enfants 
deviennent aussi de gros consommateurs de bio car cela représente pour eux une garantie de 
préserver la santé de leurs enfants. 
Selon les données Nielsen, Paris est le département français où la consommation de produits 
bio est la plus élevée4, devant les Hauts-de-Seine, les Hautes-Alpes, la Haute-Savoie, la Haute-
Garonne, la Loire-Atlantique et les Alpes Maritimes. ! ÌȭÉÎÖÅÒÓÅȟ Ìȭ!ÉÓÎÅȟ ÌÅ 0ÁÓ-de-Calais et les 
!ÒÄÅÎÎÅÓ ÓÏÎÔ ÃÅÕØ ÏĬ ÌȭÏÎ ÃÏÎÓÏÍÍÅ ÌÅ ÍÏÉÎÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ  
#ÏÍÍÅ ÄÁÎÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȟ ÌÁ ÓÁÎÔï ÅÔ ÌȭÏÒÉÇÉÎÅ ÓÏÎÔ ÄÅÖÅÎÕÓ ÄÅÓ ÃÒÉÔîÒÅÓ 
ÄÅ ÃÈÏÉØ ÐÌÕÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔ ÑÕȭÁÕÐÁÒÁÖÁÎÔ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÁÃÈÁÔÓ ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓȢ Les principales raisons de 
consommation de produits bio sont la préservation de la santé, la qualité et le goût des produits, 

 
1- La plupart des AMAP ont continué à fonctionner pendant le confinement. 

2- -ðÍÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÑÕȭÅÎ φτυύ 

3- Elle a été rachetée par Carrefour en 2016. 

4- Les Parisiens consomment 76 % de bio en plus que la moyenne nationale. 
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la protection ÄÅ ÌȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔ ÅÔ ÌÅ ÂÉÅÎ-être animal. Les produits bio apparaissent comme 
un bon moyen de conjuguer exigence individuelle de mieux-être et dimension collective de 
sauvegarde de la planète. 
Le prix reste le principal frein à la croissance du marché bio. Les plus jeunes trouvent cependant 
plus normal que les autres générations de payer davantage pour des produits bio. Le deuxième 
obstacle est le doute sur le fait que le produit soit totalement bio. Le troisième frein est le 
manque de réflexe de consommer des produits bio. 
La pandémie a rÅÎÆÏÒÃï ÌȭÉÎÔïÒðÔ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÏÃÁÕØȟ ÐÁÒÆÏÉÓ ÁÕ ÄïÔÒÉÍÅÎÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ 
non locaux. 
Sensibles au bio, les jeunes ont conscience de la nécessité de consommer autrement, de manière 
plus éthique, responsable et durable notamment pour ce qui concerne la valeur du produit.  
 
Â L'Italie  : un marché bio en mutation 
 
Historiquement, la production bio italienne était ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÏÒÉÅÎÔïÅ ÖÅÒÓ ÌȭÅØÐÏÒÔȢ 
#ÅÐÅÎÄÁÎÔȟ ÌÅ ÍÁÒÃÈï ÄÏÍÅÓÔÉÑÕÅ ÓȭÅÓÔ ÂÅÁÕÃÏÕÐ ÄïÖÅÌÏÐÐïȢ Il a presque quadruplé en quinze 
ans. !Õ ÃÏÕÒÓ ÄÅ ÌȭÁÎÎïÅ ÓÅ ÔÅÒÍÉÎÁÎÔ fin juillet 20211, le marché bio italien a augmenté de 4,9 % 
et a atteint 4,57 milliards ú2. La part de marché des produits bio ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖïÅ Û σȟτ % en 
hypermarchés et supermarchés. 
89 % des ménages italiens ont acheté au moins une fois un produit bio au cours de cette année 
(contre 88 Ϸ ÌȭÁÎÎïÅ ÐÒïÃïÄÅÎÔÅ et 53 % en 2012). En 2020/2021, 54 % des familles italiennes 
ont consommé des aliments bio au moins une fois par semaine. 
Au cours de cette année 2020/2021, la grande distribution a représenté 48 % du marché bio 
italien, la distribution spécialisée 22 %, la RHD 15 % et les autres circuits 15 %. 
Pendant longtemps, la distribution spécialisée a dominé le marché bio italien3. Ensuite, la 
croissance des ventes bio a été plus rapide en grande distribution ÑÕȭÅÎ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÓÐïÃÉÁÌÉÓïÓ 
entre 2010/2011 et 2018/2019. Les deux années suivantes, les ventes bio de la distribution 
spécialisée ont à nouveau davantage progressé que celles de la GMS.  
En 2020/202 1, les ventes de produits bio en grande distribution ont progressé de 2 %4 par 
rapport à ÌȭÁÎÎïÅ ÐÒïÃïÄÅÎÔÅ. Les hypermarchés et supermarchés ont représenté ÌȭÅÓÓÅÎÔÉÅÌ ÄÅÓ 
ventes de produits bio en grande distribution (63 %). En 2020/2021, les ventes bio des 
hypermarchés et supermarchés sont restées quasiment stables (+0,4 %), tandis que celles du 
hard discount ont progressé de 10,7 %5. Les ventes bio en ligne de la GMS ont beaucoup 
progressé en 2020/2021 : +67 % (elles avaient même augmenté de 143 % en 2019/2020). De 
ÍÁÎÉîÒÅ ÇïÎïÒÁÌÅȟ ÉÌ Ù Á ÕÎ ÅÎÇÏÕÅÍÅÎÔ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔ ÄÅÓ )ÔÁÌÉÅÎÓ ÐÏÕÒ ÌȭÁÃÈÁÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 
alimentaires sur Internet. Même s'il y a eu un véritable "boom" pendant la période de 
confinement du printemps, les ventes bio en ligne ont continué à progresser fortement dans les 
mois qui ont suivi. 
,ȭÅÓÐÁÃÅ ÄïÄÉï ÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÁ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÅÓÔ ÅÎ ÃÒÏÉÓÓÁÎÃÅ ÄÅÐÕÉÓ ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ 
années. Actuellement, toutes les enseignes de la grande distribution proposent des produits 
bio. La grande majorité des chaînes ont continué à développer leur offre bio en 2019 et en 2020. 
On dénombrait près de 4 700 références bio au total dans la grande distribution italienne en 
2019 (+8 % vs 2018). En 1999, Esselunga a été la première enseigne généraliste à proposer des 

 
1- Afin de pouvoir comparer avec les autres pays, nous considérons qÕȭÉÌ ÓȭÁÇÉÔ ÄÅ φτ20 dans les analyses globales. 

2- La hausse avait été de 6,6 ϻ ÌȭÁÎÎïÅ ÐÒïÃïÄÅÎÔÅȢ 

3- Elle représentait 45 % du marché bio italien en 2009, contre 29 % pour la grande distribution. 

4- Hausse largement inférieure à celles des 4 années précédentes. 

5- Hausse similaire à celle de ÌȭÁÎÎïÅ ÐÒïÃïÄÅÎÔÅȢ 
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produits bio sous marque de distributeur. En 2019, on dénombrait 26 marques de distributeurs 
(contre 9 en 2001). En 2019, les magasins proposaient, en moyenne, 180 références bio (contre 
166 en 2018 et 92 en 2001). Les principales enseignes de la grande distribution pour la vente 
de produits bio sont Coop, Iper et Carrefour. Coop est l'enseigne avec le plus de références bio 
sous MDD : 750 en 2019. Carrefour a introduit un rayon bio de 115m² avec plus de 1 500 
produits dans son hypermarché de Carugate à Milan. 
Après un recul ÌȭÁÎnée précédente, les ventes de produits bio en magasins spécialisés bio ont 
progressé à nouveau avec une hausse de 8 % en 2019/2020. En 2020/2021, elles ont également 
augmenté de 8 %. 
On dénombrait 1 339 magasins spécialisés bio en 20191, soit un recul de 1 % par rapport à 
2018. Il y a néanmoins eu un ralentissement des fermetures par rapport à 2018. La Lombardie 

était la région avec le plus de magasins bio en 2019 (225). La 
distribution spécialisée est assez fractionnée : 23 % des 
magasins étaient totalement indépendants. 42 % des points 
de vente faisaient partie de chaînes bio. Il existe plusieurs 
chaînes de magasins spécialisés, mais une seule implantée à 
l'échelle nationale : NaturaSí2. Elle comptait environ 300 
supermarchés bio en 2021 et proposait plus de 4 000 produits 
bio. NaturaSí est à la fois un transformateur, un grossiste et un 

détaillant. NaturaSí a récemment racheté Biobottega et Piacere Terra. Quelques magasins Cuore 
Bio ÓÏÎÔ ÐÁÓÓïÓ ÓÏÕÓ ÌȭÅÎÓÅÉÇÎÅ NaturaSí. En 2019, 35 Ϸ ÄÅÓ ÐÏÉÎÔÓ ÄÅ ÖÅÎÔÅ ÁÄÈïÒÁÉÅÎÔ Û ÌȭÕÎ 
des deux réseaux de services3 : Ki Ama Bio et Come Voglio Bio. Ils proposent notamment à leurs 
adhérents des services et produits en exclusivité, un magazine, des campagnes de promotion, 
ÄÅ ÌÁ ÐÕÂÌÉÃÉÔï ÓÕÒ ÌÉÅÕ ÄÅ ÖÅÎÔÅȟ ÕÎÅ ÐÌÁÔÅÆÏÒÍÅ ÃÅÎÔÒÁÌÅȟ ÄÅÓ ÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓȣ 357 magasins étaient 
affiliés à Ki Ama Bio en 2019 et 373 à Come Voglio Bio.  
En Italie, lÅÓ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÂÉÏ ÓÏÎÔ ÐÌÕÓ ÐÅÔÉÔÓ ÑÕȭÅÎ France. En 2019, 29 % des points de vente 
occupaient moins de 70m². En 2019, des petits points de vente ont fermé, tandis que le nombre 
de magasins de plus de 150 m² a progressé. LȭÅÎÓÅÉÇÎÅ ÆÒÁÎëÁÉÓÅ "ÉÏ #ȭ"ÏÎ a fermé ses magasins 
italiens en 2020. 
En outre, les parts de produits frais et de vrac sont moins importantes ÑÕȭÅÎ &ÒÁÎÃÅ. 
La plupart des chaînes ont créé leur marque de distributeur.  
LÅÓ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÓÐïÃÉÁÌÉÓïÓ ÅÓÓÁÉÅÎÔ ÄȭÉÎÎÏÖÅÒȟ ÄȭïÔÏÆÆÅÒ ÌÅÕÒÓ ÇÁÍÍÅÓȟ ÄÅ ÍÏÄÅÒÎÉÓÅÒ ÌÅÕÒÓ 
magasins et de communiquer davantage pour lutter contre la concurrence de la grande 
distribution.  La distribution spécialisée reste cependant imbattable s'agissant de l'étendue de 
son offre. En 2019, 12 % des magasins spécialisés bio comportaient un espace restauration.  
En 2020/2021, les ventes bio se sont également développées dans les autres circuits 
(supérettes, pharmacies, stations-service, ÍÁÒÃÈïÓȣÅÔÃȢɊ ÁÖÅÃ ÕÎÅ ÈÁÕÓÓÅ ÇÌÏÂÁÌÅ ÄÅ υ %.  
On dénombrait 405 sites Internet proposant des produits bio en 2019 contre 286 en 2015. Pour 
7 Ϸ ÄÅÓ ÓÉÔÅÓ )ÎÔÅÒÎÅÔȟ ÉÌ ÓȭÁÇÉÓÓÁÉÔ ÄÅ ÌÅÕÒ ÓÅÕÌÅ ÁÃÔÉÖÉÔï ÂÉÏ ɉÐÁÓ ÄÅ ÂÏÕÔÉÑÕÅ ÐÈÙÓÉÑÕÅȟ ÎÉ ÄÅ 
production ou de transformation). 39 % des magasins en ligne avec des produits bio ne 
proposaient pas de produits conventionnels. La part de bio dans le e-commerce a été évaluée à 
7 % en 2019/2020. Biobank ÓȭÁÔÔÅÎÄ Û ÕÎÅ ÐÏÕÒÓÕÉÔÅ ÄÕ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 
bio en ligne au cours des prochaines années.  

 
1- Contre 1 163 en 2010. 

2- Elle a été créée en 1992. 

3- On peut comparer cela au réseau Biomonde en France. 
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En 2019, 2 857 exploitations bio pratiquaient la vente directe. On dénombrait 236 marchés 
avec des produits bio ÅÔ χωχ ÇÒÏÕÐÅÓ ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÂÉÏ. 1 466 exploitations bio faisaient de 
ÌȭÁÇÒÉÔÏÕÒÉÓÍÅȢ 
Le ÃÈÉÆÆÒÅÓ ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ 2($ Á ÐÒÏÇÒÅÓÓï ÄÅ ρπ % en 2020/2021. La dynamique 
du hors domicile a été impactée positivement par la réouverture progressive des restaurants 
et des établissements publics, le retour à la mobilité et la diminution progressive du télétravail. 
Les habitudes de consommation des Italiens sont en train de changer car ils adoptent des styles 
de vie plus durables et sont davantage conscients du lien ÅÎÔÒÅ ÌȭÁÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÅÔ la santé. 
En Italie, la santé est la principale raison d'achats de produits bio. 
Les Italiens ÓÏÎÔ ÔÒîÓ ÁÔÔÁÃÈïÓ Û ÌȭÏÒÉÇÉÎÅ ÌÏÃÁÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ La crise sanitaire a renforcé leur 
intérêt pour les produits locaux. 
0ÁÒ ÁÉÌÌÅÕÒÓȟ ÉÌ ÓȭÁÇÉÔ ÄÕ ÐÁÙÓ ÏĬ ÌÁ ÄïÐÅÎÓÅ ÐÁÒ ÈÁÂÉÔÁÎÔ ÄïÄÉïÅ Û ÌȭÁÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÅÓÔ ÌÁ ÐÌÕÓ ïÌÅÖïÅ 
Äȭ%ÕÒÏÐÅȢ ,Á ÑÕÁÌÉÔï ÄÅÓ ÁÌÉÍÅÎÔÓ est un critère de choix très importants pour eux. 
Les principales catégories de produits bio achetés par les Italiens en 2020/2021 ont été les 
fruits, les produits laitiers, les légumes et les produits à base de céréales. ,ȭĞÕÆ ÒÅÓÔÁÉÔ ÌÅ ÐÒÏÄÕÉÔ 
bio le plus vendu devant les confitures et pâtes à tartiner à base de fruits et les boissons 
végétales. 
La consommation de produits bio est davantage développée dans le Nord du pays, mais, depuis 
quelques temps, elle semble croître aussi dans le Sud. 
 
Â Le Royaume-Uni  : hausse du marché bio depuis plusieurs années 
 
Globalement, le marché bio britannique a plus que triplé en vingt ans et progressé de 55 % en 
dix ans, atteignant 2,91 milliards ú en 2020 (+12,6 % vs 2019). La part de marché des produits 
bio restait néanmoins encore inférieure à 2 %. 
$ȭÁÐÒîÓ ÌÁ Soil Association, la pandémie a été le catalyseur d'une croissance rapide du marché 
bio en 2020. 
En 2019, plus de 85 % des adultes britanniques ont acheté des produits bio, contre 80 % en 
2014. 
En 2020, les ventes de produits bio ont progressé dans la plupart des circuits. Le circuit de la 
livraison à domicile est celui qui a le plus progressé : +36,2 % en 2020, devant la grande 
distribution  : +12,5 %1. Les ventes des distributeurs indépendants ont quasiment stagné 
(+0,9 %). Le secteur de la RHD est le seul à avoir reculé (-23,2 %). Cela est dû à la pandémie qui 
a occasionné la fermeture des restaurants commerciaux. 
En 2020, la GMS restait le principal circuit de distribution des produits bio avec une part de 
marché de 64,8 % du marché bio alimentaire et non alimentaire. Les principales enseignes de 
supermarchés/hypermarchés pour la distribution de produits bio sont Sainsbury's, Tesco et 
Waitrose. Les deux enseignes du hard discount, Aldi et Lidl, ont étoffé leur offre de produits bio 
ces dernières années. ,ȭÉÎÔïÒðÔ ÄÅÓ ÄÉÓÃÏÕÎÔÅÒÓ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ Á ÐÏÕÓÓï ÌÁ ÇÒÁÎÄÅ 
distribution classique à considérer comme obligatoire la présence de produits bio dans son 
offre alimentaire. 
Le circuit de livraison à domicile comprend à la fois les achats en ligne2 et les abonnements à 
des "box schemes" (équivalent du panier bio). Il a représenté 17,7 % du marché bio britannique 
en 20203. D'après la Soil Association, sa part pourrait bientôt atteindre 25 %. ,ȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 

 
1- Ces taux de croissance concernent à la fois les produits alimentaires et non alimentaires, alors que +12,6 % est pour le 
marché alimentaire uniquement. 

2- )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÄÕ ÐÁÙÓ ÅÕÒÏÐïÅÎ ÁÖÅÃ ÌÁ ÐÌÕÓ ÇÒÁÎÄÅ ÐÒÏÐÏÒÔÉÏÎ ÄȭÁÃÈats alimentaires en ligne : près de 7 % en 2019. 

3- Hors ventes en ligne de la grande distribution. 
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bio disponible en ligne est de plus en plus large1. Ocado, le premier distributeur de produits bio 
en ligne, en proposait plus de 4 500 références fin 2019. Un partenariat entre Ocado et Marks & 
Spencer Á ÄïÍÁÒÒï Û ÌȭÁÕÔÏÍÎÅ ςπρωȟ ÉÌ ÄÅÖÒÁÉÔ ÃÏÎÔÒÉÂÕÅÒ Û ÌÁ ÃÒÏÉÓÓÁÎÃÅ ÄÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 
bio en ligne. De nombreuses personnes de la Génération Y préfèrent acheter leurs produits bio 
en ligne car ÅÌÌÅÓ ÓȭÁÐÐÕÉÅÎÔ sur les évaluations des produits postées sur les sites de vente pour 
ÐÒÅÎÄÒÅ ÌÅÕÒÓ ÄïÃÉÓÉÏÎÓ ÄȭÁÃÈÁÔÓȢ En 2019, le Royaume-Uni était le troisième plus grand 
acheteur mondial de produits bio en ligne. Les deux principales entreprises de livraison à 
domicile de paniers bio sont Riverford et Abel & Cole. Ce dernier a lancé un service de livraison 
de repas bio au bureau. La réduction des emballages pourrait contribuer à la progression des 
ÖÅÎÔÅÓ Û ÌȭÁÖÅÎÉÒ. Elle est devenue une priorité pour les consommateurs bio britanniques. 
Le circuit des distributeurs indépendants comprend les magasins spécialisés, les magasins 
diététiques, les épiceries fines, les artisans, les supérettes2 et la vente directe (magasins à la 
ferme et marchés de producteurs). Il a représenté 14,6 % du marché bio en 2020. Il existe entre 
800 et 1 000 magasins indépendants et petites chaînes proposant des produits bio. De 
nouveaux distributeurs indépendants de produits bio ont vu le jour ces dernières années.  
La chaîne spécialisée Planet Organic a racheté son concurrent, As Nature Intended, devenant 
ainsi le plus grand détaillant spécialisé du Royaume-Uni avec 15 points de vente. Elle prévoit 
ÌȭÏÕÖÅÒÔÕÒÅ ÄÅ ÄÉØ ÁÕÔÒÅÓ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÄÁÎÓ ÌÅ 'ÒÁÎÄ ,ÏÎÄÒÅÓ ÁÕ ÃÏÕÒÓ ÄÅÓ ÐÒÏÃÈÁÉÎÅÓ ÁÎÎïÅÓȢ 
$ȭÁÐÒîÓ ÌÁ Soil Association, réduire les distances effectuées pour acheter de la nourriture et se 
fournir directement auprès du producteur sont des facteurs-clés pour le consommateur bio. 
Les distributeurs indépendants apportent des connaissances spécialisées, des produits et des 
approches novateurs. La distribution spécialisée propose des marques bio exclusives non 
disponibles dans les supermarchés. 5Î ÃÅÒÔÁÉÎ ÎÏÍÂÒÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÓÏÎÔ ÄȭÁÂÏÒÄ 
ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÌÉÓïÓ ÅÎ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÓÐïÃÉÁÌÉÓïÓ ÁÖÁÎÔ ÄÅ ÌȭðÔÒÅ ÅÎ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎȢ 
La RHD a représenté seulement 2,7 % du marché bio britannique en 2020 (contre 4 % en 2019).  
En 2020, les produits laitiers et les fruits et légumes restaient les principales catégories de 
produits bio achetées au Royaume-Uni, représentant près de la moitié du marché bio. 
,Á ÓÁÎÔï ÅÓÔ ÄÅÖÅÎÕÅ ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÒÁÉÓÏÎ ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÅÓ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓ 
britanniques. Kantar Worldpanel a ÄȭÁÉÌÌÅÕÒÓ récemment rapporté qu'un aliment sur trois est 
choisi pour des raisons de santé. Les consommateurs britanniques considèrent les aliments bio 
comme une alternative plus saine. De manière générale, les Britanniques sont de plus en plus 
nombreux à consulter les étiquettes des produits pour décider quels produits acheter.  

Depuis la ÃÒÉÓÅ ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅ ÌÁ ÖÉÁÎÄÅ ÄÅ ÃÈÅÖÁÌ ÅÎ ςπρσȟ ÌȭÏÒÉÇÉÎÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÅÓÔ ÕÎ ÃÒÉÔîÒÅ 
de choix important pour les consommateurs. 
Les produits bio sont considérés comme fiables. 
,ȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔ ÅÓÔ ÌÁ ÄÅÕØÉîÍÅ ÒÁÉÓÏÎ ÄȭÁÃÈÁÔ. L'emballage3 et les problèmes 
environnementaux plus vastes continuent également d'influencer les choix des 
consommateurs. ,ÅÓ "ÒÉÔÁÎÎÉÑÕÅÓ ÓÏÎÔ ÄÅ ÐÌÕÓ ÅÎ ÐÌÕÓ ÃÏÎÓÃÉÅÎÔÓ ÄÅ ÌȭÕÒÇÅÎÃÅ ÄÕ ÄïÆÉ 
ÃÌÉÍÁÔÉÑÕÅȟ ÄÅ ÌȭÉÍÐÏÒÔÁÎÃÅ ÄÅ ÐÒïÓÅÒÖÅÒ ÌÁ ÂÉÏÄÉÖÅÒÓÉÔï ÅÔ ÄÅÓ ÄÏÍÍÁÇÅÓ ÃÁÕÓïÓ ÐÁÒ ÌÅÓ 
pesticides. Afin de limiter le gaspillage alimentaire, ils font plus souvent les courses 
ÑÕȭÁÕÐÁÒÁÖÁÎÔ ÅÔ ÅÎ ÍÏÉÎÓ ÇÒÁÎÄÅ ÑÕÁÎÔÉÔïȢ En zone urbaine, ce phénomène est amplifié par la 
ÄÉÆÆÉÃÕÌÔï ÄÅ ÓÔÏÃËÁÇÅ ÄȭÁÌÉÍÅÎÔÓ ÄÁÎÓ ÄÅ ÐÅÔÉÔÓ ÌÏÇÅÍÅÎÔÓȢ 82 % des magasins spécialisés 
ÅÓÓÁÉÅÎÔ ÄȭÁÖÏÉÒ ÚïÒÏ ÄïÃÈÅÔȢ $ȭÁÐÒîÓ ÌÁ Soil Association, les produits non emballés deviennent 
la norme dans les magasins indépendants.  

 
1- $ȭaprès la Soil Association, les produits proposés sont souvent plus frais que dans la distribution classique. 

2- Les magasins de proximité faisant partie de chaîne font tout de même partie de la catégorie "distributeurs indépendants". 

3- $ȭÁÐÒîÓ )03/3 -/2)ȟ ÐÌÕÓ ÄÅ 80 % des "ÒÉÔÁÎÎÉÑÕÅÓ ÓÅ ÄïÃÌÁÒÅÎÔ ÔÒîÓ ÏÕ ÁÓÓÅÚ ÐÒïÏÃÃÕÐïÓ ÐÁÒ ÌÅÓ ÅÍÂÁÌÌÁÇÅÓ ÌÏÒÓÑÕȭÉÌÓ ÆÏÎÔ 
leurs courses. 
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Comme en Allemagne et en Suède, le végétarisme et le véganisme se développent au Royaume-
5ÎÉȢ $ȭÁÐÒîÓ Kantar Worldpanel, le nombre de repas végans pris au Royaume-Uni a progressé 
de 23 % entre 2015 et 2019. 

Selon une étude de Kantar Worldpanel publiée en novembre 2018, 
72 % des consommateurs britanniques estiment que les produits 
biologiques sont trop chers. 
#ÅÐÅÎÄÁÎÔȟ ÄȭÁÐÒîÓ la Soil Association, les jeunes Britanniques, en 
particulier la Génération Y, achètent de plus en plus de produits bio 
car ils souhaitent connaître l'origine de leurs aliments et sont prêts à 
payer davantage pour des produits respectueux de l'environnement 
et du bien-être animal. $ȭÁÐÒîÓ ÌÁ Soil Association, 44 % des jeunes 
"ÒÉÔÁÎÎÉÑÕÅÓ ÝÇïÓ ÄÅ ρψ Û ςω ÁÎÓ ÅÓÓÁÉÅÎÔ ÄȭÁÃÈÅÔÅÒ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ 
ÃÈÁÑÕÅ ÆÏÉÓ ÑÕȭÉÌÓ ÌÅ ÐÅÕÖÅÎÔ ɉÃÏÎÔÒÅ ςχ % de la population totale en 
2019). 
La demande en produits bio est plus importante à Londres et dans le 
3ÕÄ ÄÅ Ìȭ!ÎÇÌÅÔÅÒÒÅ ÑÕÅ ÄÁÎÓ ÌÅ ÒÅÓÔÅ ÄÕ 2ÏÙÁÕÍÅ-Uni. Les produits 
de la marque Scottish Organic et l'agritourisme contribuent à la 

croissance du marché des produits bio en Ecosse. Le marcÈï ÂÉÏ Äȭ)ÒÌÁÎÄÅ ÄÕ .ÏÒÄ ÅÓÔ le moins 
développé (1 % du marché alimentaire en 2018). 
 
Â La Suède : une stagnation du marché bio en 2019 et un recul en 2020 
 
Globalement, le marché bio suédois a été multiplié par 3,4 entre 2010 et 2020. Après un fort 
développement en 2014 et 20151ȟ ÌÁ ÃÒÏÉÓÓÁÎÃÅ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÓÕïÄÏÉÓ ÓȭÅÓÔ ÒÁÌÅÎÔÉÅ en 2016 
ÐÏÕÒ ÄÅÓ ÒÁÉÓÏÎÓ ÄÅ ÍÁÎÑÕÅ ÄȭÏÆÆÒÅȢ En 2018 et 2019, le marché bio suédois a quasiment stagné. 
En 2020, il a reculé de 1,8 %, ÓȭïÔÁÂÌÉÓÓÁÎÔ Û ςȟχφ milli ards ú. Le ralentissement constaté depuis 
2017 est principalement dû à un intérêt croissant pour les produits locaux et végétariens ou 
végan2, au détriment des produits bio. Les magasins ont davantage mis en avant les produits 
végétariens et végans que les aliments bio. En outre, la grande distribution a beaucoup moins 
communiqué sur les produits bio en 2020. 
La part de marché des produits bio est retombé à 8,7 % en 
2020 (contre 9,0 % en 2019 et 9,3 % en 2018). #ÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ 
par la faible croissance des ventes de produits bio dans un 
contexte de hausse des prix des denrées alimentaires de 3,5 %. 
En 2020, la grande distribution (hors e-commerce) a 
représenté 49 % du marché bio suédois en valeur, devant le 
monopole (Systembolaget) avec 20 %, la RHD avec 17 % et les 
ventes en ligne (6 %). 
Dans la grande distribution, les ventes bio ont continué à 
reculer en 2020. Les MDD représentent une part importante des ventes bio de la GMS (près des 
¾ en 2018). En 2020, ICA restait le principal vendeur de produits bio en Suède avec une gamme 
de plus de 3 200 références bio, dont un peu plus de 1 000 sous MDD. Coop est la chaîne de 
distribution avec la part de bio la plus élevée (8,7 % en 2020), cependant, elle a réduit un peu 
son offre en produits bio en 2019. LȭÅÎÓÅÉÇÎÅ Axfood a élargi sa gamme de produits bio sous 

 
1- Quasi doublement du marché bio en 2 ans. 

2- La part de végétariens et de végans dans la population suédoise a beaucoup augmenté ce qui a eu une incidence négative 
ÓÕÒ ÌÅ ÍÁÒÃÈï ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄȭÏÒÉÇÉÎÅ ÁÎÉÍÁÌÅȢ 
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MDD en 2020. Les ventes bio de Lidl1 ont continué à croître en 2020 (+5,9 % vs 2019). En 2020, 
son offre comptait environ 150 références bio, dont 90 % sous marques de distributeur. Le 
lancement de nouveaux produits bio sur le marché suédois a vraisemblablement été limité en 
2021. 
Les ventes bio du monopole suédois ont progressé de 4 % en 2020, ce qui est davantage que les 
autres circuits mais bien inférieur à la croissance ÄȭÉÌ Ù Á ÑÕÅÌÑÕÅÓ ÁÎÎïÅÓ (+32 % en 2016) car 
Systembolaget Á ÁÔÔÅÉÎÔ ÄîÓ ςπρυ ÌȭÏÂÊÅÃÔÉÆ ÄÅ ρπ Ϸ ÄÅ ÓÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÅÎ ÖÏÌÕÍÅ ÑÕȭÉÌ ÓȭïÔÁÉÔ ÆÉØï 
pour 2020. En 2020, les produits bio ont représenté 15,0 % en valeur des ventes de 
Systembolaget. Les vins sont la principale catégorie de produits bio vendue par le monopole.  
Les ventes de produits bio en RHD ont reculé de 16 % en raison de la pandémie. 
En revanche, cette dernière a accéléré la croissance des ventes bio sur Internet2. Elles ont 
augmenté de 29 % en 2020. En 2020, la part de marché en valeur des produits bio en ligne était 
le double de celle en magasins. En 2020, la part de produits bio était déjà très élevée chez les 
deux principaux distributeurs en ligne : MatHem : 24 % et Mat.se : 16,4 % (ce dernier 
appartient à Axfood). En 2020, MatHem proposait plus de 2 500 références bio et son 
concurrent près de 1 100. La proportion de la population suédoise effectuant des achats 
alimentaires en ligne était déjà en forte augmentation avant la pandémie. Les jeunes 
générations sont particulièrement habituées aux achats en ligne. Les ménages avec enfants sont 
plus nombreux que les autres à effectuer leurs achats alimentaires sur Internet, en raison du 
ÇÁÉÎ ÄÅ ÔÅÍÐÓ ÎÏÎ ÎïÇÌÉÇÅÁÂÌÅȢ $ȭÁÐÒîÓ Ekowebȟ Ìȭaugmentation des achats de produits 
alimentaires en ligne stimule également ceux d'aliments biologiques. En effet, les 
consommateurs qui achètent des produits alimentaires achètent en ligne environ deux fois plus 

de produits bio que ceux effectuant leurs achats en 
magasin. D'après Ekoweb, les clients qui achètent des 
aliments en ligne sont en grande partie les mêmes 
clients que ceux achetant des produits bio. 
Les ventes en magasins spécialisés ont représenté 
seulement 1 % du marché bio suédois en 2020. 
,ȭÅÎÓÅÉÇÎÅ ÓÐïÃÉÁÌÉÓïÅ Paradiset, qui comportait 
ÑÕÅÌÑÕÅÓ ÐÏÉÎÔÓ ÄÅ ÖÅÎÔÅÓ Û 3ÔÏÃËÈÏÌÍȟ ÁÉÎÓÉ ÑÕȭÕÎ 
magasin en ligne, a fait faillite. 

La santé3 apparaît de plus en plus comme l'une des principales raisons de consommer bio pour 
les Suédois. D'après une enquête réalisée en janvier 2016 par Ekoweb4, 87 % des Suédois 
estimaient que les pesticides présents dans les aliments conventionnels représentaient un 
risque pour la santé. La population a été marquée par les scandales alimentaires de ces 
dernières années, ainsi que par plusieurs études5. Il y a également une préoccupation croissante 
pour la préservation de l'environnement et le bien-ðÔÒÅ ÁÎÉÍÁÌȢ #ÏÍÍÅ ÄÁÎÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓȟ ÌÅÓ 
Suédois sont également très sensibilisés à la réduction des emballages alimentaires. 
Le prix est la principale raison de non-achat de produit bio.  
Les campagnes de promotion pour les produits bio ont diminué dans la grande distribution 
suédoise en 2021, ce qui a ÄĮ ÁÖÏÉÒ ÕÎ ÉÍÐÁÃÔ ÎïÇÁÔÉÆ ÓÕÒ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÓÕïÄÏÉÓȢ 
  

 
1- Lidl continue à ouvrir de nouveaux magasins en Suède. 

2- Ekoweb estime que ça a permis aux ventes bio en ligne de gagner 2 à 3 ans. 

3- En 2018, beaucoup de Suédois associaient les aliments bio à une meilleure santé, mais ils considéraient qu'il y avait aussi un 
lien entre la santé et les aliments suédois et locaux. 

4- !ÕÐÒîÓ ÄȭÕÎ ïÃÈÁÎÔÉÌÌÏÎ ÄÅ ÐÌÕÓ ÄÅ υ 000 Suédois représentatif de la population suédoise 

5- En particulier par un film qui montrait la diminution des résidus de pesticides dans l'urine d'une famille grâce à une diète 
bio et par une étude établissant que la chair des bananes conventionnelles contient des résidus de pesticides. 
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Â ,ȭEspagne : un développement relativement récent du marché domestique 
 
,ȭÅÓÓÏÒ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÅÓÐÁÇÎÏÌ a vraiment commencé en 2015. Le marché bio espagnol a été 
multiplié par 2,6 entre 2009 et 20191. Le marché bio a progressé de 8,4 % en 2019 pour 
atteindre 2,363 milliards  ΌȢ La part de marché des produits bio a été évaluée à 2,24 % en 2019. 
En 2019, près de 70 % des Espagnols déclaraient consommer des produits bio au moins une 
fois par mois. La part était même de 80 % pour les 16-24 ans résidant à Madrid. 
En 2019, la grande distribution était le premier circuit de commercialisation des produits bio 
avec une part de 48 %2, devant la distribution spécialisée (36 %). 
La croissance du marché bio espagnol eÓÔ ÆÏÒÔÅÍÅÎÔ ÌÉïÅ ÁÕ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ 
produits bio en grande distribution. La plupart des chaînes ont déjà des milliers de références 
bio dans leur offre, couvrant déjà la quasi-totalité des besoins du consommateur moyen. Aldi et 
Lidl introduisent régulièrement de nouvelles références bio. Fin 2020, Aldi proposait un 
assortiment de 200 produits bio sous sa MDD GutBio. Les principales enseignes proposent de 
plus en plus de produits bio sous marques de distributeur. $ȭÁÐÒîÓ Kantar Worldpanel, les 
produits sous MDD occupent une place croissante dans les achats bio en Espagne. Néanmoins, 
ÕÎÅ ÐÁÒÔ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÄÅ ÃÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÐÒÏÖÉÅÎÔ ÄÅ ÌȭïÔÒÁÎÇÅÒȢ 0ÁÒ ÁÉÌÌÅÕÒÓȟ ÌÅÓ ÒÁÙÏÎÓ ÂÉÏ 
prolifèrent dans la grande distribution ces dernières années, accroissant la visibilité des 
produits bio. Un exemple en est la Biosfera chez El Corte Inglès. Carrefour a commencé à ouvrir 
des magasins Carrefour Bio en Espagne, en commençant par Madrid, et a développé l'offre de 
produits bio dans ses supermarchés Carrefour Market. A une échelle très locale, deux enseignes, 
Spar et HD Covalco, ont ouvert des magasins hybrides avec un large assortiment de produits 
bio, complété par leur offre habituelle.  
En revanche, le leader espagnol de la GMS, Mercadona, n'a pas encore décidé de miser sur les 
produit s bio. 
$ȭÁÐÒîÓ Kantar Worldpanel, Lidl est devenu le premier distributeur de produits bio d'Espagne, 
devant Carrefour et Aldi.  
Actuellement, on dénombre entre 3 000 et 4 000 magasins spécialisés bio en Espagne. La 
distribution spécialisée espagnole est en pleine restructuration. Au cours de ces dernières 
années, ce sont plutôt des magasins de taille moyenne ou grande qui ont été créés. Les nouveaux 
points de vente sont surtout localisés dans les grandes villes et dans les zones touristiques. Les 
principales chaînes de magasins spécialisés bio sont Veritas et Herbolario Navarro. Veritas 
comptait 77 points de vente début 2021. Le plus grand, qui a ouvert fin 2018, a une surface de 
vente de 900 m². La gamme de Veritas a dépassé les 6 000 
références bio en 2020. Cette chaîne bio a vu son chiffre 
ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ ÐÒÏÇÒÅÓÓÅÒ ÄÅ ψ % en 2020. Herbolario Navarro 
comptait une trentaine de points de vente début 2021. 
,ȭÅÎÓÅÉÇÎÅ ÆÒÁÎëÁÉÓÅ "ÉÏ #ȭ"ÏÎ a fermé ses magasins 
espagnols en 2020. 
Les chaînes sont en cours de développement. Comme dans 
ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓȟ la grande distribution spécialisée se 
concentre: Veritas et Ecorganic se sont alliés et Herbolario 
Navarro a racheté le magasin Biospace. 
En 2019, la RHD représentait environ 2 % du marché bio 
espagnol. L'introduction de produits bio dans ce circuit se développe.  

 
1- La croissance a été particulièrement forte en 2014 et en 2015. 

2- La GMS est devenue le premier circuit de commercialisation des produits bio en 2018. 
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En 2019, les autres circuits (vente directe, coopératives de consommateurs et magasins en 
ligne) représentaient 14 % du marché bio. Les ventes de produits bio progressent en vente 
directe (des marchés bio existent dans toute l'Espagne) et sur Internet. Carrefour a récemment 
racheté PlanetaHuerto ÑÕÉ ÅÓÔ ÌȭÕÎ ÄÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÅÕÒÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ ÌÉÇÎÅ ÅÎ 
Espagne et au Portugal. La pandémie semble avoir eu un fort impact sur les ventes en ligne. 
Ainsi, celles de Veritas ont triplé entre 2019 et 2020. 
Le premier marché de gros pour les produits frais bio a été inauguré en novembre 2020 à 
Barcelone. Les fruits et légumes y sont les principaux produits commercialisés. L'objectif est 
d'atteindre 50 % des besoins de Barcelone en fruits et légumes bio d'ici 2031. 
$ȭÁÐÒîÓ Kantar World Panel, 72 % des ménages espagnols consommaient des produits bio en 
2020.  
$ȭÁÐÒîÓ Kantar Worldpanel, la Catalogne est la région qui compte le plus de consommateurs bio. 
La demande en produits bio est aussi particulièrement importante à Madrid1, à Valence et au 
Pays Basque. 
Barcelone est la capitale mondiale de l'alimentation durable en 2021. 
La Génération Y est la principale catégorie de 
consommateurs de produits bio en Espagne. 
Selon une étude du Ministère de l'Agriculture, 
environ 30 % des consommateurs de produits 
biologiques ont moins de 35 ans. L'industrie l'a 
bien compris : de plus en plus de produits bio 
destinés aux jeunes sont lancés sur le marché 
espagnol. D'après les experts, les jeunes 
augmentent leurs achats de produits bio 
lorsqu'ils ont des enfants. 
Beaucoup de femmes entre 40 et 50 ans 
consomment également des produits bio. 
Les productions végétales ont représenté 55,5 % du marché bio en 2019. Les fruits frais ont été 
la principale catégorie de produits bio consommée en 2019. 
 

Le marché bio espagnol en 2019 (en valeur)  

 
Source ȡ -ÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉcÕÌÔÕÒÅ Äȭ%ÓÐÁÇÎÅ 

  
 

1- En 2018, la Communauté de Madrid a représenté environ 15 % du marché bio espagnol. 
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La demande en produits bio transformés a augmenté au cours de ces dernières années, ce qui 
a eu pour effet une hausse des importations de ce type de produits. Les importations ont même 
progressé plus rapidement que les exportations au cours de cette période. 
,Á ÓÁÎÔï ÅÔ ÌÁ ÐÒÏÔÅÃÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔ ÓÏÎÔ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÒÁÉÓÏÎÓ ÄȭÁÃÈÁÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ 
pour les consommateurs espagnols. 
Les consommateurs espagnols ont accru leurs connaissances sur la production biologique. 
#ÏÍÍÅ ÄÁÎÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓȟ ÌÅ ÎÏÍÂÒÅ ÄÅ ÖïÇïÔÁÒÉÅÎÓ ÅÔ ÄÅ ÖïÇÁÎÓ ÅÓÔ ÅÎ ÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎȢ 
Le marché bio espagnol pourrait continuer de progresser fortement au cours des prochaines 
années, notamment grâce au développement de la consommation bio des jeunes. 
 
Â Le Danemark  : 3ÅÓ ÈÁÂÉÔÁÎÔÓ ÓÏÎÔ ÌÅÓ ÐÒÅÍÉÅÒÓ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ 
 
Le marché bio a commencé Û ÓÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÔĖÔȢ %Î ςπρσȟ ÉÌ ÁÖÁÉÔ ÄïÊÛ ÄïÐÁÓÓï ÌÅ ÍÉÌÌÉÁÒÄ ÄȭÅÕÒÏÓȢ 
Le marché bio danois a dépassé 2,3 milliards  Ό en 2019, soit une progression de 9,9 % par 
rapport à 2018 et de 73,8 % par rapport à 2015. 
En 2019, les produits bio ont représenté 12,1 % des achats de produits bio en GMS et en ligne1. 
En 2020, leur part est passée à 13 %. 
La préservation de la santé est la première raison d'achats de produits bio au Danemark, devant 
la protection de l'environnement et le bien-être animal. 
En 2020, plus de ¾ des Danois ont acheté des produits bio toutes les 
semaines (contre 52,5 % en 2019 et 48,7 % en 2016). Le 
développement avancé du marché bio danois peut être expliqué par les 
campagnes de sensibilisation qui ont été organisées (le logo bio danois 
est connu par 98 % des habitants2) et par la coopération entre les 
enseignes de la grande distribution et la fédération bio, Organic 
Denmark. Cette dernière travaille avec la GMS au niveau stratégique et 
soutient les enseignes dans le développement de leurs rayons bio afin 
de donner plus de visibilité aux produits bio. Des formations et séminaires sont organisés pour 
aider les petites entreprises à travailler avec la GMS et la RHD.  
D'après les analystes du marché danois, le marché des produits bio au Danemark est entré dans 
un cercle vertueux d'accélération de la croissance : les consommateurs élargissent leurs achats 
de produits bio à d'autres catégories de produits, ce qui engendre un élargissement des gammes 
pour répondre à la demande. 
$ȭÁÐÒîÓ ÕÎÅ ÅÎÑÕðÔÅ ÍÅÎïÅ ÐÁÒ l'Ecological Lands Association, 74 % des consommateurs danois 
ont déclaré qu'ils achèteront plus de produits biologiques au cours des prochaines années. 
Il y a quelques années, une étude de la Danish Food Administration a montré que plus de la 
moitié des fruits et légumes conventionnels contenaient des résidus de pesticides3. Suite à cette 
étude, sept chercheurs danois ont recommandé que les femmes enceintes et les jeunes enfants 
ne consomment pas de fruits et légumes conventionnels. Cela a eu un fort impact sur le 
développement du marché bio des fruits et légumes au Danemark : ils sont devenus la 
principale catégorie de produits bio vendue en 2018. 
D'après Organic Denmark, les consommateurs danois accordent de plus en plus de confiance 
aux bienfaits des produits bio et sont conscients qu'ils peuvent influencer la production 
alimentaire par le biais de leurs habitudes d'achat.  

 
1- Statistics Denmark a revu sa méthode de calcul en 2019. 

2- Fin 2019, le logo bio danois a fêté ses 30 ans. 

3- Elle a été réalisée sur 2 515 échantillons. 246 échantillons bio ont également été étudiés. Huit d'entre eux contenaient 
également des pesticides, ce qui fait 3 % des produits bio analysés. 
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Les produits bio les plus populaires au Danemark sont les flocons d'avoine (52 % sont vendus 
en bio1Ɋȟ ÌÅÓ ÃÁÒÏÔÔÅÓȟ ÌÅÓ ÙÁÏÕÒÔÓ ÅÔ ÌÅÓ ĞÕÆÓȢ 

La grande distribution est le premier circuit de 
commercialisation des produits bio. L'enseigne Coop a 
introduit des produits bio dans ses rayons dès 1981. La 
grande distribution (avec la vente en ligne) a représenté 
81 % du marché bio en 2019. Les ventes de produits bio 
dans ce circuit (ventes en ligne incluses) ont progressé de 
9,4 % en 2019 par rapport à 2018. Une alternative bio est 
proposée pour la plupart des produits vendus dans la 
grande distribution. La très grande majorité des produits 

d'alimentation infantile présents dans ce circuit est bio. Certains magasins proposent 
uniquement des produits bio pour certaines gammes de produits. D'après Coop, les produits 
bio sont devenus une norme pour de nombreux Danois lorsqu'ils choisissent des biens de 
consommation courante. Dans les magasins IRMA, le bio représente 28 % des ventes. Cette 
chaîne a ouvert un magasin totalement bio à Copenhague. Netto est lȭÕÎ ÄÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ 
distributeur s de produits bio au Danemark. Sa MDD bio compte plus de 200 références. La part 
du hard discount dans les ventes de produits bio est en croissance. En 2018, Aldi a doublé le 
nombre de références bio dans ses points de vente pour atteindre les 200. Cette enseigne 
souhaite continuer à accroître son offre. Les ventes de produits bio en GMS ont progressé de 
14 % en 2020. Les faibles prix des produits bio ont stimulé les ventes. 
Les achats de produits bio sur Internet se développent. Les familles urbaines avec des enfants 
sont celles qui achètent le plus de nourriture en ligne (en particulier des paniers) et elles 
consomment généralement davantage de produits bio que la moyenne. Les deux principaux 
vendeurs de produits bio en ligne sont Aarstiderne.com et Nemlig.com. 
La distribution spécialisée bio n'existe quasiment pas au Danemark. 
Les ventes sur les marchés et à ÌÁ ÆÅÒÍÅ ÎÅ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÑÕÁÎÔ Û ÅÌÌÅÓ ÑÕȭÕÎÅ ÐÅÔÉÔÅ ÐÁÒÔÉÅ ÄÅÓ 
ventes totales de produits bio. 
L'utilisation de produits bio en RHD est en plein expansion : les ventes de produits biologiques 
ont augmenté de 10,6 % dans ce secteur en 2019, pour atteindre 349 millions Ό. La part de 
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÁ 2($ ÓȭïÌÅÖÁÉÔ Û ρρȟφ % en 2019. Les cantines publiques et les restaurants 
commerciaux ont été ferméÓ ÐÅÎÄÁÎÔ ÕÎÅ ÇÒÁÎÄÅ ÐÁÒÔÉÅ ÄÅ ÌȭÁÎÎïÅ ςπςπȢ  
Les fruits et légumes et les produits laitiers ont été les deux principales catégories de produits 
bio vendues en 2019. 
11 % des Danois sont de gros consommateurs de produits bio et ont représenté 44 % des 
ventes bio en GMS en 2018. La consommation de produits bio est davantage développée dans 
les régÉÏÎÓ ÄÅ #ÏÐÅÎÈÁÇÕÅ ÅÔ Äȭ!ÁÒÈÕÓȢ 
$ȭÁÐÒîÓ Ekoweb, la pandémie a eu un effet positif sur les ventes de produits bio en GMS et en 
ligne. 
  

 
1- L'une des raisons pour lesquelles la proportion de l'avoine biologique est si élevée est une communication alarmante faite il 
y a quelques années à propos des niveaux élevés de résidus de pesticides dans l'avoine conventionnelle. 
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Â ,ȭ!ÕÔÒÉÃÈÅ : un marché mature 
 
Le bio est une tendance de fond en Autriche, ancrée depuis de nombreuses années. Le marché 
bio autrichien a plus que doublé en dix ans, atteignant 2,37 milliards ú en 2020 (+15,4 % vs 
2019)1.  
$ȭÁÐÒîÓ AMA, 97 % des Autrichiens ont acheté des produits bio au moins une fois en 2020. En 

ÒÁÉÓÏÎ ÄÅ ÌÁ ÐÁÎÄïÍÉÅȟ ÂÅÁÕÃÏÕÐ Äȭ!ÕÔÒÉÃÈÉÅÎÓ ÓÅ ÓÏÎÔ 
montrés plus attentifs à leur alimentation. 
La grande distribution est le principal circuit de vente 
des produits bio, elle a représenté 81 % du marché bio 
en 2020 (dont plus du tiers en hard discount). Les 
produits bio sont très présents en GMS, notamment sous 
MDD. La part de marché des produits bio dans ce circuit 
a été de 10,0 % en 2020 (contre 9,3 % en 2019). Au 
cours du premier semestre 2021, les ventes de produits 
bio dans la grande distribution autrichienne ont 

progressé de près de 17 % par rapport au premier semestre 2020. La part de marché des 
produits bio dans ce circuit a atteint 11,4 % au cours de cette période. 
La vente directe et les magasins spécialisés bio ont représenté 14 % du marché bio en 2020. 
,Å ÌÁÉÔ ÅÔ ÌͻĞÕÆ restaient les produits bio les plus populaires auprès des consommateurs bio 
autrichiens en 2020. 
Les raisons d'achat de produits bio sont principalement la santé et l'origine régionale.  
 
Â Les Pays-Bas : un développement des ventes bio en GMS 
 
Le marché bio néerlandais a progressé de 6,5 % en 2018, atteignant 1,608 ÍÉÌÌÉÁÒÄ ΌȢ Il a 
presque triplé en dix ans. La part de marché des produits bio en GMS et magasins spécialisés a 
atteint 4,7 % en 2018. 
$ȭÁÐÒîÓ le panel GfK, 95,6 % des ménages néerlandais ont acheté des produits bio en 2020. 
En 2018, la grande distribution (hors hard discount) représentait 51 % du marché bio 
néerlandais, devant la RHD avec 21 %, la distribution spécialisée avec 20 % et la vente directe 
avec seulement 3 %. 
En 2018, le secteur de la RHD est celui qui a le plus progressé (+15,0 %), devant la grande 
distribution (+8,2  %). Les ventes en magasins spécialisés ont régressé de 0,9 %2. 
En 2019, les ventes de produits bio ont progressé de 4,9 % en GMS et de 1,8 % en distribution 
spécialisée3. La progression a été de 3,0 % pour la RHD en 2019. 
Les enseignes de la grande distribution proposent entre 50 et 1 000 références bio. Leur offre 
ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÓÏÕÓ -$$ ÓÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅȢ #ÅÓ ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÄȭÁÉÌÌÅÕÒÓ ÕÎÅ ÐÁÒÔ 
importante des ventes de produits bio en GMS. 
Même si les ventes bio en hard discount ne représentent encore que moins de 1 % du marché 
bio néerlandais, ÌÅÕÒ ÃÒÏÉÓÓÁÎÃÅ ÓȭÅÓÔ ÁÃÃïÌïÒïÅ depuis quelques annéesȢ ,ÅÓ ÇÁÍÍÅÓ ÄȭAldi et 
de Lidl comptaient près de 60 produits bio chacune en 2018. Elles continuent de se développer. 
Depuis quelques années, les magasins spécialisés subissent davantage la concurrence de la 
grande distribution et la pression sur les prix qui en résulte. Cependant, ils comptent encore de 
nombreux clients fidèleÓȢ #ȭÅÓÔ ÄÁÎÓ ÃÅ ÃÉÒÃÕÉÔ ÑÕÅ beaucoup de nouveaux produits bio sont 

 
1- Il avait progressé de 6,5 % entre 2018 et 2019. 

2-Contre -3,5 % en 2017 

3- ,ȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅ la vente directe nȭÅÓÔ ÐÁÓ ÃÏÎÎÕÅ ÐÏÕÒ φτυύȢ 
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ÔÅÓÔïÓ ÁÖÁÎÔ ÄȭðÔÒÅ ÖÅÎÄÕÓ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÅÎ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎȢ ,ÅÓ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÑÕÉ ÏÎÔ ÏÕÖÅÒÔ ÕÎÅ 
boutique en ligne en plus de leur magasin physique ont plutôt continué à voir leur chiffre 
ÄȭÁÆfaires croîtreȢ ,ÅÓ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÓÐïÃÉÁÌÉÓïÓ ÖÅÎÄÅÎÔ ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄȭïÐÉÃÅÒÉÅ ÁÌÏÒÓ ÑÕÅ 
la grande distribution vend plus de produits frais. Le recul des ventes de la distribution 
spécialisée est aussi dû en partie à la baisse du nombre de magasins spécialisés bio. Les 
fermetures concernent des petits magasins dont les propriétaires prennent leur retraite et ne 
trouvent pas de repreneur. Fin 2020, on dénombrait 315 magasins spécialisés bio aux Pays-
Bas. Les magasins bio proposent généralement entre 5 000 et 9 000 références.  
Un certain nombre de boutiques en ligne spécialisées dans les produits bio et de concepts pour 
les boîtes de repas bio ont vu le jour au cours des dix dernières années. En outre, des produits 
bio sont également inclus, par exemple, dans les boutiques en ligne pour le vin et les boîtes de 
repas standard. Les ventes de produits sur Internet ont représenté environ 1,2 % du marché 
bio néerlandais en 2017. 
Environ 500 agriculteurs bio néerlandais pratiquaient la vente directe en 2018. 375 d'entre eux 
avaient un magasin à la ferme, 50 vendaient exclusivement sur les marchés et 75 avaient une 
activité de vente saisonnière. 
La vente de produits bio chez les artisans et dans les épiceries fines se développe également. 
Les fruits et légumes frais (pommes de terre incluses) sont la principale catégorie de produits 
bio achetée.  
Les principales raisons ÄȭÁÃÈÁÔ sont ÌÁ ÐÒÏÔÅÃÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔ et le bien-être animal. Le 
prix constitue le principal frein au développement de la consommation de produits bio. 
$ȭÁÐÒîÓ ÌȭUSDA, la sensibilisation croissante des consommateurs néerlandais à la santé et la 
demande de produits respectueux ÄÅ ÌȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔ, devraient alimenter la croissance du 
marché bio. 
 
Â La Belgique : ÕÎ ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÐÌÕÓ ÄïÖÅÌÏÐÐï ÅÎ 7ÁÌÌÏÎÉÅ ÅÔ Û "ÒÕØÅÌÌÅÓ ÑÕȭÅÎ &ÌÁÎÄÒÅ 
 
Le marché bio belge a été multiplié par 2,6 en dix ans, pour atteindre 890,7 ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπ201 
(+13,5 % vs 20192). La part de marché bio est restée à 3,4 % en 2020 en raison de la forte 
hausse de la consommation alimentaire totale (4,94 % en Wallonie3). 
En 2020, 96 % des Belges ont acheté au moins une fois un produit bio. 
,Á ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÉÏÎ ÂÉÏ ÅÓÔ ÎÅÔÔÅÍÅÎÔ ÐÌÕÓ ïÌÅÖïÅ ÅÎ 7ÁÌÌÏÎÉÅ ÑÕȭÅÎ &ÌÁÎÄÒÅȢ %Î ςπρωȟ ÌÁ 7ÁÌÌÏÎÉÅ 
et Bruxelles ont représenté 61 % du marché bio, contre 39 % pour la Flandre. La Wallonie 
compte  ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ ÄȭÁÇÒÉÃÕÌÔÅÕÒÓ ÂÉÏȟ ÄÅ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÂÉÏ ÅÔ ÄÅ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÓÐïÃÉÁÌÉÓïÓ ÑÕe la Flandre.  
Bruxelles, quant à elle, abrite davantage de célibataires, de familles aisées et de ménages à deux 
revenus avec un intérêt croissant pour les produits bio. 
La grande distribution restait le principal circuit de distribution en 2020 avec une part de 
marché de 60 %, dont 38 % pour les supermarchés et hypermarchés, 8 % pour le hard discount 
et 14 % pour les supérettes. La gamme bio proposée en hard discount reste encore modeste 
(entre 20 et 60 références) comparée à celle des supermarchés classiques (en moyenne 200 à 
600 références4). La grande distribution propose beaucoup de produits bio sous marques de 
distributeurs. D'après une enquête de Sirius Insight, en Belgique, six consommateurs de 
produits bio sur dix font exclusivement leurs courses en GMS. Seuls 8 % effectuent leurs achats 
uniquement dans la distribution spécialisée et 5 % seulement auprès des producteurs.  

 
1- Non-alimentaire compris 

2- Dans un contexte de hausse de 12 % des dépenses alimentaires des Belges. 

3- Après un triplement entre 2009 et 2019, elle est passée de 4,89 à 4,94 entre 2019 et 2020. 

4- Certains en proposent même 1 800. 
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En 2020, les magasins spécialisés représentaient 34 % du 
marché bio belge. Contrairement à la situation dans de 
nombreux pays voisins, leur part croît chaque année, au 
détriment de la vente directe et de celle des artisans. En 
2020, la Belgique comptait 690 magasins bio, dont près de 
300 en Wallonie et plus de 80 à Bruxelles1. Les magasins 
ÓÏÎÔȟ ÅÎ ÍÏÙÅÎÎÅȟ ÐÌÕÓ ÐÅÔÉÔÓ ÑÕȭÅÎ &ÒÁÎÃÅȢ Ils sont 
majoritairement indépendants ou adhérents à de petites 
chaînes. Cependant, on assiste à une restructuration du 
secteur au profit des chaînes. La principale chaîne de 
magasins spécialisés bio, Bioplanet2, compte une trentaine de boutiques. Elle appartient à une 
enseigne de la grande distribution : Colruyt. ,ȭÅÎÓeigne Färm compte actuellement 14 points de 
ventes. La chaîne Sequoia a repris les points de vente de de "ÉÏ #ȭ"ÏÎ. Elle compte désormais 
15 magasins.  
Seul un quart des produits bio proposés dans la distribution spécialisée proviennent de 
Belgique, cela semble principalement dû à un manque de structuration du secteur bio belge. 
En 2020, la vente directe représentait 5 % du marché bio belge avec 4 % pour la vente à la ferme 
et 1 % pour celle sur les marchés. Il ne semble pas y avoir de développement de boutique en 
ligne par les producteurs bio. De façon générale, la vente en ligne semble se développer plus 
ÌÅÎÔÅÍÅÎÔ ÑÕȭÅÎ &ÒÁÎÃÅȢ 
Les légumes3 et les fruits ont représenté 43 % du marché bio belge en 2020. 
,Á ÓÁÎÔï ÅÔ ÌÁ ÑÕÁÌÉÔï ÓÏÎÔ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÒÁÉÓÏÎÓ ÄȭÁÃÈÁÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ Le prix demeure le 
principal frein au développement de la consommation. 
En 2020, les célibataires restaient la catégorie qui allouait la plus grande part de son budget 
alimentaire aux produits bio. 
Selon le BÁÒÏÍîÔÒÅ ςπςπ ÓÕÒ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅ ÅÔ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ "ÅÌÇÉÑÕÅ de Ìȭ!ÇÅÎÃÅ 
×ÁÌÌÏÎÎÅ ÐÏÕÒ ÌÁ ÐÒÏÍÏÔÉÏÎ ÄȭÕÎÅ ÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÄÅ ÑÕÁÌÉÔï, 70 % des consommateurs de produits 
bio ont déclaré avoir ÌȭÉÎÔÅÎÔÉÏÎ ÄȭÅÎ manger ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ Û ÌȭÁÖÅÎÉÒȢ 
  

 
1- En juin 2021, la Wallonie avait 295 magasins bio et Bruxelles 87. 

2- %Î φτυϋȟ ÌÅ ÃÈÉÆÆÒÅ ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ ÄÅ "ÉÏÐÌÁÎÅÔ Á ÒÅÐÒïÓÅÎÔï ÌÁ ÍÏÉÔÉï ÄÅ ÃÅÌÕÉ ÄÅ ÌÁ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÓÐïÃÉÁÌÉÓïÅȢ 

3- dont les pommes de terre 
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Le marché bio dans les autres pays de l'Union européenne  
 
Â La Finlande  : un marché bio en mutation 
 
Il s'agit du 11e marché bio de l'Union européenne. 
Le marché bio finlandais progresse régulièrement. Il a été multiplié par 5 en dix ans, atteignant 
409 ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό en 2020, soit une hausse de 9,7 % par 
rapport à 20191. La part de marché des produits bio 
ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖïÅ Û 2,6 % en 2020. 
La grande distribution est, de loin, le principal circuit 
de vente de produits bio. Au cours des années 2010, 
les trois grandes chaînes de la GMS2 ont élargi leurs 
gammes de produits bio, notamment sous MDD. Fin 
2018, S-Group proposait 4 100 références bio et K-
Group 2 100. 
Les magasins spécialisés et la vente directe 
représentent une faible part du marché bio. )Ì ÎȭÅØÉÓÔÅ 
aucun supermarché bio en Finlande et il n'y a que quelques magasins bio indépendants dans 
les principales villes. Cependant, les produits bio sont également vendus dans des magasins 
dédiés au bien-être qui ne sont pas totalement bio. Les deux chaînes les plus importantes sont 
Ruohonjuuri et )ÔȭÓ 0ÕÒÅ. Elles comptent chacune entre 15 et 20 magasins en centre-ville, dans 
les plus grandes communes, et un magasin en ligne. Cependant, ces boutiques ne peuvent pas 
être considérées comme des magasins d'alimentation car leur gamme de produits alimentaires 
de base est très limitée. La majorité des produits biologiques qui y sont vendus sont importés. 
Les magasins diététiques, tels que la chaîne Life, vendent également des produits bio. On en 
trouve aussi dans quelques marchés couverts ou en plein air. Les consommateurs les plus 
engagés achètent des produits bio directement auprès des producteurs par un système appelé 
REKO. #Å ÃÏÎÃÅÐÔ Á ÖÕ ÌÅ ÊÏÕÒ ÅÎ &ÉÎÌÁÎÄÅ ÅÔ ÓȭÅÓÔ ïÔÅÎÄÕ ÅÎÓÕÉÔÅ à la Suède et à la Norvège. 
Le commerce électronique de produits bio ÎȭÁ ÐÁÓ ÄïÃÏÌÌïȢ $ȭÁÐÒîÓ Kantar TNS, seulement 4 % 
des consommateurs de produits bio en ont acheté en ligne en 2019. Ce circuit connaît 
néanmoins une croissance modérée. 
$ȭÁÐÒîÓ Pro Luomu3, ϶ ÄÅÓ &ÉÎÌÁÎÄÁÉÓ ÓȭÉÎÔïÒÅÓÓÅÎÔ ÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ Un peu plus d'un tiers des 
Finlandais achètent désormais des produits bio au moins une fois par semaine et près d'un tiers 
au moins une fois par mois. En 2020, seuls 5 % des Finlandais n'ont pas du tout acheté de 
produits bio. Environ un cinquième des Finlandais sont davantage intéressés par les aliments 
bio depuis la pandémie. 
Les familles avec enfants restent le principal groupe démographique acheteur de produits bio. 
$ȭÁÐÒîÓ Pro Luomu, les jeunes (en particulier les hommes de moins de 30 ans) sont plus 
intéressés par les produits bio que les générations précédentes, car ils sont davantage soucieux 
ÄÅ ÌÁ ÐÒÏÔÅÃÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔ ÅÔ ÄÕ ÒÅÓÐÅÃÔ ÄÕ ÂÉÅÎ-être animal. La consommation de 
produits bio ÅÓÔ ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ ÄïÖÅÌÏÐÐïÅ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÇÒÁÎÄÅÓ ÖÉÌÌÅÓȟ ÍÁÉÓ ÅÌÌÅ ÓȭÅÓÔ ÄïÖÅÌÏÐÐïÅ ÁÕÓÓÉ 
dans les petites villes avec une université ces dernières années. 
Les produits bio les plus achetés par les Finlandais sont les fruits4 et légumes et les produits 
laitiers.  

 
1- Cette hausse est quasiment identique à celle entre 2018 et 2019. 

2- S-group, K-group et Lidl 

3-Enquête réalisée début septembre auprès de 1 185 Finlandais de 18 ans ou plus. 

4- La banane est le produit bio le plus populaire en Finlande. 
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,ÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÒÁÉÓÏÎÓ ÄȭÁÃÈÁÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÓÏÎÔ la "pureté" des produits bio (i.e. moins de 
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÈÉÍÉÑÕÅÓ ÅÔ ÄȭÁÄÄÉÔÉÆÓɊȟ ÌÁ ÓÁÖÅÕÒȟ ÌÅ ÒÅÓÐÅÃÔ ÄÅ ÌȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔȟ la santé et le bien-
être animal. 
Le prix apparaît comme le principal frein au développement du marché. Selon l'enquête de 
Kantar TNS de 2019, les Finlandais achèteraient davantage de produits biologiques s'ils étaient 
moins chers, Óȭils étaient sûrs que le producteur en reçoive un prix équitable et Óȭils étaient 
davantage convaincus de leur différence par rapport aux produits conventionnels. Le manque 
de disponibilité est également un frein important. $ȭÁÐÒîÓ ÌÁ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÌÏÃÁÌÅȟ ÌÅ 
ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÐÏÕÒÒÁÉÔ ÓÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÂÅÁÕÃÏÕÐ ÐÌÕÓ ÒÁÐÉÄÅÍÅÎÔ ÓȭÉÌ Ù ÁÖÁÉÔ ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ ÄȭÏÆÆÒÅȢ Les 
consommateurs souhaiteraient en effet pouvoir acheter une gamme plus large de viande, pain 
et autres produits à base de céréales bio. Ces dernières années, les catégories de produits bio, 
telles que les boissons chaudes (thé et café), les aliments pour bébés, ainsi que les jus et les 
"soupes" sucrées ont connu une croissance considérable grâce aux nouveaux produits. 
$ȭÁÐÒîÓ Pro Luomu, dans de récentes enquêtes, plus de la moitié des Finlandais ont affirmé 
ÑÕȭÉÌÓ ÁÕÇÍÅÎÔÅÒÁÉÅÎÔ ÌÅÕÒÓ ÁÃÈÁÔÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ Û ÌȭÁÖÅÎÉÒȢ 
$ȭÁÐÒîÓ Rambøll Management Consulting/Nordic Council of Ministers, le marché bio finlandais 
pourrait dépasser 1,1 milliard ú ÄȭÉÃÉ ςπςυ ÅÔ ρȟυ ÄȭÉÃÉ ςπσπȢ 
 
Â La Pologne : le marché bio le plus ÄïÖÅÌÏÐÐï Äȭ%ÕÒÏÐÅ ÄÅ Ìȭ%ÓÔ 
 
Le marché bio polonais a été plus que multiplié par six en dix ans, mais reste encore 
relativement modeste : il a été ïÖÁÌÕï Û σρτ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρω ɉϹςυȟφ % vs 2018). La part de 
marché des produits bio est estimée à moins de 1 %. 
!ÖÅÃ ÌÁ ÈÁÕÓÓÅ ÄÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÖÉÅ ÅÎ 0ÏÌÏÇÎÅȟ ÄÅ ÐÌÕÓ ÅÎ ÐÌÕÓ ÄȭÈÁÂÉÔÁÎÔÓ ÃÏÍÍÅÎÃÅÎÔ Û 
ÓȭÉÎÔïÒÅÓÓÅÒ ÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ ττ Ϸ ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÕØ ÒÅÃÏÎÎÁÉÓsent le logo bio européen. La santé et 
ÌÁ ÓïÃÕÒÉÔï ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÁÐÐÁÒÁÉÓÓÅÎÔ ÃÏÍÍÅ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÒÁÉÓÏÎÓ ÄȭÁÃÈÁÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ ,Å 
prix est le principal frein au développement de la consommation. 

En 2018, environ 30 % des Polonais achetaient des 
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȟ ÍÁÉÓ ÉÌÓ ÎȭïÔÁÉÅÎÔ ÑÕÅ τ % à le faire de façon 
régulière. 
Les Polonais souhaitent pouvoir acheter des produits bio 
qui soient produits dans leur pays. Cependant, une très 
grande part des produits bio vendus en Pologne viennent 
ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ Äȭ%ÕÒÏÐÅȟ ÅÎ ÐÁÒÔÉÃÕÌÉÅÒ Äȭ)ÔÁÌÉÅȟ Äȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ 
et de France. 
La GMS est devenue le premier circuit de distribution des 
produits bio. Il y a encore quelques années, son assortiment 

ÂÉÏ ïÔÁÉÔ ÁÓÓÅÚ ÍÏÄÅÓÔÅȢ )Ì ÓȭÅÓÔ ÄïÖÅÌÏÐÐïȟ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ ÁÖÅÃ ÌȭÉÎÔÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄÅ produits bio sous 
MDD. Cela a eu un impact positif sur le développement du marché. Actuellement, plus de 7 000 
magasins proposent des produits bio. ,ÅÓ -$$ ÐÅÕÖÅÎÔ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÅÒ ÊÕÓÑÕȭÛ φπ Ϸ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÂÉÏ 
ÄȭÕÎ ÍÁÇÁÓÉÎȢ 
La distribution spécialisée est bien développée. On dénombre actuellement environ 900 
magasins spécialisés bio. La plupart sont situés dans les grandes zones urbaines, mais 
commencent aussi à apparaître dans les villes de moins de 100 000 habitants. En 2020, la 
chaîne de magasins spécialisés Organic Farma Zdrowia a ouvert une boutique en ligne en plus 
de ses 40 points de vente : Organic24.pl. Elle est actuellement le principal acteur de 
ÌȭÅ- commerce pour les produits alimentaires bio. Une petite chaîne de supermarchés a été 
créée : Bio Family.  
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Il y a eu un boom des ventes bio en ligne en 2020 en raison de la pandémie. 
Deux magasins Carrefour Bio ont été ouverts en Pologne. 
Des produits bio sont également vendus sur les marchés1. Quelques marchés bio 
hebdomadaires ont vu le jour dans des grandes villes. 
Depuis peu, certains articles bio sont disponibles dans les épiceries, les supérettes et les 
stations-service. 
 

Â La République Tchèque 2 : une part de marché bio encore modeste 
 
Après une augmentation significative de 2005 à 2008, le marché bio a ÐÌÕÔĖÔ ÓÔÁÇÎï ÊÕÓÑÕȭÅÎ 
2011, puis a recommencé à croître plus rapidement. Globalement, il a plus que triplé entre 2011 
et 2019, ÐÏÕÒ ÁÔÔÅÉÎÄÒÅ ςπχ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ɉϹρψȟχ % vs 2018). La part de marché des produits bio 
a atteint 1,5 % en 2019. 
En 2019, la GMS3 restait le principal circuit de distribution des produits bio avec une part de 
marché de 35 %, devant les magasins spécialisés et diététiques (16 %), le commerce en ligne 
(15 %), les drogueries4 (15 %), la vente directe (6 %) et la RHD (6 %).  
L'offre en produits bio proposée par la GMS, ainsi que la surface de vente dédiée, ont continué 
à croître ces dernières années. Actuellement, toutes les enseignes de la grande distribution 
ÐÒÏÐÏÓÅÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ 0ÌÕÓÉÅÕÒÓ ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÌÌÅÓ ÏÎÔ ÄÅÓ Ðroduits bio sous marques de 
distributeurs. 
La plupart des magasins spécialisés ne proposent pas que des produits bio, mais également des 
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÁÔÕÒÅÌÓ ÅÔ ÆÅÒÍÉÅÒÓ ÅÔ ÄÅ ÌȭïÐÉÃÅÒÉÅ ÆÉÎÅȢ En 2016, on dénombrait déjà 600 magasins 
de produits bio et naturels. Il existe quelques chaînes de magasins spécialisés. La plus ancienne, 
Country Life5, a été créée en 1991 et compte dix points de vente, dont huit à Prague. Cette 
enseigne et une autre chaîne, Bioobchod, ont également une activité de grossiste en produits 
bio pour vendre à la grande distribution. Quelques magasins spécialisés bio ont un petit 
restaurant. 
La vente directe se développe. Ses ventes bio ont progressé de 32 % entre 2018 et 2019. Les 
marchés fermiers connaissent un essor, surtout dans les grandes villes. De nombreux 
producteurs bio ont ouvert une boutique en ligne. 
La pandémie a favorisé les ventes alimentaires en ligne en 2020. 
Les fruits et légumes restaient la principale catégorie de produits bio vendue en 2019, 
représentant 17,2 % en valeur du marché bio, devant les produits laitiers (15,5 %). 
Le consommateur bio type est plutôt une femme, âgée de 20 à 59 ans et vivant dans les grandes 
villes. Prague est la principale zone de consommation de produits bio, devant la Moravie du 
Sud/Zlinský.  
Le principal frein au développement de la consommation de produits bio est le prix. Les 
produits bio sont considérés comme un luxe par une partie des consommateurs en raison de la 
différence de prix avec les produits conventionnels. Les produits bio vendus en République 
Tchèque peuvent être 30 à 80 % plus chers que leurs équivalents conventionnels, voire 100 %. 
Par ailleurs, le consommateur tchèque connaît peu les produits bio et sa confiance est limitée. 
Le fait que les magasins spécialisés vendent à la fois des produits bio et non bio ne facilite pas 
ÌȭÁÃÈÁÔ ÄÅ ÂÉÏȢ  

 
1- La vente à la ferme est peu pratiquée en Pologne pour des raisons fiscales. 

2- Elle ÅÓÔ ÃÏÎÓÉÄïÒïÅ ÃÏÍÍÅ ÌÅ ÐÌÕÓ ÉÎÄÕÓÔÒÉÁÌÉÓï ÅÔ ÌÅ ÐÌÕÓ ÄïÖÅÌÏÐÐï ÄÅÓ 0ÁÙÓ Äȭ%ÕÒÏÐÅ #ÅÎÔÒÁÌÅ ÅÔ /ÒÉÅÎÔÁÌÅȢ 

3- Les principaux distributeurs sont tous des enseignes étrangères. On compte près de 2 000 supermarchés et hypermarchés en 
République Tchèque. 

4- Dont la chaîne allemande DM qui distribue les produits bio allemands Alnatura. 

5- Elle a été le premier distributeur de produits bio en République Tchèque. 
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En outre, 57 Ϸ ÄÕ ÃÈÉÆÆÒÅ ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ ÂÉÏ ÄÅ ÌÁ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ïÔÁÉÅÎÔ ÒïÁÌÉÓïÓ ÐÁÒ ÄÅÓ 
produits importés en 2019. 
 
Â ,ȭ)ÒÌÁÎÄÅ : un développement plus rapide du marché bio que de la production bio 
 
,Å ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÉÒÌÁÎÄÁÉÓ Á ÁÔÔÅÉÎÔ ςπφȟτ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρχ, il a presque triplé en dix ans. $ȭÁÐÒîÓ 
Bord Bia, le marché bio a progressé de 16,2 % entre 2019 et 2020. 
La GMS restait le principal circuit de distribution des produits bio en Irlande en 2020. La grande 
ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÐÒÏÐÏÓÅ ÕÎÅ ÂÏÎÎÅ ÇÁÍÍÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÆÒÁÉÓ ɉĞÕÆÓȟ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓȟ ÖÉÁÎÄÅȟ ÆÒÕÉÔÓ 
ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓɊȟ ÍÁÉÓ ÌȭÏÆÆÒÅ ÅÎ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÅÍÂÁÌÌïÓ ÂÉÏ ÅÓÔ ÂÅÁÕÃÏÕÐ ÍÏÉÎÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÓÁÕÆ ÐÏÕÒ ÌÅÓ 
aliments infantiles. L'arrivée des discounters allemands Lidl et Aldi a eu une influence positive 
sur le nombre de produits bio disponibles dans la grande distribution. La plupart des enseignes 
ont créé des MDD bio.   
Les autres circuits de distribution des produits bio sont la vente directe (marché de 
producteurs1 et vente à la ferme), les épiceries fines et 
les magasins en ligne. Ces dernières années, les ventes 
bio des magasins indépendants, des magasins 
diététiques et du commerce en ligne ont augmenté. Il 
existe relativement peu de magasins spécialisés bio, 
ÐÒÏÂÁÂÌÅÍÅÎÔ ÍÏÉÎÓ ÄȭÕÎÅ ÑÕÉÎÚÁÉÎÅ, mais leur 
nombre croît. )Ì ÎȭÙ Á ÐÁÓ ÄÅ ÃÈÁÿÎÅ ÄÅ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÂÉÏ, ni 
de supermarché bio. Quelques magasins bio ont 
également une boutique en ligne. "ÅÁÕÃÏÕÐ Äȭépiceries 
fines vendent des quantités importantes de produits 
bio. Quelques magasins diététiques en ont dans leurs 
offres (y compris des fruits et légumes). Les grands détaillants en ligne dont Amazon proposent 
une gamme importante de produits bio. Les producteurs bio pratiquant la vente directe ont 
connu une énorme augmentation de leurs ventes en ligne avec la pandémie, la demande 
menaçant de dépasser l'offre. Des débouchés pour la vente directe se sont développés en 
réaction à la pandémie. 
Les produits bio les plus populaires auprès des Irlandais sont les carottes, les bananes, le lait, 
ÌÅÓ ÙÁÏÕÒÔÓȟ ÌÅÓ ĞÕÆÓȟ ÌÁ ÖÉÁÎÄÅ ÄÅ ÂĞÕÆ et le porridge. Les légumes et les fruits sont la catégorie 
de produits bio la plus vendue en Irlande, devant les produits laitiers. 
En 2020, les fruits et légumes ont été la catégorie de produits bio qui a le plus progressé 
(+38 %), devant la viande (+33 %), les produitÓ ÄȭïÐÉÃÅÒÉÅ ɉϹ22 %), la volaille (+20 %) et les 
produits laitiers (+8 %).  
$ȭÁÐÒîÓ Bord Bia, plus du quart des Irlandais ont acheté des produits bio au moins une fois par 
semaine en 2020. 
En 2017, les consommateurs irlandais de produits bio étaient pour deux-tiers des femmes. 
41 Ϸ ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÕØ ÁÖÁÉÅÎÔ entre 25 et 44 ans. 42 % étaient des ménages avec enfants. 26 % 
étaient Dublinois. Une autre population achetant beaucoup de produits bio est constituée des 
reÔÒÁÉÔïÓ ÑÕÉ ÎȭÏÎÔ ÐÌÕÓ ÄȭÅÎÆÁÎÔ Û ÌÁ ÍÁÉÓÏÎȟ ÑÕÉ ÏÎÔ ÕÎ ÒÅÖÅÎÕ ÃÏÎÆÏÒÔÁÂÌÅ ÅÔ ÄÅÓ ÐÒÏÂÌîÍÅÓ ÄÅ 
santé. Les Irlandais appartenant à la Génération Y achètent de plus en plus de produits bio. 
Les principales raisons ÄȭÁÃÈÁÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ )ÒÌÁÎÄÅ sont la santé, lȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔ (y 
compris la lutte contre le changement climatique) et le goût. 
Les principaux freins sont le prix des produits bio et la taille limitée des gammes bio. $ȭÁÐÒîÓ 
Organic Trust, la productioÎ ÂÉÏ ÉÒÌÁÎÄÁÉÓÅ ÎȭÅÓÔ ÐÁÓ suffisamment développéeȟ Û ÌȭÅØÃÅÐÔÉÏÎ ÄÅÓ 

 
1- Il existe un réseau important de marchés de producteurs en Irlande. 
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secteurs bovin et ovin. Il existe peu de gros producteurs de fruits et légumes bio, car de 
nombreux exploitants ne produisent que ce qu'ils peuvent vendre directement sur les marchés 
de producteurs, ce qui les empêche de ÐÒÅÎÄÒÅ ÄÅ ÌȭÁÍÐÌÅÕÒȢ Il existe un risque de devoir 
recourir davantage aux importations pour répondre au marché bio irlandais si la production ne 
se développe pas plus rapidement. Le secteur bio apparaît comme peu structuréȟ ÓÏÕÆÆÒÁÎÔ ÄȭÕÎ 
manque de coopération entre les producteurs biologiques et sans véritable groupement de 
producteurs. $ȭÁÐÒîÓ Organic Trust, l'absence de soutien du gouvernement par le biais des 
marchés publics signifie que de nombreux secteurs n'ont tout simplement pas la masse critique 
pour rendre les approvisionnements fiables et proposer des prix raisonnables. 
 
Â Le Luxembourg  : une croissance rapide du marché bio 
 
Le marché bio luxembourgeois1 a été estimé à 160 ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρ9. Il a plus que triplé en dix 
ans. La part de marché des produits bio a été évaluée à environ 8 %. 
Le Luxembourg compte à la fois des chaînes de magasins spécialisés bio et des magasins 
indépendants. On dénombre au total une trentaine de points de vente spécialisés. BIOG, la 
coopérative des fermiers bio du Luxembourg a vu le jour en 1988 et a créé son premier point 
de vente l'année suivante. Il en est issu une chaîne de magasins spécialisés, Naturata, qui 
compte actuellement onze boutiques (dont deux à la ferme) et représente environ 30 % du 
marché bio luxembourgeois. Cette enseigne propose plus de 8 000 références de produits bio. 
La chaîne française La Vie Claire est implantée au Luxembourg. On trouve également 3 magasins 
de l'enseigne Naturalia à Luxembourg-Ville. Parmi les magasins bio, OUNI2se démarque avec 
ÓÏÎ ÃÏÎÃÅÐÔ ÄȭïÐÉÃÅÒÉÅ ÂÉÏ ÓÁÎÓ ÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÅÔ ÓÏÕÓ ÕÎÅ ÆÏÒÍÅ 
cooÐïÒÁÔÉÖÅȢ )Ì ÃÏÍÐÔÁÉÔ ÄÅÕØ ÐÏÉÎÔÓ ÄÅ ÖÅÎÔÅ ÅÎ ςπςρȟ ÌȭÕÎ 
ÄÁÎÓ ÌÁ ÃÁÐÉÔÁÌÅ ÅÔ ÌȭÁÕÔÒÅ Û $ÕÄÅÌÁÎÇÅȢ 
Les grandes enseignes de la grande distribution3 proposent 
des produits bio, notamment sous MDD. L'enseigne belge 
Delhaize est présente avec 42 magasins en 2021 et une 
gamme de plus de 800 produits bio. Cette chaîne a 
commencé à introduire des produits bio dans ses magasins 
dans les années 90. En 2021, lȭÅÎÓÅÉÇÎÅ Cactus comptait 57 
points de vente et proposait 3 100 références bio. Elle a 
commencé à vendre des produits bio dès 1974. En 2018, elle a remplacé sa gamme de viande 
bovine bio importée par de la viande bio luxembourgeoise.  
Il existe quelques systèmes de livraison de paniers bio, comme le Chat Biotté et Co-Labor 4, et 
de paniers repas. La vente à la ferme est également pratiquée et les associations de producteurs 
maraîchers de type AMAP se sont fortement développées. Beaucoup de producteurs bio 
vendent aussi leurs produits sur des marchés des principales villes du pays. Plusieurs 
restaurants luxembourgeois proposent des produits bio, comme le bar à vins de la ville de 
Gründ, qui est totalement bio. 
Les produits bio les plus achetés par les Luxembourgeois sont les aliments infantiles, le miel, 
ÌÅÓ ĞÕÆÓ, les farines et les céréales.  

 
1- ,Å ÓÁÌÁÉÒÅ ÍÏÙÅÎ ÁÕ ,ÕØÅÍÂÏÕÒÇ ÅÓÔ ÌÅ ÐÌÕÓ ïÌÅÖï ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ 

2- Cela signifie sans en luxembourgeois 

3- Le paysage de la grande distribution est très diversifié, avec des acteurs luxembourgeois, belges, français et allemands. 

4- Le premier objectif de Co-Labor est la réinsertion professionnelle. 
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Â La Roumanie  : un marché bio largement dépendant des importations 
 
,Å ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÒÏÕÍÁÉÎ Á ïÔï ïÖÁÌÕï Û ρσχ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρω ÅÔ ÌÁ ÐÁÒÔ ÄÅ ÍÁÒÃÈï ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 
bio à 1,2 %. Le marché progresse grâce à un contexte de croissance économique, à un 
développement dÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÅÎ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÔ Û ÕÎÅ ÍÅÉÌÌÅÕÒÅ ÓÅÎÓÉÂÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓȢ 
De plus, les mesures adoptées en juin 2015 pour réduire de 24 % à 9 % la taxe sur la valeur 
ajoutée pour les produits alimentaires, ainsi que d'autres politiques fiscales liées aux salaires 
et aux retraites, ont abaissé les coûts des produits alimentaires et ont eu une incidence positive 
sur la demande de produits de consommation perçus comme plus sains. 
L'intérêt pour la santé et l'amélioration du pouvoir d'achat ont conduit à une croissance 
significative du marché bio en 2019Ȣ 0ÅÎÄÁÎÔ ÌÁ ÐÁÎÄïÍÉÅȟ ÌȭÉÎÔïÒðÔ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ Á ÕÎ 
peu diminué. ,Á ÃÒÉÓÅ ÓÁÎÉÔÁÉÒÅ Á ÒÅÎÆÏÒÃï ÌȭÉÎÔïÒðÔ ÄÅÓ 2ÏÕÍÁÉÎÓ ÐÏÕÒ les produits locaux.  
La grande distribution représentait plus des deux-tiers du marché bio roumain en 2018. La 
plupart des enseignes proposent une gamme de produits bio. Néanmoins les produits bio 
représentaient encore moins de 1 % des ventes de produits alimentaires de la GMS en 2018. 
Les produits bio sont présentés dans des rayons dédiés. 
Un faible pourcentage des produits vendus sur les marchés sont bio. Les magasins bio ne sont 
pas très répandus. Il existe néanmoins plusieurs petites chaînes de magasins spécialisés bio 
(Naturalia1, Paradisul Verde, RealFoods et BioCorner). La vente de produits bio en ligne se 
développe. Quelques restaurants de Bucarest ÅÔ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÇÒÁÎÄÅÓ ÖÉÌÌÅÓ ÐÒÏÐÏÓÅÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 
bio. 
La Roumanie importe environ 80 Ϸ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÑÕȭÅÌÌÅ ÃÏÎÓÏÍÍÅ, principalement 
Äȭ%ÕÒÏÐÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÅÓÔ.  
Les produits laitiers sont les principaux produits bio vendus en Roumanie, devant 
ÌȭÁÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÉÎÆÁÎÔÉÌÅȢ 
,ÅÓ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓ ÄÅÓ ÇÒÁÎÄÅÓ ÖÉÌÌÅÓ ÓȭÉÎÔïÒÅÓÓÅÎÔ ÄÅ ÐÌÕÓ ÅÎ ÐÌÕÓ ÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ 
La sensibilité aux prix reste un facteur important. 
$ȭÁÐÒîÓ ÌÅÓ ÅØÐÅÒÔÓȟ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÅÔ ÄÅ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓ ÂÉÏ ÄÅÖÒÁÉÅÎÔ 
continuer à bien progresser dans les prochaines années. 
 
Â La Lituanie  : des consommateurs bio essentiellement citadins 
 
Le marché bio lituanien Á ïÔï ÅÓÔÉÍï Û ρρυ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρωȢ ,Á ÐÁÒÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ïÔÁÉÔ 
encore inférieure à 1 %. 
Le groupe de consommateurs intéressés par les produits bio est en croissance, mais reste à un 
niveau relativement bas et se concentre dans les villes2. En 2020, 14 % des Lituaniens ont 
acheté des produits bio au moins une fois par semaine et 34 % une ou plusieurs fois par mois. 
Plusieurs chaînes de la grande distribution ont introduit des produits bio dans leur offre, 
nÏÔÁÍÍÅÎÔ ÌȭÅÎÓÅÉÇÎÅ RIMI qui en propose notamment sous marques de distributeur. 
Des produits bio sont également vendus sur des marchés de producteurs. 
Les produits biologiques les plus populaires sont les fruits et légumes, les produits laitiers, les 
produits de boulangerie, les céréales et les aliments pour bébés. 
Le manque de compréhension de ce qui est bio représente le principal frein. Les produits bio 
sont notamment souvent confondus avec les produits locaux. En 2020, une enquête réalisée 
pour Ekoagro a, en autres, montré que seul un Lituanien sur deux sait que les produits bio sont 
ÓÁÎÓ /'- ÅÔ ÍÏÉÎÓ ÄȭÕÎ ÓÕÒ ÄÅÕØ ÓÁÉÔ ÑÕȭÉÌÓ ÓÏÎÔ ÃÕÌÔÉÖïÓ ÓÁÎÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÈÉÍÉÑÕÅÓ ÄÅ ÓÙÎÔÈîÓÅȢ 

 
1- Rien à voir avec la chaîne française. 

2- 68 % des Lituaniens vivent dans les villes. 
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11 % des Lituaniens ÎȭÁÃÈîÔÅÎÔ ÊÁÍÁÉÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ 0ÏÕÒ ÅÕØȟ ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÒÁÉÓÏÎ ÅÓÔ ÌÅ ÐÒÉØ 
plus élevé des produits bio. 
,Á ÓÁÎÔï ÅÓÔ ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÒÁÉÓÏÎ ÄȭÁÃÈÁÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ 
 
Â La Lettonie  : une offre bio en progression 
 
Le marché bio letton a été évalué à 105 millions ú pour 2019. Les produits bio ont représenté 
1,5 % du commerce alimentaire au détail en 2019. 
"ÉÅÎ ÑÕÅ ÌÅ ÍÁÒÃÈï ÒÅÓÔÅ ÒÅÌÁÔÉÖÅÍÅÎÔ ÐÅÔÉÔȟ ÌȭÏÆÆÒÅ ÅÔ ÌÁ ÄÉÓÐÏÎÉÂÉÌÉÔï ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÅÓ 
différents circuits semblent bonnes. La GMS propose des produits bio depuis une quinzaine 
ÄȭÁÎÎïÅÓȢ ,ȭÏÆÆÒÅ ÅÎ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÔ ÌÅÕÒ ÖÉÓÉÂÉÌÉÔï ÏÎÔ ÐÒÏÇÒÅÓÓï ÄÁÎÓ ÃÅ ÃÉÒÃÕÉÔ ÁÕ ÃÏÕÒÓ ÄÅÓ 
dernières années. Deux enseignes de la grande distribution, Maxima et Rimi, ont commencé à 
élargir leurs gammes de produits bio, notamment sous marque de distributeur1. Elles 
proposent des produits bio dans toutes les catégories de produits. Rimi est le principal vendeur 
de produits bio en Lettonie. Sa gamme comportait plus de 850 références bio en 2018 (+28 % 
vs 2017). Ces deux enseignes sont cependant surtout présentes dans les villes, alors que celle 
dominant la distribution à la campagne ne propose pas de produits bio.  
Il existe également un certain nombre de magasins spécialisés bio indépendants.  
Une partie des produits bio est commercialisée en vente directe. 
,ȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ restauration collective est bien moins ÄïÖÅÌÏÐÐïÅ ÑÕȭÅÎ 
Scandinavie. 
Le nombre de consommateurs intéressés par les produits bio est en croissance, mais encore 
relativement modeste. )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄȭÈÁÂÉÔÁÎÔÓ ÄÅÓ ÇÒÁÎÄÅÓ ÖÉÌÌÅÓ ɉÌa classe moyenne 
urbaine se développe.). 
Les ventes de produits alimentaires en ligne sont encore assez modestes. Seuls 7 % de la 
population ont commandé des produits alimentaires en ligne ÅÎ ςπρχȢ #ÏÍÍÅ ÄÁÎÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ 
pays, ce sont souvent les mêmes consommateurs qui achètent des produits bio et qui effectuent 
une partie de leurs achats en ÌÉÇÎÅȢ #ÅÔÔÅ ÐÏÐÕÌÁÔÉÏÎ ÅÓÔ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÉÎÔïÒÅÓÓïÅ ÐÁÒ ÌȭÁÃÈÁÔ ÄÅ 
produits locaux et par la vente directe. 
$ȭÁÐÒîÓ Ekoweb, les familles avec enfants constituent probablement le groupe de 
consommateurs d'aliments bio le plus important en Lettonie. Les jeunes consommateurs sont 
de plus en plus à la recherche de produits sains. 
La santé est le principal moteur d'achat de produits bio. Les Lettons considèrent les aliments 
bio comme des produits de qualité élevée, mais ils confondent pour certains bio et local. Les 
Lettons sont de plus en plus intéressés par les produits locaux.  
Le prix apparaît comme le principal frein au développement de la consommation de produits 
bio. 
 
Â La Croatie   : des consommateurs de plus en plus intéressés par les produits bio 
 
Le marché bio croate a été évalué à 99 ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρ8 (-1 % vs 2017). Il a plus que doublé 
depuis 2009. $ȭÁÐÒîÓ ÌÅÓ ÅØÐÅÒÔÓȟ ÉÌ ÁÕÒÁÉÔ ÐÒÏÇÒÅÓÓï ÄÅ χϷ ÅÎÔÒÅ ςπρω ÅÔ ςπςπȢ 
En 2020, les produits bio étaient vendus en GMS, dans les drogueries, dans des magasins 
spécialisés bio, en vente directe (marchés ou AMAP) et sur Internet. Il existe deux chaînes de 
magasins spécialisés. La plus grande, Bio & Bio, compte 16 points de vente et une boutique en 

 
1- ,ȭÅÎÓÅÉÇÎÅ 2)-) ÁÐÐÁÒÔÉÅÎÔ ÁÕ ÇÒÏÕÐÅ ÓÕïÄÏÉÓ )#! ÅÔ ÂïÎïÆÉÃÉÅ ÄÅ ÃÅ ÆÁÉÔ ÄȭÕÎ ÁÃÃîÓ Û ÕÎÅ ÌÁÒÇÅ ÇÁÍÍÅȟ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ ÓÏÕÓ 
marques de distributeur. 
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ligne. La deuxième, Garden, a plus de 10 points de vente. Il  existe aussi des petits magasins bio 
indépendants dans quasiment toutes les villes.  
Les Croates sont de plus en plus intéressés par les produits bio. 
,ȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÓȭïÔÏÆÆÅ ÄÅÐÕÉÓ ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ÁÎÎïÅÓ et tous les 
supermarchés ont désormais leur rayon bio. Cependant, les produits importés dominent 
toujours le marché bio croate. 
Les principaux acheteurs de produits bio ont plus de 45 ans, mais les jeunes générations 
ÓȭÉÎÔïÒÅÓÓÅÎÔ ÁÕÓÓÉ ÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ, surtout transformés. 
,Á ÓÁÎÔï ÅÔ ÌÁ ÓïÃÕÒÉÔï ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÁÐÐÁÒÁÉÓÓÅÎÔ ÃÏÍÍÅ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÒÁÉÓÏÎÓ ÄȭÁÃÈÁÔ ÄÅ 
produits bio.  
Les principaux freins au développement de la consommation de produits bio semblent être le 
prix  et le manque de connaissance des consommateurs croates sur les produits bio. 
Les fruits et légumes représentent la principale catégorie de produits bio achetés par les 
Croates. 
 
Â La Grèce : un marché bio qui recommence à croître 
 
,Å ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÇÒÅÃ ïÔÁÉÔ ÅÓÔÉÍï Û φφ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρχȢ !Ðrès avoir progressé entre 2007 et 
2011 (+8 %), le marché bio a reculé. Entre 2011 et 2016, il a perdu 4 %. Il a stagné en 2017. 
D'après les experts, la crise économique prolongée est la principale raison de cette baisse : elle 
a eu un impact sur les achats des consommateurs. Les mesures d'austérité, la réduction 
continue des revenus disponibles, la hausse des prix des services publics et le lourd taux 
Äȭimposition ont en effet déstabilisé le comportement de consommation. Cette crise a provoqué 
la faillite de transformateurs bio et de magasins bio. Dans ces circonstances, tous les projets 
ÄȭÉÎÖÅÓÔÉÓÓÅÍÅÎÔ ÐÏÔÅÎÔÉÅÌÓ ÏÎÔ ïÔï ÒÅÐÏÒÔïÓ ÏÕ ÁÎÎÕÌïÓȢ 
Le marché bio a ensuite recommencé à progresser et a été estÉÍï Û ÅÎÔÒÅ ωπ ÅÔ ρππ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό 
pour 2020. 
La grande distribution représentait 68 % du marché bio grec en 2016, devant la distribution 
spécialisée (27 %). Il existe plusieurs chaînes de magasins spécialisés comme Biologiko Xorio 
qui compte 16 points de vente et un certain nombre de marchés proposant des produits bio.  
La vente en ligne n'est pas très développée en Grèce1. Les restaurants et les cantines proposent 
très peu de produits bio. 
,ÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÒÁÉÓÏÎÓ ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ 'ÒîÃÅ ÒÅÓÔÅÎÔ ÌÁ naturalité et la santé. 
Les produits bio semblent encore pâtir du manque de confiance des consommateurs. 
 
Â ,ȭ%ÓÔÏÎÉÅ : une consommation bio principalement dans les zones urbaines 
 
Le marché bio estonien a été évalué à 62 millions ú en 2019. 
Selon une étude réalisée en 2020 par ÌȭEKI, 1 931 produits biologiques nationaux différents 
étaient disponibles sur le marché intérieur (1 779 en 2019). ,Á ÐÒÏÇÒÅÓÓÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÅÓÔ 
cependant freinée par le faible niveau de développement de la transformation de produits bio. 
Une autre étude de 2020 dȭEKI a montré que 13 % des consommateurs achetaient des aliments 
bio au moins une fois par semaine. La consommation de produits bio est beaucoup plus élevée 
dans les zones urbaines que dans les rurales. Une étude réalisée par Turu-uuringute Ltd a 
montré que, dans la capitale, la part des consommateurs qui achetaient des aliments bio au 
moins une fois par semaine était de 21 %.  

 
1- 3ËÌÁÖÅÎÉÔÉÓȟ ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÅÎÓÅÉÇÎÅ ÄÅ ÌÁ '-3ȟ ÎÅ ÐÒÏÐÏÓÅ ÑÕȭÕÎÅ ÃÅÎÔÁÉÎe de produits bio sur son site de vente en ligne. 
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Il existe une large gamme de produits bio en grande distribution. Ces produits sont souvent 
importés. Les produits bio ne sont généralement pas présentés dans des rayons dédiés, mais 
mélangés avec les produits conventionnels. La gamme de produits bio sous marques de 
ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÅÕÒÓ ÓÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅȢ $ÁÎÓ σπ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÉÇÎÅ Rimi, il existe un espace dédié aux 
produits locaux et aux produits bio. 
,ȭÏÆÆÒÅ ÂÉÏ ÅÎ ÈÁÒÄ ÄÉÓÃÏÕÎÔ ÄÅÖÒÁÉÔ ÓȭïÌÁÒÇÉÒ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÐÒÏÃÈÁÉÎÅÓ ÁÎÎïÅÓȢ 
On dénombre une quarantaine de magasins spécialisés bio indépendants. La moitié d'entre eux 
sont situés à Tallinn et dans le comté de Harju. 
Il existe une dizaine de magasins en ligne proposant des produits bio. En 2017, environ un 
cinquième de la population effectuaient des achats alimentaires sur Internet. Cela peut être 
considéré comme un avantage pour le développement du marché des produits bio. 
Les Estoniens sont de plus en plus intéressés par les produits bio. 
La santé et la sécurité alimentaire sont les principales raiÓÏÎÓ ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ 
Le prix est souvent mentionné comme un frein à la consommation de produits bio, en 
particulier en milieu rural où les revenus de la population sont généralement inférieurs à ceux 
des habitants des grandes villes. La connaissance générale de l'agriculture biologique est 
encore relativement faible. De nombreux consommateurs associent les produits locaux à des 
aliments sains et sûrs. 
 
Â Le Portugal  : une demande en forte progression 
 
Les ventes de produits bio emballés et de boissons ont été évaluées à 60,5 millions Ό en 2017. 
)Ì ÎȭÅØÉÓÔÅ ÐÁÓ ÄȭÅÓÔÉÍÁÔÉÏÎ ÇÌÏÂÁÌÅ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÐÏÒÔÕÇÁÉÓȢ 
Ces dernières années, la demande en produits bio a connu une forte augmentation, cela a 
conduit à un développement de la distribution spécialisée, des marchés bio et de l'offre bio en 
GMS. 
La grande distribution portugaise développe de plus en plus son offre de produits bio, 
notamment sous marques de distributeurs. Les chaînes les plus actives sont Continente et Pingo 
Doce qui ont commencé à proposer des produits bio dès 2002. Aldi Portugal a augmenté de 
48 % son nombre de références bio en 2019 par rapport à 2018. Continente a développé sa 
ÇÁÍÍÅ ÂÉÏ ÓÏÕÓ -$$ ÅÎ ςπςπȢ $ȭÁÐÒîÓ Business France, la grande distribution représentait près 
des deux-tiers du marché bio portugais en 2016. Les produits bio y sont présentés dans des 
ÒÁÙÏÎÓ ÄïÄÉïÓȢ $Å ÐÌÕÓ ÅÎ ÐÌÕÓ ÄȭÅÓÐÁÃÅ ÅÓÔ ÒïÓÅÒÖï ÁÕØ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓ ÂÉÏȢ Les grandes 
chaînes de supermarchés investissent beaucoup dans la publicité pour leurs produits bio. 
Le premier magasin bio portugais, Biocoop, a ouvert à Lisbonne en 1993. Depuis 2009, il a 
déménagé sur un site de 1 000 m². En 2013, on dénombrait une soixantaine de petits magasins 
spécialisés bio au Portugal. Depuis sont apparus de plus grands magasins, avec, parfois, un 
rayon boulangerie ou boucherie, un service de restauration ou encore une salle pour des 
conférences et ateliers. Ces magasins sont principalement situés dans les grandes villes. 
Lisbonne compte un nombre important de magasins spécialisés bio. Née en 2008, Brio est 
actuellement la chaîne de supermarchés bio la plus importante : six magasins à Lisbonne et aux 
environs, et deux autres à Estoril et Aveiro. La chaîne de magasins spécialisés Go Natural, qui 
appartient à un groupe de distribution généraliste (Sonae), possède cinq magasins dans la 
capitale et deux à proximité. Il existe un certain nombre de supermarchés bio indépendants, 
ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ ÄÁÎÓ ÌÁ ÃÁÐÉÔÁÌÅȢ ,ȭÕÎ ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÕØȟ -ÁÒÉÁ 'ÒÁÎÅÌȟ ÎÅ ÐÒÏÐose que du vrac. Une chaîne 
de 29 magasins de diététiques, Celeiro Dieta, vend également des produits bio.  
On trouve plusieurs restaurants proposant des produits bio à Lisbonne. 
Il existe onze marchés bio, situés pour la plupart dans la région de Lisbonne. Le premier a été 
créé en 2004.  
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La vente en ligne ÅÔ ÃÅÌÌÅ ÐÁÒ ÌÅ ÂÉÁÉÓ Äȭ!-!0 se développent également. 
Le consommateur typique de produit bio serait une femme de plus de 45 ans. 
Les principaux produits bio consommés sont les légumes et les fruits. 
 
Â La Slovénie : un marché bio encore modeste 
 
,Å ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÓÌÏÖîÎÅ Á ïÔï ÅÓÔÉÍï Û τω ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρσȢ  
En 2012, la grande distribution représentait 70 % du marché bio, les magasins spécialisés 15 % 
et la vente directe 15 %. 
 
Â La Bulgarie  : une offre bio de plus en plus diversifiée 
 
,Á ÃÒÏÉÓÓÁÎÃÅ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÂÕÌÇÁÒÅ ÓȭÅÓÔ ÁÃÃïÌïÒïÅ ÄÅÐÕÉÓ ςπρυȢ $ÅÐÕÉÓ ςπρχȟ Ìe contexte de 
croissance économique agit positivement sur le développement du marché des produits bio. Le 
marché bio bulgare a été plus que multiplié par sept en dix ans, atteignant 30 ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρ8 
(+7 % vs 2017). Bioselena estime que le marché bio est probablement beaucoup plus développé 
que cela. 
D'après les estimations, le marché bio a dû croître de 8 % en 2019 et de 10 % en 20201. En 
2020, les Bulgares ont cherché à se nourrir plus sainement. 
L'offre de produits bio apparaît de plus en plus diversifiée.  
La GMS est le principal circuit de distribution des produits bio en Bulgarie (61 % du marché en 
2017). Au cours des dernières années, toutes les chaînes ont développé leurs gammes de 
produits bio, notamment sous MDD2. La plupart des enseignes ont développé des rayons bio 

dans leurs magasins. La chaîne Metro a même installé des 
petits magasins bio près des caisses.  
La distribution spécialisée bio existe en Bulgarie depuis 
2006. En 2020, il y avait environ 200 magasins spécialisés bio 
dans ce pays. Il semble y avoir assez peu de chaînes de 
magasins bio. 
,Á ÖÅÎÔÅ ÅÎ ÌÉÇÎÅ Á ÐÒÉÓ ÄÅ ÌȭÉÍÐÏÒÔÁÎÃÅ ÄÁÎÓ ÌÁ ÖÅÎÔÅ ÄÅ 
produits bio. Les services de livraisons rapides de produits 
bio se sont développés très rapidement. 

Les cantinÅÓ ÐÕÂÌÉÑÕÅÓ ÎÅ ÐÒÏÐÏÓÅÎÔ ÐÁÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȟ ÓÅÕÌÓ ÑÕÅÌÑÕÅÓ ÊÁÒÄÉÎÓ ÄȭÅÎÆÁÎÔÓ 
ÐÒÉÖïÓ ÌÅ ÆÏÎÔȢ )Ì ÎȭÅØÉÓÔÅ ÐÁÓ ÄÅ ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔÓ ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÕØ ÔÏÔÁÌÅÍÅÎÔ ÂÉÏȟ ÍÁÉÓ ÃÅÒÔÁÉÎÓ 
établissements proposent quelques produits bio à leurs cartes. 
Les produits infantiles, les boissons, les produits de snacking et les produits laitiers sont les 
principales catégories de produits bio vendues en Bulgarie. 
De plus en plus de consommateurs bulgares considèrent les produits bio comme plus sains que 
les autres et perçoivent leurÓ ÂïÎïÆÉÃÅÓ ÐÁÒ ÒÁÐÐÏÒÔ Û ÌÁ ÐÒÏÔÅÃÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔȢ 
 
Â La Hongrie  : des consommateurs bio urbains 
 
,Å ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÈÏÎÇÒÏÉÓ Á ïÔï ïÖÁÌÕï Û σπ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρυȢ Les produits bio représentent 
encore moins de 1 % du marché alimentaire hongrois. 
La grande distribution est le premier canal de commercialisation des produits bio en Hongrie. 
Actuellement, toutes les enseignes de la grande distribution proposent des produits bio, le plus 

 
1- Mais les ventes ont baissé sur les marchés paysans. 

2- Notamment dans les chaînes allemandes. 
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souvent sous marques de distributeurs. La GMS propose principalement des produits bio de 
longue conservation. Son ÏÆÆÒÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ bien développée, notamment en fruits  et 
ÌïÇÕÍÅÓȟ ĞÕÆÓ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ. Un quart des clients des GMS achètent au moins une fois par 
semaine des produits bio. 
Les ventes en ligne1 de produits bio se développent.  
,ȭÏÆÆÒÅ ÄÅÓ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÓÐïÃÉÁÌÉÓïÓ n'est pas toujours exclusivement bio. 
Il existe quelques marchés bio. Le plus connu, Ökopiac, se trouve dans la capitale. Il existe 
également quelques AMAP vendant des produits bio. 
Les fruits et légumes sont les produits bio les plus populaires. 
Ce sont essentiellement les consommateurs avec des revenus élevés qui achètent des produits 
bio. Même si le salaire moyen des Hongrois est faible (735 úɊȟ ÌÅ ÐÏÕÖÏÉÒ ÄȭÁÃÈÁÔ ÁÕÇÍÅÎÔÅ 
fortement (+61 % entre 2014 et 2019). La plupart des consommateurs de produits bio habitent 
Budapest où ses environs. 
Les principaux freins à la consommation de produits bio sont le prix, le manque de 
connaissanceÓ ÓÕÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÔ ÌȭÏÆÆÒÅ ÆÁÉÂÌÅȟ ÍÁÉÓ ÃÒÏÉssante, en produits bio dans la GMS. 
En outre, les produits biologiques fabriqués à l'étranger dominent dans les chaînes de grands 
magasins hongrois et les magasins biologiques. 
 
Â Chypre : un marché bio qui se développe lentement 
 
,Å ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÃÈÙÐÒÉÏÔÅ ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖï Û ÅÎÖÉÒÏÎ ρπ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρωȟ ÃÅ ÑÕÉ ÅÓÔ ÅÎÃÏÒÅ ÍÏÄÅÓÔÅȢ 
Même si les produits bio gagnent en popularité, le rythme de développement du marché bio est 
encore lent. Environ 6 % des consommateurs font régulièrement des achats bio. Les jeunes 
ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓ ÓȭÉÎÔïÒÅÓÓÅÎÔ ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ ÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÑÕÅ ÌÅÕÒÓ ÁÿÎïÓȢ 
)Ì ÎȭÅØÉÓÔÅ ÐÁÓ ÅÎÃÏÒÅ ÂÅÁÕÃÏÕÐ ÄÅ ÍÁÇÁÓÉÎÓ ÂÉÏȢ ,Á ÐÌÕÐÁÒÔ ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÕØ sont indépendants. Avec 
six magasins à travers Chypre, Etherio Bio Stores est la première chaîne entièrement bio de l'île. 
Les produits frais bio sont principalement vendus dans les magasins spécialisés. On peut 
trouver des produits bio transformés dans les magasins spécialisés, les supermarchés et les 
supérettes. Avec la pandémie, certains magasins spécialisés bio ont commencé à proposer des 
ÃÏÍÍÁÎÄÅÓ ÅÎ ÌÉÇÎÅȢ ,Á ÖÅÎÔÅ ÄÉÒÅÃÔÅ ÓÅ ÆÁÉÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ Û ÌÁ ÆÅÒÍÅȢ )Ì ÎȭÅØÉÓÔÅ ÐÁÓ ÄÅ 
restaurant proposant des produits bio. 
Le marché bio chypriote dépend fortement des importations (80 % des produits bio sont 
importés). 
Le principal frein au développement du marché chypriote est le prix élevé des produits bio. Cela 
ÃÏÎÃÅÒÎÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÆÒÁÉÓ ÂÉÏȢ %Î ÒÁÉÓÏÎ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÌÏÃÁÌÅ ÌÉÍÉÔïÅ2ȟ ÌȭïÃÁÒÔ ÄÅ prix 
entre les aliments bio et conventionnels est beaucoup plus élevé à Chypre que dans le reste de 
l'Europe. 
,Á ÓÁÎÔï ÅÓÔ ÌÁ ÐÒÅÍÉîÒÅ ÒÁÉÓÏÎ ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ 
 
Â La Slovaquie  : des consommateurs bio urbains 
 
,Å ÍÁÒÃÈï ÂÉÏ ÓÌÏÖÁÑÕÅ ÅÓÔ ÅÎÃÏÒÅ ÍÏÄÅÓÔÅȢ )Ì Á ïÔï ÅÓÔÉÍï Û τ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπ10. Cela ne 
représentait que 0,2 % du marché alimentaire slovaque. Les consommateurs sont en effet 
davantage intéressés par les produits diététiques que par les produits bio. 
En 2008, la GMS et la distribution spécialisée représentaient chacun 40 % du marché bio 
slovaque. La GMS a commencé à vendre des produits bio en Slovaquie à partir de 2003.   

 
1- L'alimentation est la première catégorie de produits achetés en ligne. 

2- Les principaux aliments bio produits à Chypre sont les céréales, les olives, les raisins, les fruits et légumes. 
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Actuellement, la plupart des enseignes de la grande distribution vendent un petit assortiment 
des produits bio les plus courants, souvent sous marques de distributeurs. 
En 2010, on dénombrait déjà une centaine de magasins spécialisés. Comme en République 
Tchèque, les magasins spécialisés ne vendent pas que des produits bio. Ils sont principalement 
localisés à Bratislava et dans la partie occidentale du pays, qui est la plus riche. Les 
consommateurs de produits bio sont principalement des habitants des grandes villes telles que 
"ÒÁÔÉÓÌÁÖÁȟ +ÏĤÉÃÅȟ ¼ÉÌÉÎÁȟ 4ÒÅÎéþÎȟ "ÁÎÓËÜ "ÙÓÔÒÉÃÁ ÅÔ :ÖÏÌÅÎȢ En 2010, près de 70 % des ventes 
de produits bio étaient localisées dans la région de la capitale. La plupart des chaînes de 
magasins spécialisés ont également une boutique en ligne. 
La chaîne allemande de droguerie DM vend également des produits bio. 
Le prix reste le principal frein au développement du marché bio.  
 
Â Malte  : des produits bio disponibles dans différents circuits 
 
Il existe bien une demande locale en produits bio, mais le montant du marché bio n'est pas 
connu. Les produits bio sont vendus en grande distribution, en magasins spécialisés, en vente 
directe et sur Internet. Les fruits et légumes sont les principaux produits bio achetés par les 
consommateurs maltais. 
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Focus sur les produits bio en Restauration Hor s Domicile  
 
Â La RHD comprend les établissements de restauration commerciale (hôtellerie, restaurants, 
cafés et transports) et la restauration collective (écoles, crèches, hôpitaux, prisons, maisons de 
ÒÅÔÒÁÉÔÅȟ ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓȣɊȢ 
 

Â Avec la croissance de la consommation de produits bio en général, la place de la bio en RHD 
progresse.  
 
Â En Allemagne , l'utilisation de produits bio dans la restauration universitaire a commencé 
ÅÎ ρωωσ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÖÅÒÓÉÔï d'Oldenburg. Aujourd'hui, la plupart des 58 établissements de ce 
secteur utilise des produits bio et plus de la moitié sont certifiés bio. Certains proposent 
quotidiennement des repas totalement ou partiellement bio et d'autres organisent des actions 
ponctuelles de type "Semaine Bio". 
Dans certains Länder ou villes, il est obligatoire de demander une part de bio minimum dans 
les appels d'offre. 
 

Les produits bio dans la restauration collective publique dans quelques villes allemandes  
 

Collectivités   Objectifs de part de bio Part en bio en 2020 

Augsbourg 

cantines scolaires plus de 30% 4% 

garderies/crèches plus de 30% 30% 

réceptions et évènements de la ville   100% 

Berlin 

cantines scolaires 
ол҈ ǇƻǳǊ ƭΩannée scolaire 
2020/2021 et 50% pour 
2021/2022 

 

garderies/crèches 15% 60% 

établissements publics 15%   

restauration universitaire  13% 

Bonn 

cantines scolaires 20% entre 10 et 13% 

garderies/crèches 20% entre 10 et 13% 

maisons de retraite 30% 20% 

Brême 

cantines scolaires 100% 25% 

garderies/crèches 100% 
productions végétales : 40% et lait : 
100% 

hôpitaux 20%   

Darmstadt 
cantines scolaires 50%   

restauration universitaire  20% 

Dresde 
cantines scolaires  80% 

garderies/crèches  80% 

Erlangen 

cantines scolaires 25%   

garderies/crèches 25%   

restaurant administratif de la mairie 
produits laitiers et certains fruits 
et légumes en bio 

  

Francfort-sur-Main cantines scolaires 30%   

Freiburg 
cantines scolaires 100%  

Garderies/crèches 100%  
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Friburg en Breisgau 
cantines scolaires 20% 20% 

garderies/crèches 20% 20% 

DƛŜʲŜƴ 
cantines scolaires  100% 

garderies/crèches  100% 

Hambourg 
cantines scolaires 10% 

Des repas bio dans plusieurs 
cantines scolaires 

garderies/crèches 10%   

Heidelberg 
cantines scolaires 50% 10% 

garderies/crèches 50% 30% 

Karlsruhe 

cantines scolaires 25% au moins 25% 

garderies/crèches 25% au moins 25% 

restaurant administratif de la mairie 25% 25% 

garderies/crèches   

Landshut cantines scolaires 50%  

Lauf an der Pegnitz 
cantines scolaires  20% 

garderies/crèches  20% 

Leipzig 
restauration collective publique 10%   

garderies/crèches 10% 10% 

Munich 

cantines scolaires 100% au moins 10% 

garderies/crèches 50% de bio (90% pour la viande) 
garderies : 50% et crèches : plus de 
50% 

réceptions organisées par la ville   au moins 20% 

cantines du Ministère bavarois de 
ƭΩŀƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜ 

 20% 

Neuwied Ecole pour aveugles et malvoyants  50% 

Nuremberg 

cantines scolaires 75% 20% 

garderies/crèches 100% plus de 75% 

autres institutions publiques 50% 50% 

ŎŀƴǘƛƴŜ ŘŜ ƭΩ¦ƴƛǾŜǊǎƛǘŞ ŘŜǎ ǎŎƛŜƴŎŜǎ 
appliquées 

 90% 

Oldenburg restaurant universitaire  plus de 25% 

Regensburg Restauration collective publique 
50% de bio ou de produits 
ǊŞƎƛƻƴŀǳȄ ŘΩƛŎƛ нлнр 

 

Reutlingen garderies/crèches   2 crèches : 45% 

Stuttgart garderies/crèches 50% 44% 

Witzenhausen Restauration collective publique 
Environ 20% comme la part de la 
SAU en bio 

 

Wuppertal 
Ecole des finances publiques et 
pénale de Rhénanie du Nord-
Westphalie 

 65% 

Région du Bade-
Wurtemberg 

Ensemble de la restauration 
collective 

25%   

 

Source ȡ !ÇÅÎÃÅ ")/ ÅÔ #ÏÒÉÎÁ %ÄÒÉÎÇÅÒ Äȭ!ȭ6ÅÒÄÉÓ ÄȭÁÐÒîÓ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÓÏÕÒÃÅÓ ÁÌÌÅÍÁÎÄÅÓ 

 
Il est rare de trouver une proportion de produits bio élevée dans la restauration hospitalière 
allemande. L'hôpital bavarois Saintes Maries de Landshut a été la première clinique infantile à 
proposer des menus totalement bio à ses patients. Dans le Bade-Wurtemberg, six cliniques ont 
introduit des produits bio. La maison de repos de Bad Pyrmont en Basse-Saxe utilise environ 
80 % de produits bio.  
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Le Réseau des Bio Städte est une association de communes allemandes. Son objectif est de 
promouvoÉÒ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅ ÅÔ ÄͻÁÕÇÍÅÎÔÅÒ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄȭÁÌÉÍÅÎÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ïÃÏÌÅÓ 
et les autres établissements publics. Ces villes partagent leurs expériences et montent des 
projets en commun. Début 2021, ce réseau comptait 21 communes : Augsbourg, Berlin, Bonn, 
Brême, Cologne, Darmstadt, Erfurt, Erlangen, Fribourg, Hambourg, Heidelberg, Ingoldstadt, 
Karlsruhe, Landshut, Lauf an der Pegnitz, Leipzig, Much, Munich, Nuremberg, Regensbourg et 
7ÉÔÚÅÎÈÁÕÓÅÎȢ 2ïÃÅÍÍÅÎÔȟ ÁÖÅÃ ÌȭÁÉÄÅ Äȭ!ȭ6ÅÒÄÉÓ, ce réseau a publié un guide pratique pour 
aider les communes à introduire plus de bio en restauration collective. 
Le Réseau des Mentors Bio a été créé en 2004. Son objectif est de promouvoir l'introduction de 
produits bio en restauration collective. 
Une initiative nationale a été mise en place en 2006 pour développer l'utilisation de produits 
bio dans les crèches et les écoles : Bio kann jeder1, avec pour objectif de convaincre les 
responsables de cantines, les éducateurs, les enseignants et les parents de l'importance 
d'utiliser des produits bio en restauration scolaire. Un réseau national de nutritionnistes est 
mobilisé et des réunions et ateliers2 sont organisés pour informer le personnel et les parents. 
Début 2018, une campagne de promotion a été lancée pour ÆÁÖÏÒÉÓÅÒ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁÉÔ ÂÉÏ ÅÎ 
RHD. 
Début 2020, la Ministre Fédérale de l'Alimentation et de l'Agriculture3 a présenté son initiative 
d'information BioBitte4 qui vise à développer l'utilisation de produits bio dans les cuisines 
publiques pour la porter à au moins 20 % ÄȭÉÃÉ ςπσπȢ Auparavant, il existait seulement une 
ÒÅÃÏÍÍÁÎÄÁÔÉÏÎ ÎÁÔÉÏÎÁÌÅ ÄȭÕÔÉÌÉÓÅÒ ÕÎ ÍÉÎÉÍÕÍ ÄÅ ρπ % de produits bio en restauration 
scolaire. Le ministère fourni t des documents d'information spécifiques. Des évènements 
régionaux et nationaux sont organisés pour partager les expériences et idées. 
Fin août 2021, la Ministre Fédérale de l'Alimentation et de l'Agriculture a annoncé que la part 
ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÃÁÎÔÉÎÅÓ ÆïÄïÒÁÌÅÓ ÄÅÖÒÁÉÔ ÓȭïÌÅÖÅÒ Û ςπ Ϸ ÄȭÉÃÉ ςπς5. 
Dans le Bade-Wurtemberg, un nouveau projet pilote L'alimentation biologique dans la 
restauration collective dans les régions modèles biologiques (hôpitaux, écoles, jardins d'enfants, 
ÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÅÔ ÍÁÉÓÏÎÓ ÄÅ ÒÅÔÒÁÉÔÅɊȟ ÑÕÉ Á ÄïÂÕÔï ÅÎ ςπςρȟ ÖÉÓÅ ÕÎÅ ÐÁÒÔ ÄȭÁÕ ÍÏÉÎÓ σπ %, 
idéalement 60 %. 
#ÅÒÔÁÉÎÓ ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔÓ ÄȭÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅÓ ÏÎÔ ÁÔÔÅÉÎÔ ÄÅÓ ÔÁÕØ ïÌÅÖïÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÅÕÒÓ ÍÅÎÕÓ 
(ex : Esprit, Hipp). 
Les auberges de jeunesse allemandes servent de plus en plus de produits bio. 
Il existe une association culinaire des meilleurs chefs bio. Elle compte 25 membres.  
 
Â En Autriche , l'introduction de produits bio dans la restauration scolaire a débuté au milieu 
des années 90. 
En 2018, la part de marché des produits bio en RHD était d'environ 3 % en valeur (contre 1,8 % 
en 2016). La part en bio est cependant beaucoup plus élevée pour certains produits comme le 
lait (14,3 %), le beurre (9,9 %) et les ĞÕÆÓ ɉψȟχ %)5.  
Le programme gouvernemental autrichien prévoit une part de 23 % de produits bio dans la 
ÒÅÓÔÁÕÒÁÔÉÏÎ ÃÏÌÌÅÃÔÉÖÅ ÐÕÂÌÉÑÕÅ ÄȭÉÃÉ ςπςσ ÅÔ ÄÅ 55 Ϸ ÄȭÉÃÉ ςπσπȟ ÁÉÎÓÉ ÑÕÅ ρππ % 
d'approvisionnement régional et saisonnier. #Å ÐÌÁÎ ÄȭÁÃÔÉÏÎÓ ÃÏÎÃÅÒne les institutions 
fédérales. Néanmoins, une harmonisation sera faite avec les Länder.  

 
1- Bio , tout le monde peut le faire 

2- Depuis 2020, des évènements en ligne sont organisés. 

3- Julia Kochner 

4- "ÉÏ 3ȭÉÌ ÖÏÕÓ ÐÌÁÿÔ 

5- Données pour 2016 pour ces 3 produits. 
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Au niveau des Länder, des exigences ont également été fixées pour la part de bio en restauration 
collective. Vienne est la locomotive du développement de la bio en restauration collective. Elle 
a commencé à intégrer des produits bio dans la restauration publique dès 1998. La part de bio 
ÓȭïÌîÖÅ Û υπ % en valeur dans la restauration scolaire1 ÅÔ ÌÅÓ ÃÒîÃÈÅÓȢ ,ȭÏÂÊÅÃÔÉÆ ÅÓÔ ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ 
70 Ϸ ÄȭÉÃÉ ςπςτȢ 3ȭÁÇÉÓÓÁÎÔ ÄÅ Ìa restauration collective publique pour les adultes, la part de bio 
est de 30 % en valeur. A Vienne, un jeu bio est distribué dans les jardins d'enfants pour 
sensibiliser les plus petits à l'agriculture biologique. 
La Basse-Autriche, la Haute-Autriche et la Carinthie imposent une part de bio de 30 % en valeur 
dans la restauration scolaire et les crèches. Dans les hôpitaux de Haute-Autriche, 30 % des 
produits frais servis doivent être bio. Au printemps 2021, le gouvernement de Salzbourg a 
décidé de fixer un objectif de 30 % de de produits bio dans les cantines publiques à horizon 
2025. Dans le Burgenland, la part de bio est supérieure à 25 %. ,ȭobjectif est dȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ 100 % 
ÄȭÉÃÉ ςπςτȢ La Styrie a un taux de bio de 25 % et le Tyrol de 33 %. 
Le Voralberg a lȭÁÔÔÅÎÔÉÏÎ ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ les 25 %. 
En 2021, 30 restaurants de Salzbourg utilisaient des produits bio, 
ÌÁ ÍÏÉÔÉï ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÕØ ïÔÁÉÔ ÔÏÔÁÌÅÍÅÎÔ ÂÉÏȢ 
L'agritourisme est assez développé dans les fermes bio 
autrichiennes. 
,ȭ!ÕÔÒÉÃÈÅ ÃÏÍÐÔÅ ρτ ÈĖÔÅÌÓ ÍÅÍÂÒÅÓ ÄÅ ÌȭÁÓÓÏÃÉÁÔÉÏÎ Bio 
Hotels2.  
 
Â En Belgique , des produits biologiques ont été introduits dans tous les types de restauration 
collective, mais leur utilisation est davantage développée dans les crèches, écoles, auberges de 
jeunesse et entreprises que dans les autres secteurs. Il existe cependant quelques projets bien 
avancés dans des maisons de repos, hôpitaux, administrations et universités. 
De 2007 à 2013, la certification bio en restauration hors foyer se faisait sur une base volontaire 
avec le cahier des charges privé Biogarantie. Depuis juin 2013, toute entreprise de restauration 
collective ou commerciale des régions Bruxelles Capitale et Wallonie souhaitant communiquer 
par écrit avec le terme bio doit respecter les règles de ce cahier des charges et se faire certifier 
bio et Biogarantie. Les critères de classification sont en cours de révision mais, jusqu'à présent, 
ils prévoient 4 niveaux de certification : restaurant bio : 100 % de produits bio à l'exception du 
gibier et du poisson, plat bio : même critère que précédemment appliqué aux ingrédients du 
plat, ingrédient biologique : un ingrédient 100 % biologique et pourcentage d'ingrédients bio : 
minimum 15 % et 1 % d'augmentation chaque année. 
Il n'existe pas d'aides financières directes aux collectivités ou aux circuits de distribution, mais 
des financements sont ponctuellement octroyés pour des projets d'encadrement, 
d'accompagnement ou de formation des collectivités. 
Un accompagnement des cantines wallonnes a été lancé pour un approvisionnement plus local. 
Il est coordonné par Manger Demain. Biowallonie est le prestataire pour les accompagnements 
techniques sur le terrain et pour les formations qui seront proposées aux cantines. 
,ȭÁÃÃÏÍÐÁÇÎÅÍÅÎÔ ÅÓÔ ÍÉÓ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÄÕÒÁÎÔ ÄÅÕØ ÁÎÓ ÁÆÉÎ ÄÅ ÐÅÒÍÅÔÔÒÅ Û ÌÁ ÃÁÎÔÉÎÅ ÄÅ ÒïÐÏÎÄÒÅ 
ÁÕØ ÅÎÇÁÇÅÍÅÎÔÓ ÑÕȭÉÌÓ ÏÎÔ ÓÉÇÎïÓȢ Plus de 220 cantines wallonnes ont déjà signé le Pacte Vert 
Cantines Durables. 
$ȭÁÐÒîÓ Biowallonie, 56 % des cantines wallonnes déclarent utiliser des produits bio et 65 % 
des cantines bruxelloises.  
Fin 2020, 16 crèches bruxelloises sont devenues totalement bio.  

 
1- Sauf pour les écoles à temps plein (avec périscolaire) : 40 % en volume 

2- 80 membres dans 6 pays : Allemagne, Autriche, Grèce, Italie, Slovénie et Suisse. 
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Â En Bulgarie , les cantines publiques ne proposent pas de produits bio, seuls quelques 
ÊÁÒÄÉÎÓ ÄȭÅÎÆÁÎÔÓ ÐÒÉÖïÓ ÌÅ ÆÏÎÔȢ )Ì ÎȭÅØÉÓÔÅ ÐÁÓ ÄÅ ÒÅÓÔÁÕÒÁÎÔÓ ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÕØ ÔÏÔÁÌÅÍÅÎÔ ÂÉÏȟ ÍÁÉÓ 
certains établissements proposent quelques produits bio à leurs cartes. 
 
Â En Croatie , quelques projets pilotes ont eu lieu pour introduire des produits bio dans les 
cantines scolaires. 
Une nouvelle certification, Eko Gastro, a été mise en place pour la restauration commerciale. Un 
premier restaurant a été certifié 100 % bio à Zagreb (Zrno bio bistro). Il fait partie de la plus 
ancienne ferme bio de Croatie.  
 
Â Au Danemark , les cuisines publiques ont développé l'utilisation de produits bio suite au 
premier plan de développement de l'agriculture biologique de 1995. Pour soutenir cette 
évolution, le Parlement danois a mis en place en 1997 un fonds pour soutenir les projets 
d'introduction de produits bio en restauration collective. 
En 2000, le projet Dogme 2000 a été lancé par 3 municipalités : Albertslund, Ballerup et 
Copenhague (rejointes plus tard par 9 autres). Un de leurs objectifs était de fournir 75 % de 
produits bio (en volume) en restauration publique. Copenhague est même allée plus loin avec 
un objectif de 90 % de produits bio d'ici 20151. Cet objectif a été atteint en 2016. Ceci a été 
effectué sans augmentation du budget de la cuisine, mais avec un travail de formation du 
personnel de cuisine. 
Le Gouvernement danois soutient toujours financièrement la formation des salariés des 
cuisines, que ce soit dans le secteur public ou dans le secteur privé. Afin d'aider les cuisines 
professionnelles à introduire des produits bio dans leurs menus, un site Internet spécifique a 
également été mis en place2. Avec le Plan d'action biologique danois de 2012, la conversion 
biologique des cuisines publiques a été soutenue avec environ 12 ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό au cours des 
années 2012-2015. En 2021, un autre financement de 7 ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό a été décidé pour la période 
2021-2024. 
En 2019, la part de produits bio dans la restauration collective publique était de 23 % en 
moyenne et de 11,6 Ϸ ÐÏÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌÁ 2($ en volume. Environ 800 000 repas sont servis 
chaque jour dans les institutions publiques et les cantines danoises. 
Les ventes de produits bio en RHD ont progressé de 11 % en 2019. Avec des taux de croissance 
annuels à deux chiffres, les ventes de produits biologiques à la restauration hors foyer ont 
considérablement augmenté de 2010 à 2019, passant d'environ 67 ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό à plus de 335 
ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό en 2019. 
Le logo Det Økologiske Spisemærke3 a été créé en 2009 par Ìȭ!ÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÏÎ $ÁÎÏÉÓÅ 6ïÔïÒÉÎÁÉÒÅ 

et Alimentaire et a donc fêté ses dix ans en 2019. Il est 
administré et contrôlé par l'Etat pour distinguer les 
établissements selon le pourcentage de matière première 
bio : or (90 à 100 %), argent (60 à 90 %) et bronze (30 à 
60 %). La part peut être calculée en valeur ou en poids, ceci 
pour une période de 3 mois. Une inspection annuelle a lieu 
par les services de l'Etat. En 2021, 22 % des établissements 

certifi és utilisaient le logo or, 42 % Ìȭargent et 36 % le bronze. 71 % des consommateurs danois 
connaissent ce logo. 

 
1- Pour environ 60 000 repas par jour. 

2- www.oekologisk-spisemaerke.dk/horeca-fr   

3- Cuisine bio 

http://www.oekologisk-spisemaerke.dk/horeca-fr
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En 2021, plus de 3 400 cantines, hôpitaux, garderies, cafés, restaurants et hôtels danois 
utilisaient ce logo, y compris des restaurants étoilés Michelin.  
De nombreux grands hôpitaux danois se sont concentrés sur les produits biologiques et ont 
obtenu le label de cuisine biologique en or ou en argent, et plus de 30 des 98 municipalités 
danoises se sont engagées dans la conversion de leurs cuisines dans les garderies, les écoles et 
les maisons de retraite.  
De plus, les festivals de musique utilisent ce logo, comme le Roskilde Festival et le Northside 
Festival. Depuis 2017, 90 % de la nourriture servie au Roskilde Festival est bio et 100 % au 
Northside Festival. 
L'introduction de produits bio dans les cuisines publiques a été suivie d'un développement plus 
ou moins similaire dans les hôtels, restaurants et cafés. L'Administration vétérinaire et 
alimentaire danoise a développé l'application Restaurants biologiques pour soutenir davantage 
ce développement. L'application est téléchargeable en trois langues différentes et met en avant 
les hôtels, restaurants et cafés danois certifiés par le label Økologiske Spisemærke. Une étude de 
2017 du Conseil danois de l'agriculture et de l'agroalimentaire a montré que les agriculteurs qui 
approvisionnent les restaurants danois avec une étoile Michelin sont en grande partie des 
producteurs biologiques. 
La conversion biologique des cuisines publiques a montré plusieurs effets secondaires positifs 
tels que des menus plus sains et plus respectueux du climat avec moins de viande et plus de 
légumes verts. Ceci est conforme aux directives diététiques officielles. Dans le même temps, le 
gaspillage alimentaire est considérablement réduit et l'accent mis sur les produits agricoles de 
saison et d'origine locale fait souvent partie du processus de conversion biologique dans les 
cuisines publiques. 
Le secteur de la restauration a, sans surprise, été affecté négativement par la pandémie de 
COVID-19 (en particulier le secteur privé), et cela devrait avoir un effet négatif évident sur les 
chiffres de 2020 et probablement 2021 pour l'ensemble du marché de la restauration 
biologique. Cependant, le nombre de cuisines professionnelles certifiées avec le label bio a 
poursuivi sa croissance pendant la pandémie, de sorte que la demande de produits bio sur le 
marché de la restauration devrait se normaliser.  
 
Â En Espagne, il existe des initiatives d'introduction de produits bio en restauration 
collective dans plusieurs régions. La RHD représente environ 3 % du marché bio espagnol. 
L'Andalousie est une région pionnière. L'introduction de produits bio en restauration collective 
y a commencé en 2006 avec le programme Eco Alimentation dont l'objectif était de développer 
la consommation de produits bio dans les écoles, les hôpitaux et les prisons. Le Second Plan 
Andalou pour l'Agriculture Biologique (2007-2013) avait fixé un objectif de 60 % de bio pour 
une partie des écoles publiques pour 2010 avec des mesures concrètes. Un programme de trois 
ans (2012-2015), Aliments biologiques pour la consommation sociale en Andalousie, a permis de 
promouvoir la consommation de produits bio dans les écoles, les hôpitaux et autres services 
publics, grâce à la distribution de recettes bio et de matériel d'information, la promotion des 
jardins bio dans les écoles, la fourniture d'une assistance technique, une formation spécifique 
pour le personnel du service de restauration et la coordination des producteurs et des 
entreprises de restauration collective. En 2010, deux grands hôpitaux andalous1 et une maison 
de retraite proposaient déjà des produits bio. 
Aux Canaries, le Food Act in Schools a favorisé l'utilisation de produits bio dans la restauration 
scolaire.  

 
1 Soit 1 200 patients 



 

54 

 

 
 

 [ϥ!DwL/¦[¢¦w9 .Lh 5!b{ [Ω¦9 

Des initiatives ont également été prises en Catalogne avec des soutiens publics et privés. 
Barcelone, qui est signataire du Pacte de Milan depuis 2015, a augmenté la part de produits bio 
dans les menus des écoles en récompensant les fournisseurs suivant la quantité et la diversité 
des produits bio proposés. Par ailleurs, les 68 jardins d'enfants de la ville ont commencé à 
introduire des produits bio en septembre 2019. 
En Castille-la-Manche, le plan de développement du secteur bio pour 2019-2023 prévoit 
ÌȭÉÎÔÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÃÁÎÔÉÎÅÓ ÓÃÏÌÁÉÒÅ ÐÕÂÌÉÑÕÅÓȢ 
,ȭutilisation de produits bio en restauration commerciale semble encore assez peu développée. 
La chaîne Garden Hotels propose quelques produits bio à sa carte. 
 

 
Â En Estonie , 35 établissements étaient certifiés bio fin 2019, lÁ ÍÏÉÔÉï ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÕØ ïÔÁÉÔ ÄÅÓ 
écoles et des crèches. 
Le gouvernement local du Comté de Võru ÓȭÅÓÔ ÆÉØï ÐÏÕÒ Ïbjectif que 20 % des matières 
premières alimentaires utilisées dans les écoles et jardins d'enfants ÓÏÉÅÎÔ ÂÉÏ ÄȭÉÃÉ ςπςτȢ 
 
Â En Finlande , l'introduction de produits bio dans la restauration publique a commencé en 
1999 grâce à la création d'Ekocentria pour favoriser l'utilisation régulière de produits bio ou 
locaux en restauration collective. Le programme Steps to Organic a débuté en 2002 ÁÆÉÎ Äȭaider 
les cuisines à utiliser de plus en plus de produits bio. Ce projet s'amplifie : en 2021, 2 400 
cuisines des secteurs public et privé participaient à ce programme (contre 200 en 2007). En 
2020, 23 % des cuisines professionnelles utilisaient des produits bio quotidiennement. Les 
produits bio les plus utilisés sont ceux à base de céréales, les produits laitiers et les légumes. 
Seuls 10 Ϸ ÄÅÓ ÃÕÉÓÉÎÅÓ ÎȭÕÔÉÌÉÓÁÉÅÎÔ ÐÁÓ ÄÕ ÔÏÕÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ ςπ20. 
Le nouvel objectif finlandais d'utilisation de produits bio dans 
les services de restauration est de 25 % d'ici 2030. 
Dans le secteur privé également, les cuisines sont déterminées 
à accroître l'utilisation de produits bio et elles estiment que la 
demande des clients en produits bio augmentera fortement à 
l'avenir. 
En 2019, la part de produits bio dans la restauration collective 
publique était de 12 % en volume en moyenne (contre 10 % 
en 2016). 
Les principales raisons d'introduire  des produits biologiques dans les cuisines professionnelles 
sont environnementales, gustatives et éthiques. 
À l'automne 2017, le Ministère finlandais de l'Agriculture et des Forêts a commencé à verser une 
subvention supplémentaire aux municipalités pour l'achat de lait, de fruits et de légumes bio 
pour les écoles et les crèches, dans le cadre ÄȭÕÎ ÐÒÏÇÒÁÍÍÅ ÄÅ Ìȭ5%1. $ȭÁÐÒîÓ ÌȭAutorité 
alimentaire finlandaise, cette décision a augmenté dans une certaine mesure l'utilisation du lait 
bio dans les écoles et les crèches : au cours de l'année scolaire 2019-2020, environ 2,5 millions 
de litres de lait bio ont été bus dans les crèches et les écoles. 
 
Â En France, en 2018, un objectif d'utilisation de 20 % de produits bio (ou issus de fermes 
en conversion) dans les cantines scolaires publiques à horizon janvier 2022 a été fixé dans le 
cadre de la Loi EGAlim2. Par ailleurs, le 4e Programme National Nutrition Santé, publié le 20 
septembre 2019, affiche l'objectif que l'ensemble de la population française consomme au 
moins 20 % de produits végétaux bio par semaine. 

 
1- Règlement UE 2016/791 

2- 0ÌÕÓ ÄÅ ÓÉØ ÍÉÌÌÉÏÎÓ ÄȭïÌîÖÅÓ ÄïÊÅÕÎÅÎÔ ÃÈÁÑÕÅ ÊÏÕÒ Û ÌÁ ÃÁÎÔÉÎÅȢ 
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$ȭÁÐÒîÓ ÌȭïÄÉÔÉÏÎ 2020 du Baromètre Agence BIO/Spirit Insight sur l'introduction de bio en 
restauration collective, 80 % des parents d'élèves souhaitent que des produits bio soient utilisés 
en restauration scolaire et 72 % des Français dans les hôpitaux, les maisons de retraite et leurs 
lieux de travail. 
%Î ςπρωȟ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ ÒÅÓÔÁÕÒÁÔÉÏÎ ÃÏÌÌÅctive 
a progressé de 21 Ϸ ÅÎ ÖÁÌÅÕÒ ÐÁÒ ÒÁÐÐÏÒÔ Û ςπρψȢ $ȭÁÐÒîÓ 
Agence BIO/AND-I, les produits bio représentaient 5,6 % des 
achats alimentaires pour la restauration collective en 2019. 
D'après CSA Research/Agence BIO, en 2019, 65 % des 
établissements de restauration collective1 ont déclaré 
proposer des produits bio à leurs convives (contre 61 % en 
2018). La part était de 86 % en restauration scolaire (contre 
79 % en 2018), 58 % en restauration du travail, 38 % dans le secteur des hôpitaux et des 
maisons de retraite et 78 % dans le secteur public (contre 71 % en 2018). En 2019, 36 % des 
établissements déclaraient utiliser des produits en conversion. 72 % des établissement ont 
déclaré utiliser une offre nationale pour le produits bio (50 % une offre régionale). 81 % des 
établissements proposant des produits bio ont estimé que leur introduction a généré un 
surcoût estimé, en moyenne, à 20 Ϸ ÔÁÎÔ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅÓ ÁÃÈÁÔÓ ÄÅ ÍÁÔÉîÒÅ ÑÕȭÁÕ ÇÌÏÂÁÌ2. 65 % 
ont tenté de le limiter. Parmi les établissements introduisant des produits bio, ce choix est porté 
pour 60 % des cas par la direction. Dans plus de 4 cantines scolaires sur 10, l'introduction de 
produits bio est impulsée par les parents d'élèves. 
En 2019, les produits frais restaient les produits bio introduits par le plus grand nombre 
ÄȭïÔÁÂÌÉÓÓÅÍÅÎÔÓ ȡ ωπ % des établissements introduisant des produits bio proposaient des fruits 
bio, 82 % des légumes bio, et 76 % des produits laitiers bio. 
En 2020, 22 Ϸ ÄÅÓ ïÔÁÂÌÉÓÓÅÍÅÎÔÓ ÐÒÏÊÅÔÁÉÅÎÔ ÄȭÉÎÔÒÏÄÕÉÒÅ ÄÕ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÅÕÒ ÒÅÓÔaurant alors 
ÑÕȭÉÌÓ ÎÅ ÌÅ ÆÁÉÓÁÉÅÎÔ ÐÁÓ ÅÎ ςπρωȟ ÅÔ ÃÅ, de façon certaine pour 8 Ϸ ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÕØȢ 
L'Agence BIO coordonne des actions pour accroître la part de produits bio dans la restauration 
collective publique. 
Quatre communes proposent déjà des repas 100 % bio dans les cantines scolaires publiques : 
Langouët, Correns, Grande Synthe et Mouans-Sartoux. A Briançon, le bio a représenté près de 
67 % des achats alimentaires de la cuisine centrale en 2018. Dans les cantines scolaires de 
Bayonne, la part de bio sȭÅÓÔ ïÌÅÖïÅ Û φψ % en 2020. 
En 2017, Paris était le premier acheteur public bio de France3. Un travail exemplaire est mené 
dans les crèches parisiennes qui atteignent 62 % de bio. 
Fontenay-sous-Bois a atteint 45 % de produits bio dans ses cantines, avec une mise en place du 
zéro plastique et une valorisation de tous les déchets. Dijon est passée de de 10 % à 36 % de 
bio dans ses cantines en quelques années, sans surcoût pour les familles ni pour la collectivité, 
grâce à une forte diminution du gaspillage, un portage politique fort et des services municipaux 
qui travaillent main dans la main. Dans le Gers, la part de bio dans les collèges a atteint 26 %, 
dont la moitié en local. 
En 2019, le Collège Pierre-Fanlac de Belvès en Dordogne a été le premier à être labellisé 100 % 
bio. 
En 2020, la restauration collective a été fortement affectée par la pandémie. Les achats bio de 
ce secteur ont baissé de 25 % en 2020 par rapport à 2019.  

 
1- Soit plus de 40 000 établissements 

2- ,Å ÐÒÉØ ÐÌÕÓ ïÌÅÖï ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÐÁÒ ÕÎ ÃÏĮÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÓÕÐïÒÉÅÕÒ ÅÎ ÂÉÏ ÅÔ ÌÅ ÓÏÕÃÉ ÄȭÕÎÅ ÒïÍÕÎïÒÁÔÉÏÎ ÊÕÓÔe 
des différents maillons des filières. 

3- Cf. Plan Alimentation Durable 2015-2020 de Paris 
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Début 2018, 78 % des Français souhaitaient trouver des produits bio au restaurant, 66 % 
désiraient en trouver en restauration rapide et 55 % dans les distributeurs automatiques 
ÄȭÁÐÒîÓ le Baromètre Consommation Agence BIO/Spirit Insight. 
En 2020, les achats de produits bio par la restauration commerciale ont reculé de 14 % par 
rapport à 2019, en raison de la pandémie. 
En 2019, la part de marché des produits bio en restauration commerciale ÎȭïÔÁÉÔ ÅÎÃÏÒÅ ÑÕÅ ÄÅ 
1,7 % en valeur. En 2019, 43 % des restaurants commerciaux avaient introduit des produits bio 
dans leurs menus (contre 37 % en 2016). En restauration commerciale, les établissements 
proposent une offre de plus en plus complète. Pour 34 % d'entre eux, il s'agissait de plats 
entièrement bio, pour 24 % d'une offre entièrement bio (à l'exception de quelques produits non 
disponibles en bio) et à 15 % de menus ou de formules totalement bio. En outre, 80 % des 
produits bio achetés étaient ÄȭÏÒÉÇÉÎÅ ÆÒÁÎëÁÉÓÅ1. Des freins perduraient cependant encore : les 
surcoĮÔÓ ÅÎÇÅÎÄÒïÓ ÐÁÒ ÌȭÉÎÔÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ɉÐÏÕÒ τσ % des établissements) et les 
difficultés à identifier des fournisseurs apparaissaient en tête des préoccupations des 
professionnels. 45 % des acheteurs estimaient que leurs achats allaient augmenter pour 
l'ensemble de l'année 2019, tandis que 51 % pensaient qu'ils allaient rester stables. 
Depuis le 1er janvier 2020, le cahier des charges français qui permet la valorisation auprès des 
ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓ ÄÅ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ ÒÅÓÔÁÕÒÁÔÉÏÎ ÃÏÍÍerciale depuis 2012 a été 
modifié. Il permet désormais également de certifier un restaurant en fonction du pourcentage 
de produits bio achetés. Celui-ci porte sur la valeur des achats des restaurants. Il y a trois 
niveaux de certification : la catégorie 1 couvre les restaurants dont 50 à 75 % des 
approvisionnements se font en bio, la catégorie 2 pour 75 à 95 %, et la catégorie 3 pour au 
moins 95 %. Ces établissements doivent être contrôlés par des organismes certificateurs et se 
notifier auprès de l'Agence BIO. 
 
Â En Irlande ȟ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÓÔ ÔÒîÓ ÐÅÕ ÄïÖÅÌÏÐÐïÅ ÅÎ 2($Ȣ )Ì ÎȭÅØÉÓÔÅ ÑÕȭÕÎ 
restaurant entièrement bio et certifié : The Strawberry TreeȢ )Ì ÎȭÙ Á ÑÕÁÓÉÍÅÎÔ ÐÁÓ ÄÅ ÓÏÕÔÉÅÎ 
ÄÅ Ìȭ%ÔÁÔ ÐÏÕÒ ÉÎÔÒÏÄÕÉÒÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÃÁÎÔÉÎÅÓ ÓÃÏÌÁÉÒÅÓ ÅÔ ÌÅÓ hôpitaux. 
 

Â En Italie , l'introduction de produits bio en restauration scolaire a débuté en 1986. En 1999, 
une loi nationale a encouragé de nombreuses municipalités à acheter des produits bio. 
La législation italienne prévoit que les cantines scolaires utilisent au moins 50 % de produits 
biologiques. En réalité, toutes les cantines ne respectent pas ce critère. Certaines le dépassent. 

Le Ministère de l'Agriculture a mis en place un fonds pour 
développer l'utilisation de produits bio dans les cantines scolaires2. 
Ses objectifs sont de permettre de réduire les coûts pour les 
ÆÁÍÉÌÌÅÓ ÅÔ ÄÅ ÍÅÔÔÒÅ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÄÅÓ ÁÃÔÉÏÎÓ ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÅÔ ÄÅ 
promotion dans les écoles. 
En 2019, 1 405 cantines de la restauration scolaire ont servi des 
repas avec des ingrédients bio (contre 72 en 1996). Les régions 
avec le plus de cantines bio sont situées dans le Nord (Lombardie, 

Vénétie et Emilie-Romagne). En 2019, les cantines de 268 communes utilisaient entre 70 et 
89 Ϸ ÄȭÉÎÇÒïÄÉÅÎÔÓ bio et celles de 113 communes en utilisaient plus de 90 %.  
  

 
1- 59 % provenaient de la région. 

2- ω ÍÉÌÌÉÏÎÓ Α ÅÎ φτφτ 
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Les produits bio dans la restauration scolaire italienne  

 

 
NB : La part était très élevée pour certains produits à Siesto Fiorentino, dans la banlieue de Florence. 

Source : Agence BIO d'après différentes sources italiennes  
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Des produits bio ont également été introduits dans les hôpitaux, mais à une moindre échelle. Ils 
sont davantage utilisés dans les écoles que dans le reste de la restauration collective. 

 

L'utilisation de produits bio se développe aussi en restauration commerciale. 543 restaurants 
bio1 étaient dénombrés en 2019 (contre 406 en 2014 et 71 en 1996) dont 116 en Emilie-
Romagne et 100 en Lombardie. En 2019, la moitié des restaurants bio utilis aient plus de 90 % 
ÄȭÉÎÇÒïÄÉÅÎÔÓ ÂÉÏȢ Il existe deux marques privées : 100 % Bio Gourmet pour une utilisation 
exclusive d'ingrédients bio et Menù Bio Gourmet pour les menus ou les spécialités bio (avec au 
moins 70 % d'ingrédients bio)2.  
,ȭÁÇÒÉÔÏÕÒÉsme est très développé en Italie. En 2019, 1 466 fermes bio le pratiquaient .  
 
Â En Lettonie , il existe une certification bio pour les restaurants. Elle est conÔÒĖÌïÅ ÐÁÒ Ìȭ%ÔÁÔȢ 
Il est possible de faire certifier des plats, des menus ou lȭïÔÁÂÌÉÓÓÅÍÅÎÔ (3 niveaux3). 
La présence de produits biologiques dans les restaurants est encore assez limitée, mais 
l'utilisation du système de contrôle et d'étiquetage étatique favorise sa diffusion. 
 
Â La Lituanie  réglemente la restauration bio depuis mai 2009. Elle a introduit un cahier des 
charges national et un système de contrôle volontaire. En mai 2021, elle a lancé une nouvelle 
législation qui revisite les règles d'étiquetage et de contrôle de la restauration collective bio. La 
certification reste volontaire car elle permet d'attirer des entreprises réellement motivées et 
désireuses de se certifier bio sans pour autant décourager tous les autres opérateurs de la filière 
d'introduire du bio dans leurs menus. 
 
Â Au Pays-Bas, l'introduction de produits bio en RHD a commencé à se développer 
réellement en 2014. La RHD est en retard par rapport au reste du marché néerlandais. Même si 
l'utilisation de produits bio dans ce secteur a continué de progresser en 2019 (+3 % en valeur). 
La part de marché des produits bio dans ce circuit n'était encore que de 1,6 %. L'offre bio 
disponible chez les grossistes fournissant ce secteur est encore relativement limitée. Environ 
50 établissements d'hôtellerie étaient certifiés bio en 2018. Les produits bio les plus utilisés en 
RHD ÓÏÎÔ ÌÅ ÐÁÉÎȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓȟ ÌÅÓ ĞÕÆÓȟ ÌÁ ÖÉÁÎÄÅȟ ÌÅ ÔÈïȟ ÌÅÓ ÂÏÉÓÓÏÎÓ ÅÔ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 
d'épicerie sèche.  
 
Â Au Portugal , il existe deux cahiers des charges privés pour l'utilisation de produits bio en 
restauration collective, ceux-ci ont été approuvés par le Ministère de l'Agriculture. Sept 
établissements sont concernés. Ils sont situés dans les communes de Lisbonne, Oeiras et 
Matosinhos. La stratégie nationale pour l'agriculture biologique de 2017 prévoit l'introduction 
de produits bio dans les cantines. Un projet pilote Cantines bio a été mis en place dans un petit 
nombre d'écoles au cours de l'année scolaire 2018/2019. L'évaluation de ses résultats devrait 
permettre d'établir un cahier des charges national pour l'utilisation de produits bio dans les 
cantines. Il ne concernera pas seulement les écoles, mais aussi les autres services de 
ÒÅÓÔÁÕÒÁÔÉÏÎ ÐÕÂÌÉÑÕÅÓ ɉÓÁÎÔïȟ ÕÎÉÖÅÒÓÉÔïÓȟ ÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÏÎÓȣɊȢ 
 
Â En République Tchèqueȟ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ ÒÅÓÔÁÕÒÁÔÉÏÎ ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÌÅ ÓÅ 
développe rapidement, même si ce marché reste encore modeste. Ce sont essentiellement les 
restaurants de Prague qui utilisent des produits bio. 

 
1- )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÄȭïÔÁÂÌÉÓÓÅÍÅÎÔÓ ÕÔÉÌÉÓÁÎÔ ÁÕ ÍÏÉÎÓ ϋτ % de produits bio 

2- Un site www.gourmetbio.it a été créé. 

3- 20-50%, 50-80% ou 80-100% 

http://www.gourmetbio.it/
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L'utilisation de produits bio dans les cantines reste encore peu fréquente. Quelques-unes 
utilisent cependant des produits bio régulièrement, comme par exemple celle du Ministère de 
l'Agriculture . $ȭÁÐÒîÓ ce Ministère, les opportunités d'une utilisation accrue des aliments 
biologiques dans les écoles ont été examinées en détail en 2018. Cependant, il s'est avéré qu'il 
existait encore des obstacles importants du côté de la gestion des cantines1 et de la chaîne 
d'approvisionnement. ; ÌͻÈÅÕÒÅ ÁÃÔÕÅÌÌÅȟ ÉÌ ÎȭÅØÉÓÔÅ ÐÁÓ ÄÅ ÐÏÌÉÔÉÑÕÅ ÐÕÂÌÉÑÕÅ ÖÉÓÁÎÔ Û ÉÎÔÒÏÄÕÉÒÅ 
les produits bio en restauration collective. Cependant, des discussions sont en cours pour 
préparer une éventuelle législation. Elle devrait essentiellement garantir un pourcentage 
obligatoire d'aliments bio dans les cantines scolaires. Cela pourrait être fait par le biais des 
ÁÐÐÅÌÓ ÄȭÏÆÆÒÅ ÄÅÓ ÍÁÒÃÈïÓ ÐÕÂÌÉÑÕÅÓ Äans lesquels un pourcentage de nourriture régionale 
devrait être demandé. Un pourcentage de bio pourrait être indiqué. 
Globalement, les ventes de produits bio en RHD ont progressé de 44 % entre 2018 et 2019. 
 
Â Au Royaume-Uni , le développement de la bio en restauration collective s'est fait grâce à la 
Soil Association qui propose une certification pour la restauration collective et qui a mis en place 
le projet Food for Life en 2009. L'objectif est d'aider les écoles à améliorer les repas servis. Les 
établissements sont classés en trois catégories avec la Catering Mark : "or" (au moins 15 % de 
produits bio par semaine), "argent" (utilisation d'ingrédients bio) et "bronze" (produits frais et 
de saison). En 2018, la moitié des écoles primaires britanniques participaient à ce programme2, 
156 crèches, 50 universités, 39 hôpitaux publics, 31 hôpitaux privés, 64 traiteurs des 
collectivités locales. En 2019, une étape importante a été franchie avec plus de 2 millions de 
repas servis quotidiennement dans le cadre de ce programme3. En 2018, il y avait 55 détenteurs 
de la marque "or", ce qui représentait 956 établissements d'enseignement. 
Les produits bio dépassaient tout juste 1 % des achats de la restauration collective en 2018. 
De plus en plus de grossistes sont certifiés biologiques (plus de 30 début 2019), ce qui aide les 
ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓ Û ÁÐÐÒÏÖÉÓÉÏÎÎÅÒ ÌÅÓ ÓÅÃÔÅÕÒÓ ÄÅ ÌÁ ÓÁÎÔï ÐÕÂÌÉÑÕÅ ÅÔ ÄÅ ÌȭïÄÕÃÁÔÉÏÎȢ 
Il existe un réseau de villes pionnières promouvant une alimentation durable : les Sustainable 
Food Citiesȟ ÄÏÎÔ Ìȭobjectif est la coopération des organismes 
publics, ONG, entreprises et des collectivités pour améliorer 
l'accès à une nourriture locale, abordable et durable. 26 
villes avaient déjà obtenu le prix SFC en 2019 et 68 autres 
communes avaient engagées une démarche pour l'obtenir. 
De plus en plus de chaînes de restaurants et de restaurants 
d'attractions touristiques proposent des produits bio. La Soil 
Association a mis en place une marque Organic Served Here. 
Elle récompense les établissements de restauration servant 
entre 15 et 100 % de produits bio. Une à cinq étoiles sont attribuées en fonction de la quantité 
de produits bio servis. De plus en plus de cafés et de restaurants sollicitent la Soil Association 
afin de pouvoir utiliser cette marque. On comptait 43 restaurants fin 2019. D'après un sondage 
réalisé par la Soil Association en 2018, la moitié des Britanniques seraient plus enclins à choisir 
un restaurant mettant en avant des produits éthiques ou durables. 43 % estiment que le 
restaurant ou le café sera meilleur que les autres si des produits bio sont à la carte. Mais 72 % 
pensent qu'il n'est pas facile d'identifier les établissements proposant des aliments ou des 
boissons bio. D'après une enquête de la Soil Association, la demande de repas biologiques en 
ÐÌÅÉÎ ÁÉÒ ÎȭÅÓÔ ÐÁÓ ÓÁÔÉÓÆÁÉÔÅ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÁÔÔÒÁÃÔÉÏÎÓ ÆÁÍÉÌÉÁÌÅÓ ÐÏÐÕÌÁÉÒÅÓ.   

 
1- Il existe plus de 8 000 cantines scolaires en République Tchèque. 

2- Il y a une aide du Gouvernement Ecossais afin que tous les écoles intègrent ce programme. 

3- En baisse en 2020 en raison des fermetures occasionnées par la pandémie. 
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Le Royal Botanic Garden d'Edimbourg sert des produits de saison et bio cultivés dans son propre 
jardin maraîcher. 
En 2017, la moitié des chaînes de restaurants britanniques incluait déjà des produits bio dans 
leurs menus. Grâce à ses achats de lait bio, McDonald a représenté plus de 10 % du marché des 
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ 2($ ÅÎ ςπρωȢ ,Å ÌÁÉÔ ÅÓÔ ÄȭÁÉÌÌÅÕÒÓ ÌÅ ÐÒÏÄÕÉÔ ÂÉÏ ÌÅ ÐÌÕÓ ÕÔilisé en RHD. 
Selon un rapport de Paymentsense UK 2019, environ deux tiers des Britanniques pensent que 
les considérations éthiques sont importantes lors du choix de l'endroit où manger. Il a révélé 
qu'environ un tiers des moins de 35 ans et 30 % des jeunes familles sont prêts à payer plus 
pour les aliments biologiques lorsqu'ils mangent au restaurant.  
 
Â Début 2019, le Ministère de l'Agriculture de Slovénie a décidé de promouvoir l'agriculture 
bio en faisant pression pour plus de produits bio et locaux dans les institutions publiques 
(écoles, jardins d'enfants et hôpitaux). Un groupe de travail interministériel doit travailler sur 
ce sujet. 
 
Â La Suède est le pays avec la plus grande proportion de produits bio dans les achats publics. 
L'objectif public, qui a été fixé en 2017, est d'introduire 60 % de produits bio en valeur dans 
toutes les municipalités d'ici 2030 (écoles maternelles et primaires, hôpitaux et autres 
institutions publiques). En 2020, la moyenne nationale était de 38 % (contre 39 % en 2019) et 
114 communes avaient atteint au moins 30 %. Un certain nombre de gestionnaires accordent 
ÄïÓÏÒÍÁÉÓ ÐÌÕÓ ÄȭÉÍÐÏÒÔÁÎÃÅ Û ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÏÃÁÕØ ÑÕÅ ÄȭÁÌÉÍÅÎÔÓ ÂÉÏ. En 2017, 
88 % des communes avaient des objectifs d'achats bio, en 2020 cette part est tombée à 67 %. 
La pandémie a aussi contribué à ÌÁ ÂÁÉÓÓÅ ÄÅÓ ÓÏÕÈÁÉÔÓ ÄȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ En 2020, 
Lund était la commune qui proposait le plus de produits bio en restauration collective publique 
(75 %). Quatre autres municipalités avaient également déjà dépassé l'objectif de 60 % : Örebro 
(69 %), Malmö (68 %), Trosa (63 %) et Södertälje (63 %). 
De nombreuses collectivités locales se sont fixées leurs propres objectifs, comme par exemple : 
Malmö, Lund, Borlänge, Uppsala, Västerås et Södertälje : 100 % d'ingrédients bio d'ici 2020. 
Certaines communes ont leur propre élevage bio, ce qui facilite l'approvisionnement local. 
Dans les écoles maternelles, environ 53 % des aliments achetés étaient bio, 61 % dans les écoles 
primaires et secondaires et 33 % dans les maisons de retraite. 
En 2018, plus de 60 % des aliments bio vendus au secteur public ont été produits en Suède. 
Depuis 2014, le prix Eco Bread Award récompense chaque année la municipalité ayant 
augmenté le plus ses achats de pain bio et celle en ayant acheté le plus. En 2018, Danderyds et 
Lund1 ont été primés. Ce concours a permis de faire progresser les achats de pain bio par les 
communes suédoises. 
D'après Ekomat, le coût d'achat supplémentaire des produits bio est compris entre 10 et 12 %. 
Depuis 2012, tous les restaurants à l'intérieur des trains proposent des menus bio et un grand 
nombre d'hôtels servent exclusivement du café et du lait bio. En 2013, KRAV a lancé un projet 
Restaurant for 1 000 afin d'augmenter le nombre de restaurants et de traiteurs certifiés bio. En 
2018 et en 2019, les produits bio en restauration ont été concurrencés par d'autres produits : 
ÌÏÃÁÕØȟ ÃÏÍÍÅÒÃÅ ïÑÕÉÔÁÂÌÅȟ ÖïÇïÔÁÒÉÅÎÓȣÅÔÃȢ Les Chefs communiquant sur l'utilisation de 
produits bio ont été moins nombreux qu'au cours de la période 2015-2017. 
Une campagne pour favoriser l'introduction de produits bio en restauration commerciale a 
débuté en septembre 2019. Une application permettant d'identifier les restaurants avec plus 
de 25 % de produits bio à proximité a notamment été lancée.  

 
1- La municipalité de Lund est celle qui a acheté le plus de pain bio en 2018. 
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La Scandinavian Airlines a introduit un sandwich bio sur 80 000 vols européens. Elle exige que 
l'ensemble du produit soit bio et fabriqué à partir de matières premières scandinaves1. Tous les 
restaurants-bateaux de Stromma sont certifiés bio. ¼ de l'offre qui y est proposée est bio. 
En 2020, le marché des produits bio en RHD a été fortement impacté par la pandémie. 
 

Conclusions sur la consommation de produits bio  
 

Points communs  à de nombreux pays ÄÅ Ìȭ5% 
 
Â Le marché alimentaire européen est en pleine mutation, avec le développement de 
nouveaux modes de consommation (vente en ligne avec livraison, drive et vrac), une hausse des 
attentes sociétales des consommateurs (respect de l'environnement, locavorisme et diminution 
des emballages) et une attention accrue de ceux-ci aux liens existants entre alimentation et 
santé. 
 
Â La grande distribution s'investit dans le bio, à la fois pour répondre à la demande du 
marché, mais aussi pour améliorer son image. Au cours des dernières années, dans la plupart 
des pays de l'Union européenne, le développement de l'offre de produits bio en grande 
distribution, notamment sous marques de distributeurs, a contribué à démocratiser les 
produits bio. Dans de nombreux pays où l'offre émerge, la croissance des ventes de produits bio 
repose sur le développement de l'offre de la GMS. 
 
Â Dans de nombreux pays, la grande distribution a augmenté sa part de marché bio au 
détriment des magasins spécialisés bio. Ceux-ci ont parfois perdu en rentabilité, leur personnel 
semble parfois moins bien formé qu'auparavant et, dans certains pays tels que l'Allemagne, ils 
ressemblent souvent trop aux magasins conventionnels. Heureusement, un certain nombre de 
magasins bio font preuve d'innovation pour se démarquer. 
 
Â ,Á ÓÁÎÔï ÁÐÐÁÒÁÿÔ ÃÏÍÍÅ ÕÎÅ ÄÅÓ ÒÁÉÓÏÎÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÄÅ 
nombreux pays. $ȭÁÐÒîÓ CBI, environ 70 % des Européens pensent que les produits biologiques 
sont plus sûrs. Près de 80 % des Européens considèrent que les aliments biologiques sont 
meilleurs pour l'environnement et produits avec une utilisation très limitée de pesticides.  
 
Â Les jeunes, en particulier ceux appartenant à la Génération Y, consomment davantage de 
produits bio que leurs aînés. $ȭÁÐÒîÓ ÕÎÅ ïÔÕÄÅ ÒïÁÌÉÓïÅ ÐÁÒ Mintel entre août 2018 et juillet 
2019, les jeunes sont plus sensibles au bio : 81 % des jeunes Français sont ainsi susceptibles 
d'acheter des produits bio, tout comme 85 % des Espagnols, 86 % des Allemands et 87 % des 
Italiens. 
 
Â ,ȭÏÒÉÇÉÎÅ ÌÏÃÁÌÅ ÅÓÔ ÕÎ ÃÒÉÔîÒÅ ÄÅ ÃÈÏÉØ ÔÒîÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔ ÑÕÉ ÐÒÉÍÅ ÓÏÕÖÅÎÔ ÓÕÒ ÌÅ ÂÉÏȢ 
 
Â De plus en plus de consommateurs sont végétariens ou végans. Dans de nombreux pays, il 
y a eu une augmentation du nombre de personnes optant pour un régime végétalien pour des 
raisons environnementales. Cette montée du végétarianisme/véganisme peut avoir une 
influence positive sur la consommation bio, comme au Royaume-Uni, ou, au contraire, faire 
baisser les ventes de produits bio, comme en Suède.   

 
1- Ce lancement constitue une première étape dans l'engagement de cette compagnie en faveur d'un menu plus durable offrant 
davantage de place pour des produits bio à l'avenir. 
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Â LÁ ÐÒÏÔÅÃÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔ est de plus en plus prise en compte dans les choix 
ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓ par les consommateurs. 
 
Â Le label bio est concurrencé par de nombreux autres labels alimentaires avec des attributs 
éthiques ou de durabilité. 
 
Â $ȭÁÐÒîÓ ÕÎÅ ïÔÕÄÅ ÒïÁÌÉÓïÅ ÐÁÒ Mintel entre août 2018 et juillet 2019, les produits bio ont 
représenté 22 % des nouveaux produits alimentaires lancés en France, 20 % en Allemagne et 
9 Ϸ ÅÎ %ÓÐÁÇÎÅȢ !Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ Ìȭ%ÕÒÏÐÅȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÏÎÔ ÒÅÐÒïÓÅÎÔï ρχ % des nouveaux 
produits alimentaires. 
 
Â La pandémie et les confinements ont eu plusieurs effets : 
 
- Elles ont accéléré la digitalisation de la distribution alimentaire. De nombreuses chaînes de 

magasins spécialisés se sont dotées de site pour vendre leurs produits en ligne1. La grande 
distribution a également vu ses ventes en ligne progresser. Les consommateurs ont 
ÃÏÍÍÅÎÃï Û ÆÁÉÒÅ ÌÅÕÒÓ ÃÏÕÒÓÅÓ ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓ ÅÎ ÌÉÇÎÅ ÏÕ ÌȭÏÎÔ ÆÁÉÔ ÄÁÖÁÎÔÁÇÅȢ 

- Le secteur de la RHD a beaucoup pâti de la situation. Certains restaurants ont même dû 
fermer leurs portes. 

- La distribution des produits bio a innové pour compenser la perte de débouchés en RHD et 
pour permettre aux consommateurs de faire leurs courses sans se rendre dans les rayons. 
Les drives fermiers, notamment, se sont développés. 

- Les consommateurs ont davantage cuisiné pendant le confinement. Ils sont devenus 
également plus intéressés par les liens entre alimentation et santé. 

- Les personnes mangeant des produits bio en ont plutôt augmenté leur consommation en 
prenant leurs repas à domicile. 

- ,ȭÉÎÔïÒðÔ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÏÃÁÕØ Á ïÔï ÒÅÎÆÏÒÃï ÐÁÒ ÌÁ ÃÒÉÓÅ sanitaire. 
- La crise sanitaire a eu de nombreux retentissements économiques. Une partie des habitants 
ÄÅ Ìȭ5% ÏÎÔ ÖÕ ÌÅÕÒÓ ÒÅÖÅÎÕÓ ÄÉÍÉÎÕÅÒ ÏÕ ÏÎÔ ÐÅÒÄÕ ÌÅÕÒ ÅÍÐÌÏÉȢ Cette réduction de leur 
ÐÏÕÖÏÉÒ ÄȭÁÃÈÁÔ ÌÅÓ ÒÅÎÄ davantage sensibles aux prix des aliments. 

 
$ÉÆÆïÒÅÎÃÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5% 

 
Â La connaissance des ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÓÔ ÔÒîÓ ÉÎïÇÁÌÅ ÅÎÔÒÅ Ìȭ%ÕÒÏÐÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÅÓÔ ÅÔ ÄÕ .ÏÒÄ ÅÔ ÌÅÓ 
ÁÎÃÉÅÎÓ 0ÁÙÓ Äȭ%ÕÒÏÐÅ #ÅÎÔÒÁÌÅ ÅÔ /ÒÉÅÎÔÁÌÅ ÏĬ ÅÌÌÅ ÅÓÔ ÇïÎïÒÁÌÅÍÅÎÔ ÂÅÁÕÃÏÕÐ ÐÌÕÓ ÆÁÉÂÌÅȢ 
 
Â Les ventes de produits alimentaires sur Internet sont inégalement développées dans les 
ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ ,Å 2ÏÙÁÕÍÅ-Uni et la France sont les pays où elles le sont le plus. 
En 2017, la moyenne européenne était évaluée à 14 % de la population effectuant une partie de 
ses achats alimentaires en ligne. Néanmoins, cette part a dû fortement évoluer avec la 
pandémie.  
 
1ÕÅÌÌÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÍÁÒÃÈïÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5% ? 

 
Â La croissance future du marché bio ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ dépendra à la fois de la hausse 
des surfaces, de la structuration des filières, ÄÕ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄȭÏÕÔÉÌÓ ÄÅ ÔÒÁÎÓÆÏÒÍÁÔÉÏÎ 

 
1- Avec livraison ou Click & Collect 
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dédiés aux produits bio, de la croissance ÄÅ ÌȭÉÎÔÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÃÉÒÃÕÉÔÓ ÄÅ 
distribution, et, bien sûr, des consommateurs eux-mêmes. 
#ÅÒÔÁÉÎÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5% ÅØÐÏÒÔÅÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÂÒÕÔÓ et en importent des transformés. En 
ÏÕÔÒÅȟ ÃÅÒÔÁÉÎÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÅ ÓÏÎÔ ÐÁÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÁÌÏÒÓ ÑÕȭÉÌÓ ÓÏÎÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÏÃÁÌÅÍÅÎÔ ÅÎ 
conventionnel. 
La croissance future des surfaces ÅÔ ÌÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÁÖÁÌ ÓÏÎÔ fortement liés aux 
politiques publiques qui seront mises en place au cours des prochaines années, que ce soit au 
ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ Ìȭ%ÕÒÏÐÅ ou de chaque pays. La promotion des produits bio restera essentielle pour 
améliorer le niveau de connaissance des consommateurs. 
 
Â Le développement du bio en GMS devrait se poursuivre dans un grand nombre de pays de 
Ìȭ5%Ȣ $ȭÁÐÒîÓ ÕÎÅ ÁÎÁÌÙÓÅ ÄÅ Xerfi Preceptaȟ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÄÅÖÒÁÉÔ 
notamment se renforcer en France au cours des prochaines années. 
 
Â ,Å ÒÁÃÈÁÔ ÄȭÅÎÓÅÉÇÎÅÓ de la distribution spécialisée, physiques ou en ligne, par la grande 
distribution pourrait se poursuivre.  
 
Â Les Européens devraient prendre de plus en plus en compte la préservation de 
ÌȭÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÃÈÏÉØ ÄÅ ÌÅÕÒÓ ÁÃÈÁÔÓȢ $ȭÁÐÒîÓ Mintel, pour les jeunes générations, 
ÌȭÉÍÐÁÃÔ ÓÏÃÉÁÌ ÅÔ ÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔÁÌ ÄÅ ÌÁ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÉÏÎ ÒÅÖðÔ ÕÎÅ ÇÒÁÎÄÅ ÉÍÐÏÒÔÁÎÃÅȟ ÃÅ ÑÕÉ 
devrait contribuer à alimenter la croissance future du secteur des produits biologiques.  
 
Â Selon toute vraisemblance, les ventes de produits bio en ligne et les systèmes de paniers 
devraient continuer de ÐÒÏÇÒÅÓÓÅÒ ÄÁÎÓ ÌÁ ÐÌÕÐÁÒÔ ÄÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÁÕ ÃÏÕÒÓ ÄÅÓ 
prochaines années. L'intérêt plus marqué des jeunes générations pour les produits bio rend 
cela très probable. 
 
Â La croissance des ventes de produits bio en magasins spécialisés 
dépendra de la capacité des magasins et enseignes à innover. 
 
Â Xerfi Percepta ÓȭÁÔÔÅÎÄ Û ÕÎ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÓÔÁÒÔÓ ÕÐ ÐÒÏÐÏÓÁÎÔ 
des produits bio à prix cassés. 
 
Â La démocratisation des produits bio devrait se poursuivre et toucher 
davantage de catégories de population grâce à un développement des 
ventes de produits bio multi-cirÃÕÉÔÓȟ ÑÕÉ ÓÅÒÁ ÐÌÕÓ ÏÕ ÍÏÉÎÓ ÒÁÐÉÄÅ ÄȭÕÎ 
ÐÁÙÓ Û ÌȭÁÕÔÒÅȢ $ȭÁÉÌÌÅÕÒÓȟ ÄȭÁÐÒîÓ ÌÅ FIBL et Ecozept, la santé du marché bio dépend de la 
diversité de la distribution des produits bio. 
 
Â Un débat sur les "aliments à haute densité" est en cours aux Etats-Unis et ÄÁÎÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ 
pays. Cela prend en compte la valeur nutritionnelle réelle des alimentsȢ $ȭÁÐÒîÓ Ekoweb, ce 
débat privilégie les aliments bio. Ce type de discussion pourrait donc avoir un impact bénéfique 
ÓÕÒ ÌÅÓ ÍÁÒÃÈïÓ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ 
 
Â Il est difficile de savoir si la pandémie va avoir globalement un effet négatif ou positif sur la 
croissance du marché bio au cours des prochaines années. En effet, elle a à la fois engendré une 
crise économique et provoqué des évolutions du comportement de consommateurs et de la 
distribution qui sont favorables aux produits bio.  
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Les flux des produits bio 1 
 

Les grandes caractéristiques  
 
Â Les produits bio représentent encore une faible proportion des exportations agro-
alimentaires dans la plupart des pays de l'Union européenne : 2,4 % en Suède en 2017, 2,1 % 
au Danemark en 2017, 1,9 % en Espagne en 2016 et environ 1 % en Finlande en 2017.  
 
Â Beaucoup de pays d'Europe de l'Est exportent des produits bio bruts vers ÌȭEurope de 
Ìȭ/ÕÅÓÔ et importent des produits bio transformésȟ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ Äȭ)ÔÁÌÉÅȟ car ils n'ont pas 
assez d'outils de transformation. Les Pays Baltes exportent environ la moitié de leur production 
bio. 
 
Â Parmi les 27 pays de l'Union européenne pour lesquelles des informations sont disponibles 
sur les flux de produits bio, quinze sont à la fois des importateurs et des exportateurs, sept sont 
principalement des importateurs et cinq exportent bien ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ ÑÕȭÉÌÓ ÎȭÉÍÐÏrtent . 
 

0ÒÏÆÉÌ ÄÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÓÕÉÖÁÎÔ ÌÅÓ ÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÅÔ ÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ 

 

 
     NB : Malte est un pays principalement importateur. 
     Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes  

 
1- Dans ce chapitre, les termes importations ÅÔ ÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÉÎÃÌÕÅÎÔ ÌÅÓ ÆÌÕØ Û ÌȭÉÎÔïÒÉÅÕÒ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ 
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Â ,ȭItalie , les Pays-Bas, l'Espagne, la France et le Danemark  sont les principaux pays 
exportateurs de produits bio de l'Union européenne. 
 

,ÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÐÁÙÓ ÅØÐÏÒÔÁÔÅÕÒÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ɉÅÎ ÍÉÌÌÉÏÎÓ ΌɊ 

 
N.B. : Les données en valeur ne sont pas disponibles pour tous les pays exportant des produits bio. 

       Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 

 
Â ,ȭAllemagne  importe beaucoup de produits bio. .ïÁÎÍÏÉÎÓȟ ÌÅ ÔÁÕØ ÄȭÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎ Á ÒÅÃÕÌï 
pour un certain nombre de produits au cours des dernières années en raison ÄÅ ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ 
ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÎÁÔÉÏÎÁÌÅ1. 
Les produits bio les plus importés sont le soja2, les pois fourragers3, les produits laitiers4, les 
carottes, les pommes de terre, la viande de porc et les céréales. En 2019/2020 elle a importé 
15 % de ses besoins en céréales bio (contre 17 Ϸ ÅÎ ςπρψȾςπρωɊȢ ,Á ÐÁÒÔ ÄȭÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎ ÖÁÒÉÅ 
ÆÏÒÔÅÍÅÎÔ ÄȭÕÎÅ ÃïÒïÁÌÅ Û ÌȭÁÕÔÒÅ ÁÖÅÃȟ ÅÎ ςπρωȾςπςπ : maïs : 31 %, blé (dont épeautre) : 26 %, 
avoine : 15 %, orge : 8 % et seigle : 7 %. 
 
Â ,ȭAutriche  exporte des produits bio, notamment des produits laitiers. 
 
Â La Belgique  importe beaucoup de produits bio, mais en réexporte également une grande 
quantité. 
 
Â Les produits bio les plus exportés par la Bulgarie  sont le miel, les huiles essentielles (rose 
et lavande), les ppam, les fruits (dont les framboises et les fraises), les champignons sauvages, 
ÌÅÓ ÖÉÎÓ ÅÔ ÌȭÈÕÉÌÅ ÄÅ ÔÏÕÒÎÅÓÏÌȢ 

 
1- Lors de la campagne 2019/2020, les importations de céréales, de pommes de terre, de fruits et de lait bio ont diminué par 
rapport à la campagne précédente. 

2- 4ÁÕØ ÄȭÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎ ÄÅ 89 % au cours de la campagne 2018/2019. 

3- 4ÁÕØ ÄȭÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎ ÄÅ ϊω % en 2018/2019. 

4- %Î φτυόȾφτυύȟ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ Á ÄĮ ÉÍÐÏÒÔÅÒ χτ % du lait bio consommé dans le pays, 38 % des yaourts et 43 % du beurre 
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La Bulgarie importe de nombreux produits bio, en première place desquels les produits 
ÄȭÁÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÉÎÆÁÎÔÉÌÅȢ #ÏÍÍÅ ÌÁ "ÕÌÇÁÒÉÅ ÎÅ ÐÒÏÄÕÉÔ ÐÁÓ ÄÅ ÖÉÁÎÄÅ ÄÅ ÐÏÒÃ ÂÉÏȟ ÎÉ ÄÅ ÖÉÁÎÄÅ 
de volaille, ÎÉ ÄȭĞÕÆÓȟ ÅÌÌÅ ÌÅÓ ÉÍÐÏÒÔÅ ÔÏÔÁÌÅÍÅÎÔȢ 
 
Â A Chypre, environ 80 % des produits bio ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌÅ ÍÁÒÃÈï ÓÏÎÔ ÉÍÐÏÒÔïÓȢ )Ì ÓȭÁÇÉÔ 
principalement de produits transformés. Les produits bio importés proviennent 
essentiellement dȭAllemagne, Äȭ%ÓÐagne, de France et du Royaume-Uni. 
Chypre exporte également quelques produits bio : fromage Halloumi, agrumes, avocat et huile 
ÄȭÏÌÉÖÅȢ 
 
Â La Croatie  importe ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5% ÅÔ ÄÅÓ ÐÁÙÓ ÔÉÅÒÓȢ Elle est assez 
dépendante des importations. 
 
Â Au Danemark , les exportations et importations de produits bio ont progressé fortement 
au cours des dernières années.  
En 2019, les exportations bio ont progressé de 4,2 % en valeur par rapport à 2018. Le 
$ÁÎÅÍÁÒË ÅØÐÏÒÔÅ ÖÅÒÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ, Ìȭ!ÓÉÅ ÅÔ ÌÅÓ %ÔÁÔÓ-Unis. En 2019, les produits 
ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÅÔ ÌÅÓ ĞÕÆÓ ÏÎÔ ÒÅÐÒïÓÅÎÔï σωȟς % des exportations bio danoises en valeur. 
En 2019, les importations bio ont progressé de 8,9 % en valeur par rapport à 2018. Les fruits 
et légumes ont été la principale catégorie de produits bio importée en 2019 avec une part de 
41,9 %. 
 
Â En 2019, les exportations bio espagnoles ÓÅ ÓÏÎÔ ïÌÅÖïÅÓ Û ωωυ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Όȟ ÓÏÉÔ ÕÎÅ 
progression de 5,1 % par rapport à 2018. %Î ςπρωȟ Ìȭ%ÓÐÁgne était le 4e exportateur mondial de 
produits bio. En 2019, l'Espagne a exporté 43 % en valeur de sa production bio1. Ses 
exportations bio se font à 90 % vers l'Union européenne. En 2019, les fruits ont représenté 
29 % des exportations bio espagnoles en valeur, les légumes et les légumineuses 21 Ϸȟ ÌȭÈÕÉÌÅ 
ÄȭÏÌÉÖÅ ρυ %, le vins 5,5 %, les céréales et produits à base de céréales 3,5 % et les produits 
aquacoles 3,0 %. L'Espagne exporte beaucoup de produits bio bruts et en importe des 
transformés. Elle ne possède pas assez d'outils de transformation de produits bio, en particulier 
en Andalousie. 

En 2019, les importations bio ont augmenté de 1,9 % par 
rapport à 2018ȟ ÓȭïÌÅÖÁÎÔ Û ρȟπχπ ÍÉÌÌÉÁÒÄ ΌȢ En 2019, 45,3 % 
des produits bio consommés en Espagne provenaient de 
ÌȭïÔÒÁÎÇÅÒȢ Pour la deuxième année consécutive, les 
importations bio ont été supérieures aux exportations. 
Les principaux produits importés en 2019 ont été les céréales 
et produits à base de céréales (15 % en valeur), les fruits frais 
(11 %), les légumes frais et légumineuses (10 %), les produits 

pour bébé et diététiques (9 %), les produits laitiers (7 %), les légumes en conserve et les jus 
(6 %) et le café, le thé et les infusions (5 %).  
 
Â Les exportations et importations bio estoniennes  se sont développées au cours de ces 
dernières années. Entre 2017 et 2019, les exportations bio estoniennes ont progressé de 17 % 
ÐÏÕÒ ÁÔÔÅÉÎÄÒÅ σρȟω ÍÉÌÌÉÏÎÓ ΌȢ En 2019, les produits végétaux ont représenté 73 % des 
exportations bio estoniennes en valeurȢ )Ì ÓȭÁÇÉÓÓÁÉÔ principalement de céréales2, de plats 

 
1- ,Å ÔÁÕØ ÄȭÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎ ÅÓÔ ÍðÍÅ ÂÅÁÕÃÏÕÐ ÐÌÕÓ fort pour certains produits : 91 % pour les vins bio en 2018. 

2- 61 % des exportations de produits végétaux bio 
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cuisinés, ÄÅ ÌïÇÕÍÉÎÅÕÓÅÓ ÅÔ ÄȭÏÌïÁÇÉÎÅÕØȟ ÍÁÉÓ ÁÕÓÓÉ ÄÅ ÂÏÉÓÓÏÎÓȟ ÄÅ ÆÒÕÉÔÓ ÔÒÁÎÓformés, de 
produits à base de céréales et de légumineuses, de ppam et de compléments alimentaires. La 
ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÃïÒïÁÌÅ ÂÉÏ ÅØÐÏÒÔïÅ ÐÁÒ Ìȭ%ÓÔÏÎÉÅ ÅÓÔ ÌȭÁÖÏÉÎÅȢ  
,ȭ%ÓÔÏÎÉÅ ÉÍÐÏÒÔÅ ÕÎÅ ÐÁÒÔ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÄÅ ÃÅ ÑÕÉ ÅÓÔ ÅÎ ÖÅÎÄÕ en grande distribution. Elle 
importe surtout des produits bio qui ne peuvent pas être cultivés sur son territoire  comme 
certains fruits et légumes, des vins et du thé, mais aussi des produits transformés comme les 
aliments pour bébés.  
 
Â Les exportations bio finlandaises  ÓÅ ÓÏÎÔ ïÌÅÖïÅÓ Û φπ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπςπȟ ÓÏÉÔ ÕÎ 
doublement en deux ans. En 2020, les produits bio ont représenté 3,4 % en valeur des 
exportations alimentaires de la Finlande. Pro Luomu estime que les exportations bio pourraient 
ÁÔÔÅÉÎÄÒÅ ρππ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό Ån 2025. En bio, la Finlande exporte principalement des produits à 
ÂÁÓÅ ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓ ɉÎÏÔÁÍÍÅÎÔ ÄȭÁÖÏÉÎÅɊ, des produits laitiers, des baies (airelles et myrtilles), 
de la sève de bouleau, de la fécule de pomme de terre et de la réglisse. Elle exporte 
principÁÌÅÍÅÎÔ ÓÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%, ÅÎ ÐÒÅÍÉÅÒ ÌÉÅÕ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÅÔ ÌÁ 
Suède, ÍÁÉÓ ÁÕÓÓÉ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÕ .ÏÒÄ ÅÔ ÄÕ ÃÅÎÔÒÅ ÄÅ ÌȭEurope1, la Chine, le Japon et les 
Etats-Unis. 
La dépendance du marché bio finlandais aux importations est estimée à entre 40 et 50 %. La 
Finlande importe notamment beaucoup de fruits et de légumes bio. 
 
Â En 2020, 33 % en valeur des produits consommés sur le marché français  provenaient de 
ÌȭïÔÒÁÎÇÅÒ. La France ÉÍÐÏÒÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÔÒÏÐÉÃÁÕØ ÂÉÏ ÔÅÌÓ ÑÕÅ ÌÁ ÂÁÎÁÎÅ ÅÔ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÆÒÕÉÔÓȟ ÌÅ 
café, le thé, le cacao et le sucre de canne et des produits méditerranéens bio tels que le blé dur 
ÅÔ ÓÅÓ ÄïÒÉÖïÓȟ ÄÅÓ ÔÏÍÁÔÅÓ ÆÒÁÿÃÈÅÓ ÅÔ ÐÏÕÒ ÌȭÉÎÄÕÓÔÒÉÅȟ ÄÅÓ ÌïÇÕÍÅÓ ÆÒÁÉÓȟ des agrumes et de 
ÌȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅȢ Elle importe aussi un peu de viande, des produits à base de céréales, des produits 
aquacoles (principalement du saumon et des crevettes), des fruits et légumes et des produits 
transformés. 
Les exportations bio françaises ont progressé de 7,5 % entre 2019 et 2020. Le vin représentait 
plus de la moitié des exportations bio françaises en valeur en 2019. Un quart des exportations 
bio était ÃÏÎÓÔÉÔÕï ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄȭïÐÉÃÅÒÉÅȢ ,Á &ÒÁÎÃÅ ÅØÐÏrte aussi des fruits (pommes et noix), 
de la volaille, du lait et du fromage. 
 
Â La Hongrie  exporte environ 80 % de sa production bio sous forme de matières premières. 
,ÅÓ ÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÂÉÏ ÈÏÎÇÒÏÉÓÅÓ ÓÅ ÆÏÎÔ ÖÅÒÓ Ìȭ%ÕÒÏÐÅȢ Les principaux produits bio exportés sont 
les céréales et les oléagineux. Elle exporte aussi du poisson bio. 
La Hongrie importe des produits bio transformés tels que des flocons de céréales, du muesli et 
des ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÍïÄÉÔÅÒÒÁÎïÅÎÓ ÅÔ ÔÒÏÐÉÃÁÕØ ɉÄÏÎÔ ÌȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅ ÅÔ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ Û ÂÁÓÅ ÄÅ ÎÏÉØ ÄÅ 
coco), ainsi que des légumineuses (lentilles et haricots) et des fruits et légumes frais. 
 
Â En Irlande , le secteur biologique est très dépendant des importations d'aliments 
biologiques pour répondre à la demande du marché. Jusqu'à 70 % des légumes bio vendus chez 
les détaillants sont importés. Au niveau des exploitations, les céréales biologiques sont 
importées pour nourrir les animaux. ,Å ÂĞÕÆ ÅÔ ÌÅ ÓÁÕÍÏÎ restent les principaux produits 
exportés. 90 Ϸ ÄÅÓ ÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÄÅ ÓÁÕÍÏÎ ÂÉÏ ÓÅ ÆÏÎÔ ÖÅÒÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ 
(prÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÖÅÒÓ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȟ ÌÁ 0ÏÌÏÇÎÅ ÅÔ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅɊȢ %Î ςπρωȟ Ìȭ)ÒÌÁÎÄÅ Á ÅØÐÏÒÔï ÐÏÕÒ 
ρρπ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÄÅ ÓÁÕÍÏÎ ÂÉÏȢ  

 
1- UE et non UE 
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Â Les exportations bio italiennes  ont progressé de 11 Ϸ ÁÕ ÃÏÕÒÓ ÄÅ ÌȭÁÎÎïÅ ÓÅ ÔÅÒÍÉÎÁÎÔ fin 
juillet ςπςρȟ ÄïÐÁÓÓÁÎÔ ςȟω ÍÉÌÌÉÁÒÄÓ Ό. Elles ont progressé de 156 % en dix ans. Elles 
progressent beaucoup plus vite que les exportations agroalimentaires totales. Les produits bio 
ont représenté environ 6 % en valeur des exportations agroalimentaires italiennes au cours de 
cette année. ,ȭ)ÔÁÌÉe exporte beaucoup de fruits, de légumes et de vin bio. 42 % en valeur des 
exportations de vins italiens ont été bio au cours de cette année. Les produits bio ont représenté 
76 % des exportations agroalimentaires sous AOP et IGP.  
Néanmoins, l'Italie ÉÍÐÏÒÔÅ ÁÕÓÓÉ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5% ÅÔ ÄÅ ÐÁÙÓ ÔÉÅÒÓȢ 
 
Â La Lettonie  ÅØÐÏÒÔÅ ÕÎÅ ÐÁÒÔ ÎÏÎ ÎïÇÌÉÇÅÁÂÌÅ ÄÅ ÓÁ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÂÉÏȢ )Ì ÓȭÁÇÉÔ principalement 
ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓ ÂÉÏ ÎÏÎ ÔÒÁÎÓÆÏÒÍïÅÓ ÅÔ ÄÅ ÆïÃÕÌÅ ÄÅ ÐÏÍÍÅÓ ÄÅ ÔÅÒÒÅȢ ,ȭÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎ ÄÅ ÖÉÁÎÄÅ 
bovine bio se développe. 
Une part importante des produits bio vendue en Lettonie sont importés, en particulier les 
légumes. Les produits les moins importés sont les produits laitiers et les céréales car ils sont 
produits localement. 
 
Â La Lituanie  exporte une part importante de sa production bio. Elle exporte surtout des 
céréales bio non transformées. Elle importe également des produits bio car son climat ne lui 
permet pas de cultiver tous les produits bio demandés par les consommateurs. Les principaux 
produits bio importés sont les fruits et légumes et les aliments pour bébés. Les produits laitiers 
sont en revanche quasiment exclusivement produits localement. 
 
Â Les Pays-Bas importent des produits bio ÄÅ Ìȭ5% ÅÔ ÄÅÓ ÐÁÙÓ ÔÉÅÒÓ ÅÔ ÅÎ ÒïÅØÐÏÒÔÅnt une 
part importante. Les fruits et légumes sont les principaux produits bio exportés. 
 
Â La Pologne est fortement dépendante des importations de produits bio. Environ 70 % des 
produits bio consommés dans le pays sont importés. 
Elle exporte également des ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏȢ )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÂÁÉÅÓ ÓÕÒÇÅÌïÅÓ ɉÆÒÁÉÓÅÓȟ 
framboises, groseilles, cassis, myrtille et groseilles à maquereau) et de rhubarbe surgelée. 
 
Â En 2019, les importations bio tchèques  ÓÅ ÓÏÎÔ ïÌÅÖïÅÓ Û ρρυ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Όȟ ÓÏÉÔ ÕÎÅ 
progression de 13 % par rapport à 2018. En 2018, les importations ont représenté 60 % du 
ÃÈÉÆÆÒÅ ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ ÂÉÏ ÄÅ ÌÁ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ. Les produits transformés représentent environ 
la moitié des importations bio tchèques. La République Tchèque est totalement dépendante des 
ÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÄÅ ÃÅÒÔÁÉÎÅÓ ÃÁÔïÇÏÒÉÅÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÃÏÍÍÅ ÌȭÈÕÉÌÅȢ Elle importe aussi 
beaucoup de fruits et légumes bio. 
%Î ςπρωȟ ÌÅÓ ÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÂÉÏ ÔÃÈîÑÕÅÓ ÏÎÔ ïÔï ÄÅ ρρψ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Όȟ ÃÅ ÑÕÉ ïÔÁÉÔ ÔÒîÓ ÐÒÏÃÈÅ ÄÅ ÌÁ 
valeur de ses importations bio. Cela représente environ 27 % de sa production bio. 
 
Â La Roumanie  exporte une grande partie de sa production bio, à la fois vers d'autres pays 
de l'Union européenne et des pays tiers. Cependant ce pays est très dépendant des importations 
(à 80 % en 2017). 
 
Â Le Royaume-Uni  exporte notamment du lait et du saumon bio. Il importe aussi des 
produits bio.  
 
Â La Slovaquie  importe de nombreuses catégories de produits bio. Elle exporte aussi un peu 
de produits céréaliers, de beurre, de lait, de boissons et de confiserie. 
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Â La Suède exporte des produits bio principalement vers d'autres pays de l'Union 
européenne et également vers quelques pays tiers. Elle importe également des produits bio. 
 

Les flux intracommunautaires  
 
Â Une part importante des échanges de produits bio se fait à l'intérieur de l'Union 
européenne. 
 
Les exportations  

 
Â ,ȭAllemagne  ÅØÐÏÒÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÔÒÁÎÓÆÏÒÍïÓ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ 
européenne. 
 
Â ,ȭAutriche  ÅØÐÏÒÔÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%ȟ ÁÕØ 
ÐÒÅÍÉÅÒÓ ÒÁÎÇÓ ÄÅÓÑÕÅÌÓ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ ÅÔ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȢ 
 
Â La Bulgarie  ÅØÐÏÒÔÅ ÄÅÓ ÐÐÁÍ ÅÔ ÄÅÓ ÈÕÉÌÅÓ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ 
 
Â 76 % des exportations bio danoises ïÔÁÉÅÎÔ ÄÅÓÔÉÎïÓ Û ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5% ÅÎ ςπρωȟ 
ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ Û Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ɉ39,8 %), la Suède (13 %), les Pays-Bas (7,9 %) et la France 
(5,7 %). ,ÅÓ ÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ5% ÏÎÔ néanmoins reculé de 1,9 % en 2019 par 
rapport  à 2018. 
EÎ ςπρωȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÅÔ ÌÅÓ ĞÕÆÓ ÏÎÔ ÒÅÐÒïÓÅÎÔï φω % en valeur des exportations bio 
ÄÁÎÏÉÓÅÓ ÖÅÒÓ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ ÄÅÖÁÎÔ ÌÁ ÖÉÁÎÄÅ ÅÔ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÁÒÎïÓ ɉρρ %). Les fruits et légumes 
étaient la principale catégorie de produits bio exportée vers la Suède en 2019 (près de 39 %), 
ÄÅÖÁÎÔ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÅÔ ÌÅÓ ĞÕÆÓ ɉρς %). Près des deux-tiers des exportations bio danoises 
vers les Pays-"ÁÓ ïÔÁÉÅÎÔ ÃÏÎÓÔÉÔÕïÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÅÔ ÄȭĞÕÆÓ ÅÎ ςπρωȢ 3ȭÁÇÉÓÓÁÎÔ ÄÅÓ 
exportations bio danoises ÖÅÒÓ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȟ ÉÌ ÓȭÁÇÉÓÓÁÉÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÖÉÁÎÄÅÓ ÅÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 
carnés (69 %).  
,Å $ÁÎÅÍÁÒË ÒïÅØÐÏÒÔÅ ÕÎÅ ÐÁÒÔÉÅ ÄÅÓ ÃïÒïÁÌÅÓ ÂÉÏ ÑÕȭÉÌ ÉÍÐÏÒÔÅ, notamment vers la Suède et 
Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȢ  
 
Â Environ 90 % des exportations bio espagnoles sont destinés à ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ ,ÅÓ 
ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÄÅÓÔÉÎÁÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÓÐÁÇÎÏÌÅÓ ÓÏÎÔ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȟ ÌÅ 2ÏÙÁÕÍÅ-
5ÎÉȟ Ìȭ)ÔÁÌÉÅȟ ÌÁ 3ÕîÄÅ ÅÔ ÌÅÓ 0ÁÙÓ-"ÁÓȢ ,ȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÅØÐÏÒÔÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓȟ 
ÄÅ ÌȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅ ÅÔ ÄÕ ÖÉÎ ÂÉÏ ÖÅÒÓ ÌÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ 
 
Â ,ȭEstonie  ÅØÐÏÒÔÅ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅÍÅÎÔ ÓÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ5%Ȣ )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅ 
grandes cultures et de fécule de pomme de terre. %Î ςπρωȟ ÓÅÓ ÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ5% ÓÅ ÓÏÎÔ 
élevées à ςχȟψ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ɉÓÏÉÔ ψχ % de ses exportations bio). 
 
Â La Finlande  ÅØÐÏÒÔÅ ÓÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅÍÅÎÔ ÖÅÒÓ Ìȭ5%Ȣ ,ÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ 
ÄÅÓÔÉÎÁÔÉÏÎÓ ÓÏÎÔ ÌÅ $ÁÎÅÍÁÒËȟ ÌÁ 3ÕîÄÅȟ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÅÔ ÌÁ &Òance. Les principaux produits bio 
ÅØÐÏÒÔïÓ ÖÅÒÓ Ìȭ5% ÓÏÎÔ ÌȭÁvoine et les ÐÒÏÄÕÉÔÓ Û ÂÁÓÅ ÄȭÁÖÏÉÎÅ, le pain, Ìȭamidon de pommes de 
terre, les baies et la réglisse.  
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Â La France exporte des vins, des céréales, des viandes, des produits aquacoles et des 
prÏÄÕÉÔÓ ÄȭïÐÉÃÅÒÉÅ ÂÉÏ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ %Î ςπρ9, 67 % des 
exportations bio françaises ïÔÁÉÅÎÔ ÄÅÓÔÉÎïÓ Û Ìȭ5% (53 % pour les vins bio). 
En 2020, La France a exporté 42 % en volume de sa production de vins bio, soit près de 1 million 
ÄȭÈÅÃÔÏÌÉÔÒÅÓ. Cela a représenté 7,2 % de ses exportations de vins en volume.  
 
Â La Grèce ÅØÐÏÒÔÅ ÄÅ ÌȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅȟ ÄÅÓ ÖÉÎÓ ÅÔ ÄÅÓ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ 
ÄÅ Ìȭ5%Ȣ 
 
Â La Hongrie  exporte des céréales et des oléagineux bio vers ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%ȟ 
principalement vers ÌȭAllemagne, Ìȭ!Õtriche, ÌÅÓ ÐÁÙÓ ÓÃÁÎÄÉÎÁÖÅÓ ÅÔ Ìȭ)ÔÁÌÉÅȢ 
 
Â ,ȭIrlande  ÅØÐÏÒÔÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÁÑÕÁÃÏÌÅÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%ȟ 
mais aussi de la viande bio. 
 
Â En 2019, 77 % des exportations bio italiennes ïÔÁÉÅÎÔ ÄÅÓÔÉÎïÓ Û ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ Äȭ%ÕÒÏÐÅ ɉÙ 
compris hors UE). Les principales destinations étaient la France (22 ϷɊȟ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ɉρχ %), les 
pays Scandinaves (7 ϷɊȟ Ìȭ%ÓÐÁÇÎÅ ɉφ ϷɊȟ Ìȭ!ÕÔÒÉÃÈÅ ɉυ %) et le Royaume-Uni (5 %). Les 
ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅØÐÏÒÔïÓ ÖÅÒÓ Ìȭ5% ïÔÁÉÅÎÔ ÌÅÓ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓȟ ÌÅÓ ÐÝÔÅÓȟ ÌÁ ÆÁÒÉÎÅ ÅÔ ÌÅ 
vin. 
 
Â La Lettonie  exporte une part importante de ses produits bio ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%. 
 
Â La Lituanie  exporte ses produits bio priÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ 
 
Â $ÁÎÓ Ìȭ5%ȟ ÌÅÓ Pays-Bas exportent leurs produits bio à 80 Ϸ ÖÅÒÓ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ ÐÕÉÓ ÓÕÒÔÏÕÔ 
ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ Äȭ%ÕÒÏÐÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÅÓÔȢ Elle exporte surtout des fruits, des légumes et des 
ĞÕÆÓȢ %ÌÌÅ Á ÕÎÅ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÁÃÔÉÖÉÔï ÄÅ ÒïÅØportation. 
 
Â Le Portugal  ÅØÐÏÒÔÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÏÌÉÖÅÓ ÅÔ ÄÅÓ ÖÉÎÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ ÌÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ 
 
Â En 2018, la République Tchèque  a réalisé plus de 80 % de ses exportations de produits 
ÂÉÏ ÅÎ ÖÁÌÅÕÒ ÖÅÒÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ  
En 2019, les principales destinations des prodÕÉÔÓ ÂÉÏ ÔÃÈîÑÕÅÓ ÏÎÔ ïÔï Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ ÌÁ 3ÌÏÖÁÑÕÉÅ 
et la Pologne. ,Á 2ïÐÕÂÌÉÑÕÅ 4ÃÈîÑÕÅ ÅØÐÏÒÔÅ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ!ÕÔÒÉÃÈÅȢ 
 
Â $ÁÎÓ Ìȭ5%ȟ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÄÅÓÔÉÎÁÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ roumains ÓÏÎÔ Ìȭ!ÕÔÒÉÃÈÅȟ 
Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȟ Ìȭ)ÔÁlie et le Danemark. Elle exporte notamment beaucoup de pois bio et 
ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓ ÖÅÒÓ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȢ %ÌÌÅ ÅØÐÏÒÔÅ ÁÕÓÓÉ ÄÅÓ ÃïÒïÁÌÅÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓȢ  
 
Â Le Royaume-Uni  ÅØÐÏÒÔÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÕ ÌÁÉÔ ÅÔ ÄÕ ÓÁÕÍÏÎ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ5%Ȣ 
 
Â 96 % des exportations bio suédoises ÓÅ ÆÏÎÔ ÖÅÒÓ Ìȭ%ÕÒÏÐÅ ɉÙ ÃÏÍÐÒÉÓ ÐÁÙÓ ÈÏÒÓ 5%ɊȢ ,ÅÓ 
ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÄÅÓÔÉÎÁÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÓÕïÄÏÉÓ ÓÏÎÔ ÌÅ $ÁÎÅÍÁÒËȟ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȟ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÅÔ ÌÅ 
Royaume-Uni. La Suède exporte du café, des céréales et des baies bio vers les autres pays de 
Ìȭ5%Ȣ %ÌÌÅ ÅØÐÏÒÔÅ ÄÕ ÐÏÕÌÅÔ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȢ  
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Les importations  
 
Â ,ȭAllemagne  ÉÍÐÏÒÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅÐÕÉÓ ÌÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ 
européenneȟ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ Äȭ!ÕÔÒÉÃÈÅȟ ÄÕ $ÁÎÅÍÁÒËȟ ÄÅ 2ÏÕÍÁÎÉÅȟ ÄÅ 2ïÐÕÂÌÉÑÕÅ 4ÃÈîÑÕÅȟ 
Äȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÅÔ Äȭ)ÔÁÌÉÅȢ 
,ȭÅÓÓÅÎÔÉÅÌ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÂÉÏ ÉÍÐÏÒÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÐÒÏÖÉÅÎÔ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ Ses principaux 
fournisseurs sont le Danemark, ÌȭAutriche, les Pays-Bas, la République Tchèque et la Pologne1. 
,ÅÓ ĞÕÆÓ ÂÉÏ ÉÍÐÏÒÔïÓ ÅÎ !ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÐÒÏÖÉÅÎÎÅÎÔ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ ,Á 
première origine est le Danemark.  
"ÉÅÎ ÑÕȭÉÌÓ ÁÉÌÌÅÎÔ ÅÎ ÄÉÍÉÎÕÁÎÔȟ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÉÍÐÏÒÔÅ encore des volumes non négligeables de 
grandes cultures bio. $ÁÎÓ Ìȭ5%ȟ les principales origines des céréales bio importées semblent 
être la Pologne, la Roumanie, la Slovaquie, les Pays-Bas2 ÅÔ Ìȭ!ÕÔÒÉÃÈÅȢ 
En 2017, plus de la moitié du pois fourrager bio importé en Allemagne provenait de Roumanie. 
,ȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÉÍÐÏÒÔÅ ÄÅ ÌÁ ÖÉÁÎÄÅ ÄÅ ÐÏÒÃ ÅÔ ÄÅ ÂĞÕÆ ÂÉÏȢ %Î ςπρ8/2019ȟ ÌÅ ÔÁÕØ ÄȭÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎ 
était de 24 % pour la viande de porc bio et de 9 Ϸ ÐÏÕÒ ÃÅÌÌÅ ÄÅ ÂĞÕÆ ÂÉÏ. La viande de porc bio 
ÐÒÏÖÉÅÎÔ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ Ìȭ5%ȟ ÁÕ ÐÒÅÍÉÅÒ ÒÁÎÇ ÄÕÑÕÅÌ ÌÅÓ 0ÁÙÓ-Bas et le Danemark. La 
viande bovine bio importée est principalement destinée à la production de viande hachée. Elle 
ÐÒÏÖÉÅÎÔ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ Ìȭ5%ȟ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄȭAutriche, du Danemark et des Pays Baltes. 
$ÁÎÓ Ìȭ5%ȟ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÆÏÕÒÎÉÓÓÅÕÒÓ ÄÅ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÓÏÎÔ Ìȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÅÔ 
Ìȭ)ÔÁÌÉÅȢ %Î ςπρ8/2019ȟ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ Á ÉÍÐÏÒÔï ς0 % de sa consommation de pommes, 27 % de 
celle de pommes de terre et 42 % de celle de carottes. Les Pays-Bas sont la principale origine 
des carottes bio importées. 
 
Â ,ȭAutriche  importe des produits bio non transformés de Roumanie. En revanche, les 
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÔÒÁÎÓÆÏÒÍïÓ ÉÍÐÏÒÔïÓ ÐÒÏÖÉÅÎÎÅÎÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ Äȭ%ÕÒÏÐÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÅÓÔȢ 
 
Â La Belgique  importe des fruits, des légumes et de la viande porcine bio ÄÅÐÕÉÓ Ìȭ5%Ȣ ,ȭ)ÔÁÌÉÅ 
ÅÓÔ ÓÏÎ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌ ÆÏÕÒÎÉÓÓÅÕÒ ÄÅ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5%Ȣ 
 
Â Le marché bio bulgare dépend à plus de 60 Ϸ ÄÅÓ ÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓȢ $ÁÎÓ Ìȭ5%ȟ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ 
origines des produits ÂÉÏ ÉÍÐÏÒÔïÓ ÅÎ "ÕÌÇÁÒÉÅ ÓÏÎÔ Ìȭ!ÕÔÒÉÃÈÅȟ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ Ìȭ)ÔÁÌÉÅȟ ÌÁ 'ÒîÃÅ ÅÔ 
les Pays-Bas. 
 
Â La Croatie  ÉÍÐÏÒÔÅ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÔÒÁÎÓÆÏÒÍïÓ ÄÅÐÕÉÓ Ìȭ5%Ȣ 
 
Â Les principales origines des produits bio importés à Chypre ÓÏÎÔ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ Ìȭ%ÓÐÁÇÎÅȟ ÌÅ 
Royaume-Uni et la France. 
 
Â En 2019, 85,6 % des importations bio du Danemark  ÐÒÏÖÅÎÁÉÅÎÔ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ 
En 2019, les importations danoises de ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ ÐÒÏÖÅÎÁÎÃÅ ÄÅ Ìȭ5% ÏÎÔ ÁÕÇÍÅÎÔï ÄÅ 
9,6 % par rapport à 2018. Depuis quelques années, le Danemark importe davantage de produits 
bio des autres pays de Ìȭ5% ÑÕȭÉÌ ÎȭÅÎ ÅØÐÏÒÔÅ ÖÅÒÓ ÃÅÕØ-ci.  
En 2019ȟ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ Á ÒÅÐÒïÓÅÎÔï 20,1 % des importations bio du Danemark, devant les Pays-
Bas (15,5 %)ȟ Ìȭ%ÓÐÁÇÎÅ ɉρσȟχ %) ÅÔ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ ɉ12,3 %). Le Danemark achète principalement des 
ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓ ÂÉÏȟ ÐÕÉÓ ÄÅÓ ÃïÒïÁÌÅÓ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ Û ÂÁÓÅ ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓ Û Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÅÔ ÁÕØ 0ÁÙÓ-
Bas. Le Danemark importe ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓ ÂÉÏ Äȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÅÔ Äȭ)ÔÁÌÉÅȢ  

 
1- Lait cru pour les Pays-Bas, la République Tchèque et la Pologne 

2- Réexportations 
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Â ,ȭEspagne ÉÍÐÏÒÔÅ ÄÅÐÕÉÓ Ìȭ5% ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ transformés à base de céréales, des fruits 
et légumes, ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ Äȭalimentation infantile, des produits diététiques, des produits laitiers 
et ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄȭÁlimentation animaleȢ $ÁÎÓ Ìȭ5%ȟ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÆÏÕÒÎÉÓÓÅÕÒÓ ÄÅ Ìȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÅÎ 
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÓÏÎÔ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȟ ÌÅÓ 0ÁÙÓ-"ÁÓ ÅÔ Ìȭ)ÔÁÌÉÅȢ 
 
Â La Finlande  ÉÍÐÏÒÔÅ ÄÅÓ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓ ÂÉÏ ÄÅÐÕÉÓ Ìȭ5%Ȣ 
 
Â En 2020, 55 % des importations bio de la France ÐÒÏÖÅÎÁÉÅÎÔ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ ,ÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ 
produits bio importés depuis les autres pays de Ìȭ5% ÓÏÎÔ ÌȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅȟ ÌÅÓ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌÅÓ ÌïÇÕÍÅÓȢ 
,ȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÅÔ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ ÓÏÎÔ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÏÒÉÇÉÎÅÓ ÄÅ ÃÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ 
 
Â Le Luxembourg  est fortement dépendant des importations bio, en particulier pour les 
ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓȟ ÍÁÌÇÒï ÌȭÏÆÆÒÅ ÃÒÏÉÓÓÁÎÔÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÌÏÃÁÕØȢ ,ȭ)ÔÁÌÉÅ ÅÓÔ ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ 
origine des produits bio importés ÄÅÐÕÉÓ Ìȭ5%. 
 
Â Les Pays-Bas importent des produits laitierÓ ÂÉÏ ÅÔ ÄÅÓ ĞÕÆÓ ÄÕ $ÁÎÅÍÁÒË ÅÔ ÄÅÓ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ 
ÌïÇÕÍÅÓ Äȭ)ÔÁÌÉÅ ÅÔ Äȭ%ÓÐÁÇÎÅȢ 5ÎÅ ÐÁÒÔ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÄÅÓ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓ ÂÉÏ ÉÍÐÏÒÔïÓ ÅÓÔ 
ÒïÅØÐÏÒÔïÅ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓȢ 
 
Â Le Portugal  ÉÍÐÏÒÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ Äȭ%ÓÐÁÇÎÅȟ ÄÅ &ÒÁÎÃÅȟ Äȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÅÔ Äȭ)ÔÁÌÉÅȢ 
 
Â La Pologne  importe des produits bio ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ Äȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ ÄÅÓ 0ÁÙÓ-Bas et de 
Belgique. 
 
Â En 2018, la République Tchèque  a importé des produits bio transformés essentiellement 
Äȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ Äȭ!ÕÔÒÉÃÈÅȟ ÄÕ 2ÏÙÁÕÍÅ-Uni et de France. Les fruits et légumes bio importés 
ÐÒÏÖÅÎÁÉÅÎÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ Äȭ%ÕÒÏÐÅ ÏÃÃÉÄÅÎÔÁÌÅ ÅÔ ÍïÒÉÄÉÏÎÁÌÅȢ 
 
Â La Roumanie  ÉÍÐÏÒÔÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ Äȭ%ÕÒÏÐÅ ÄÅ Ìȭ/ÕÅÓÔȢ 
 
Â La Suède importe principalement des fruits et légumes bio. Certaines années, elle importe 
également des céréales bio. Le Danemark est son principal fournisseur de produits bio dans 
Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ 
 

Les échanges avec les pays tiers 
 

Les exportations de produits bio vers les pays tiers  
 
Â Les Etats-Unis, le Canada, la Chine et le Japon sont les principaux pays tiers vers lesquels 
ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÓÏÎÔ ÅØÐÏÒÔïÓȢ  
 
Â 5Î ÃÅÒÔÁÉÎ ÎÏÍÂÒÅ ÄÅ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÃÈÅÒÃÈÅ Û ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÌÅÕÒÓ ÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ 
bio vers la Chine. 
 
Â Les exportations bio se développent également vers le Moyen-Orient, en particulier pour 
les produits bio danois . 
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Â Des produits bio européens sont également vendus ÄÁÎÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÃÏÍÍÅ ÐÁÒ ÅØÅÍÐÌÅ 
en Suisse, en Russie, au Mexique, en Corée du Sud ou encore en Australie. 
 
Â Près de 24 % des exportations bio danoises en valeur étaient destinés aux pays tiers en 
2019, dont 16,1 Ϸ Û Ìȭ!ÓÉÅȢ ,Á #ÈÉÎÅ ïÔÁÉÔ ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÄÅÓÔÉÎÁÔÉÏÎ ÈÏÒÓ ÄÅ Ìȭ5% ɉφȟψ % des 
exportations bio danoises). Les principaux produits bio exportés par le Danemark vers les Pays-
Tiers sont des produits transformés.  
 
Â En 2019, 13 % des exportations bio estoniennes  étaient destinés 
aux pays tiers. #ÅÌÁ Á ÒÅÐÒïÓÅÎÔï τȟρ ÍÉÌÌÉÏÎÓ ΌȢ 
 
Â La Hongrie  exporte des produits bio vers des pays tiers européens, 
ÁÕ ÐÒÅÍÉÅÒ ÒÁÎÇ ÄÅÓÑÕÅÌÓ ÌÁ 3ÕÉÓÓÅȢ )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓ ÅÔ ÄȭÏÌïÁÇÉÎÅÕØȢ  
 
Â ,ȭItalie exporte une quantité de produits bio non négligeable vers 
les Etats-Unis ɉÅÎ ÐÁÒÔÉÃÕÌÉÅÒ ÄÕ ÖÉÎȟ ÄÅ ÌȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏlive et des pâtes). Les 
produits bio italiens semblent particulièrement appréciés par les 
Américains. 
 
Â La Pologne ÅØÐÏÒÔÅ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ ÄÕ ÊÕÓ ÄȭÁÒÏÎÉÁ ÅÔ ÄÅÓ ÂÁÉÅÓ ÂÉÏ ÓïÃÈïÅÓ ÖÅÒÓ ÌÁ #ÏÒïÅ ÄÕ 
Sud et quelques pays du Moyen et Proche-Orient. Elle exporte également du poulet bio vers 
Ìȭ!ÓÉÅȢ 
 
Â La République Tchèque  a exporté pour un peu moins de 16 millions ú de produits bio vers 
des pays tiers en 2018. Cela a représenté 19 % des exportations bio tchèques.  
 
Les importations de produits bio dans l'Union européenne  depuis les pays tiers  

 
Au niveau global  : 
 
Â Plus de 80 Ϸ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅÓ ÉÍÐÏÒÔïÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÓÏÎÔ ÃÅÒÔÉÆÉïÓ ÐÁÒ ÄÅÓ 
organismes certificateurs reconnus équivalents dans les pays tiers. Les 20 % restant sont 
ÉÍÐÏÒÔïÓ ÄȭÕÎ ÎÏÍÂÒÅ ÌÉÍÉÔï ÄÅ ÐÁÙÓ ÔÉÅÒÓ ÃÏÎÓÉÄïÒïÓ ÃÏÍÍÅ ÁÐÐÌÉÑÕÁÎÔ ÄÅÓ ÎÏÒÍÅÓ 
équivalentes. Les treize ÐÁÙÓ ÔÉÅÒÓ ÁÙÁÎÔ ÕÎÅ ïÑÕÉÖÁÌÅÎÃÅ ÁÖÅÃ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÓÏÎÔ 
Ìȭ!ÕÓÔÒÁÌÉÅȟ Ìȭ!ÒÇÅÎÔÉÎÅȟ )ÓÒÁòÌȟ ÌÁ 3ÕÉÓÓÅȟ ÌÁ .ÏÕÖÅÌÌÅ-Zélande, le Costa-2ÉÃÁȟ Ìȭ)ÎÄÅȟ ÌÁ 4ÕÎÉÓÉÅȟ ÌÅ 
Japon, le Canada, les Etats-Unis, la Corée du Sud et le Chili. 
 
Â Depuis octobre 2017, le certificat d'inspection CoI qui accompagne chaque envoi entrant 
dans l'UE est devenu électronique. Outre les avantages d'améliorer la traçabilité des envois 
biologiques provenant de pays tiers, le système a permis de commencer à collecter des données 
et de créer une base de données sur les importations de produits biologiques : TRACES. Les 
données collectées sont disponibles en volume. 
 
Â En 2020, 120 ÐÁÙÓ ÏÎÔ ÅØÐÏÒÔï ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ1. 
  

 
1- A 27 pays 
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Â En 20ςπȟ Ìȭ5% Û ςχ a importé 2,79 millions de tonnes de produits bio en provenance des 
pays tiers (hors Royaume-Uni, Suisse et Norvège). Cela représente une baisse de 1,9 % par 
rapport à 2019. Ce recul est à relativiser  du fait ÑÕÅ Ìȭ5% ÃÏÍÐÔÁÉÔ ÕÎ ÐÁÙÓ ÄÅ ÍÏÉÎÓ ÅÔ ÑÕÅ ςπςπ 
a été fortement marquée par la pandémie de la COVID-19. Les principaux Etats membres 
importateurs de produits bio ont été les Pays-Bas (31 % des volumes), l'Allemagne  (18 %), la 
Belgique  (11 %) et la France (10 %). 
,ÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÔÒÁÎÓÆÏÒÍïÓ ÎȭÏÎÔ ÒÅÐÒïÓÅÎÔï ÑÕÅ 7 % en volume de ces importations. 
 
Â En 20ςπȟ Ìȭ%ÑÕÁÔÅÕÒ ÅÓÔ ÄÅÖÅÎÕ le principal exportateur de produits bio vers Ìȭ5ÎÉÏÎ 
européenne en volume, avec une part de 12 %, devant la République Dominicaine (9 %). 
 
2ïÐÁÒÔÉÔÉÏÎ ÄÅÓ ÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5E à 27 en volume en 20 20 ÐÁÒ ÐÁÙÓ ÄȭÏrigine  

 
         Source : Agence BIO d'après TRACES 
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0ÁÙÓ ÁÙÁÎÔ ÅØÐÏÒÔï ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ5E à 27 en 2020 

 
 
           moins de 500 tonnes                    500 à 1 000 tonnes                  1 000 à 5 000 tonnes  
 
           5 000 à 10 000 tonnes                10 000 à 50 000 t                     50 000 à 100 000 t  
 
           100 000 à 200 000 t                     200 000 à 300 000 t                plus de 300  000 t  
 
           UE                                                        non connu                                     ÐÁÓ ÄȭÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ5%                            
         Source : Agence BIO d'après TRACES 

 
Â Les fruits tropicaux/ fruits à coque/ épices ont constitué la principale catégorie de produits 
bio importée avec 30 % du volume, soit 843 000 tonnes. ,ÅÓ ÂÁÎÁÎÅÓ ÏÎÔ ÒÅÐÒïÓÅÎÔï ÌȭÅÓÓÅÎÔÉÅÌ 
de cette catégorie (près de 82 %). En 2020, les importations de fruits tropicaux/ fruits à 
coque/ épices bio ont progressé de 9 % par rapport à 2019. 
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2ïÐÁÒÔÉÔÉÏÎ ÄÅÓ ÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ à 27 en volume en 20 20 par grande 
catégorie  

 
         Source : Agence BIO d'après TRACES 

 
Â En 2020, Ìȭ%ÑÕÁÔÅÕÒ a exporté 300 000 tonnes de fruits tropicaux/ fruits à coque/ épices bio 
ÖÅÒÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ, soit 35 % des importations bio dans cette catégorie. Elle a aussi 
ÅØÐÏÒÔï ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÃÏÍÍÅ des préparations à base de fruits et de légumes. 
En 2020, la République Dominicaine a exporté ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÃÁÔïÇÏÒÉÅÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ5% : 
des fruits tropicaux/ fruits à coque/ épices1, du cacao et des agrumes. 
La Chine a ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÅØÐÏÒÔï ÄÕ ÓÏÊÁ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ5%Ȣ Elle a également exporté dȭÁÕÔÒÅÓ 
oléagineux, des fruits  tropicaux/ fruits à coque/ épices, des légumes, des farines, ainsi que du 
thé bio. 
,ȭ5ËÒÁÉÎÅ Á ÅØÐÏÒÔï principalement des céréales bio (dont du blé) et des oléagineux (dont du 
soja) ÖÅÒÓ Ìȭ5%. Elle a aussi vendu des fruits, des tourteaux, des légumes et ÄÅÓ ÈÕÉÌÅÓ Û Ìȭ5%Ȣ 
Le Pérou a principalement exporté des fruits tropicaux/ fruits à coque/ épices bio ÖÅÒÓ Ìȭ5%Ȣ )Ì Á 
aussi exporté du café/ thé/ maté, du cacao, des céréales (dont du quinoaɊȟ ÄÕ ÓÕÃÒÅȟ ÄȭÁÕÔÒÅÓ 
fruits, des jus de fruits et des farines bio ÖÅÒÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ  
La Turquie a exporté des légumes, des fruits (diverses catégories), des céréales (principalement 
du blé), des jus de fruits, des oléagineux (hors soja), des fruits tropicaux/ fruits à coque/ épices, 
des préparations à base de fruits et légumes et des produits transformés2 ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ5%Ȣ 
Les tourteaux ont été la principale cÁÔïÇÏÒÉÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅØÐÏÒÔïÅ ÐÁÒ Ìȭ)ÎÄÅ ÖÅÒÓ Ìȭ5%Ȣ ,ÅÓ 
exportations bio indiennes comportent également du sucre, du riz, des oléagineux (dont le 
soja), des préparations à base de fruits et légumes, du thé et des fruits tropicaux/ fruits à 
coque/ épices. 
La Colombie est devenue ÌÅ ÐÒÅÍÉÅÒ ÆÏÕÒÎÉÓÓÅÕÒ ÄÅ ÓÕÃÒÅ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ %ÌÌÅ Á ÁÕÓÓÉ ÅØÐÏÒÔï ÄÅÓ 
fruits tropicaux/ fruits à coque/ épicesȟ ÄÅ ÌȭÈÕÉÌÅ, des agrumes et du café/ maté ÖÅÒÓ Ìȭ5%Ȣ  

 
1- 2e ÆÏÕÒÎÉÓÓÅÕÒ ÄÅ Ìȭ5% pour cette catégorie de produits bio 

2- Notamment pour ÌȭÁÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÉÎÆÁÎÔÉÌÅ 
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Le Brésil a principalement exporté du sucre ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ5%Ȣ )Ì ÌÕÉ Á ÁÕÓÓÉ ÖÅÎÄÕ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 
bio ȡ ĞÕÆÓȟ ÍÉÅÌȟ ÊÕÓ ÄÅ ÆÒÕÉÔÓȟ tourteaux, fruits tropicaux/ fruits à coque/ épices et café/ maté. 
Le Mexique a exporté des jus de fruits, du sucre, du café, des fruits tropicaux, du miel bio, des 
agrumes et des extraits de plantes ÖÅÒÓ Ìȭ5%Ȣ  
 
Au niveau des pays : 
 
Â ,ȭAllemagne  ÉÍÐÏÒÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÅ ÎÏÍÂÒÅÕØ ÐÁÙÓ ÔÉÅÒÓȟ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ Äȭ5ËÒÁÉÎÅȢ Il 
ÓȭÁÇÉÔ essentiellement des grandes cultures ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÐÒÏÖÅÎÁÎÔ Äȭ5ËÒÁÉÎÅȢ 
 
Â ,ȭAutriche importe des produits bio des pÁÙÓ 4ÉÅÒÓȟ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ Äȭ5ËÒÁÉÎÅȢ 
 
Â De nombreux produits bio sont importés ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÖÉÁ ÌÁ Flandre en 
Belgique . En 2019, plus de 376 500 tonnes1 de produits bio en provenance de pays tiers sont 
ÁÒÒÉÖïÅÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÐÁÒ ÃÅÔÔÅ ÒïÇÉÏÎ2. Une part importante des produits bio importés par la 
"ÅÌÇÉÑÕÅ ÓÏÎÔ ÒïÅØÐïÄÉïÓ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ  
Près de la moitié des produits bio dédouanés en Flandre en 2019 provenaient de l'Equateur, du 
Pérou et de la République Dominicaine. Les bananes fraîches ont représenté près de 46 % des 
importations bio flamandes en volume en 2019. Venaient ensuite le café non torréfié (7 %) et 
les sucres (7 %). Les fîÖÅÓ ÄÅ ÃÁÃÁÏ ÅÔ ÌÅ ÓÏÊÁ ÎȭÏÎÔ ÒÅÐÒïÓÅÎÔï ÑÕÅ τ % chacun des importations 
bio en provenance des pays tiers.  
 
Â La Croatie  importe notamment ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ Äȭ)ÎÄÅȟ ÄÅ 4ÕÒÑÕÉÅȟ ÄÕ "ÒïÓÉÌȟ de Serbie, 
des Etats-Unis ÅÔ Äȭ%ÇÙÐÔÅȢ 
 
Â En 2019, 13,4 % des importations danoises de produits bio en valeur provenaient des pays 
tiers, au premier rang desquels la Chine (6,9 %). Le Danemark importe surtout des produits bio 
Äȭ!ÓÉÅȟ ÍÁÉÓ ÁÕÓÓÉ ÄÅÓ ÄÅÕØ !ÍïÒÉÑÕÅÓȢ )Ì ÉÍÐÏÒÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄȭÁÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÐÏÕÒ ÁÎÉÍÁÕØ ÅÔ 
ÄÅÓ ÃïÒïÁÌÅÓ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ Û ÂÁÓÅ ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓ Äȭ!ÓÉÅȢ 
 
Â En 2019, ÌȭEspagne a importé 9 000 tonnes de produits bio depuis des pays tiers. Il 
ÓȭÁÇÉÓÓÁÉÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓȟ ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓ ÅÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ Û ÂÁÓÅ ÄÅ Óoja. 
 
Â ,ȭEstonie importe des vins bio d'Amérique du Sud et d'Afrique du Sud, des produits à base 
de noix de coco du Pérou et du thé d'Inde. 
 
Â En 2020, 45 % en valeur des importations de produits bio en France provenaient des pays 
ÔÉÅÒÓȢ )Ì ÓȭÁÇÉssait principalement de produits exotiques.  
 
Â En ςπςπȟ ÌȭItalie  a importé 231 596 tonnes de produits bio en provenance des pays tiers 
(+10,2 % vs 2019). Les céréales ont été la principale catégorie de produits bio importée par 
Ìȭ)ÔÁÌÉÅ ÄÅÐÕÉÓ ÃÅÓ ÐÁÙÓ ÅÎ ςπςπ ɉστ,2 % du volume des importations bio), devant les fruits frais 
et secs (15,7 %) et les cultures industrielles3 (13,5 %). En 2020, les importations de céréales 
ont progressé de 24,5 % par rapport à 2019, tandis que celles de cultures industrielles ont 
reculé de 24,0 %. En 2020, 29,3 % des importations bio italiennes depuis les pays tiers 

 
1- 99 % des importations bio de la Belgique en provenance des pays tiers. 

2- Les importations bio Flamandes ont progressé de 56 % en volume entre 2018 et 2019. 

3- Dont soja et tourteaux de soja, graines de tournesol, lin et arachides 
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ÐÒÏÖÅÎÁÉÔ Äȭ!ÓÉÅ, 26,0 % ÄÅ ÐÁÙÓ Äȭ%ÕÒÏÐÅ ÈÏÒÓ ÄÅ Ìȭ5% ÅÔ 21,2 % Äȭ!ÍïÒÉÑÕÅ du Sud. La 
Turquie restait le premier ÅØÐÏÒÔÁÔÅÕÒ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ ɉ21,0 % des volumes), devant la Tunisie 
(11,6 %) et la Chine (11,4 %). 
En 2019, 52 % des céréales bio importées en Italie provenaient de pays européens non-
ÍÅÍÂÒÅÓ ÄÅ Ìȭ5% ÅÔ σω Ϸ Äȭ!ÓÉÅȢ φω Ϸ ÄÅÓ ÃÕÌÔÕÒÅÓ ÉÎÄÕÓÔÒÉÅÌÌÅÓ ÐÒÏÖÅÎÁÉÅÎÔ Äȭ!ÓÉÅȢ 5ÎÅ ÐÁÒÔ 
ÎÏÎ ÎïÇÌÉÇÅÁÂÌÅ ÄÅÓ ÃÕÌÔÕÒÅÓ ÉÎÄÕÓÔÒÉÅÌÌÅÓ ÂÉÏ ÉÍÐÏÒÔïÅÓ ÅÎ ςπρω ÐÁÒ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ ÐÒÏÖÅÎÁÉÔ ÄÅ #ÈÉÎÅȢ 
Le riz était importé du PakistaÎȟ ÄÅ Ìȭ)ÎÄÅ ÅÔ ÄÅ ÌÁ 4ÈÁāÌÁÎÄÅȢ ,Å ÂÌï ÄÕÒ ÐÒÏÖÅÎÁÉÔ ÄÅ 4ÕÒÑÕÉÅȢ 
,Å ÓÏÊÁ ÅÔ ÌÅ ÍÁāÓ ÏÎÔ ïÔï ÉÍÐÏÒÔïÓ Äȭ5ËÒÁÉÎÅȢ 
En 2019, 22,6 Ϸ ÄÅÓ ÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÐÒÏÖÅÎÁÉÅÎÔ Äȭ!ÍïÒÉÑÕÅ ,ÁÔÉÎÅ ɉÈÏÒÓ -ÅØÉÑÕÅɊȢ )Ì ÓȭÁÇÉÓÓÁÉÔ 
principalement de pommes, de poires, de sucre et dÅ ÃÁÆïȢ ,ȭ)ÔÁÌÉÅ Á ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÅØÐÏÒÔï ÄÅÓ ÆÒÕÉÔÓ 
et légumes bio transformés du Mexique. En 2019, 71 % des importations de fruits frais et secs 
ÂÉÏ ÐÒÏÖÅÎÁÉÅÎÔ Äȭ!ÍïÒÉÑÕÅ ,ÁÔÉÎÅȢ 
%Î ςπρωȟ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÐÁÙÓ ÁÆÒÉÃÁÉÎÓ ÅØÐÏÒÔÁÔÅÕÒÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÖÅÒÓ Ìȭ)ÔÁÌie étaient la 
Tunisie, le Togo et l'Égypte. La quasi-totalité de l'huile d'olive bio importée en Italie en 2019 
ÐÒÏÖÅÎÁÉÔ ÄÅ 4ÕÎÉÓÉÅȢ ,ȭ)ÔÁÌÉÅ Á ÉÍÐÏÒÔï ÄÕ ÓÏÊÁ ÄÕ 4ÏÇÏ ÅÔ ÄÅÓ ÌïÇÕÍÅÓ ÅÔ ÄÅÓ ÁÒÁÃÈÉÄÅÓ 
Äȭ%ÇÙÐÔÅȢ ,ȭ)ÔÁÌÉÅ Á ÉÍÐÏÒÔï ÄÕ ÂÌï ÔÅÎÄÒÅ ÅÔ ÄÕ ÓÉÒÏÐ ÄȭïÒÁÂÌÅ Äȭ!ÍïÒÉÑÕÅ ÄÕ .ÏÒÄ en 2019. 
,ȭ)ÔÁÌÉÅ ÉÍÐÏÒÔÅ ÄÅÓ ÒÁÉÓÉÎÓ bio et un peu de ÖÉÎ ÂÉÏ Äȭ!ÒÇÅÎÔÉÎÅ ÅÔ ÄÕ #ÈÉÌÉ. Elle importe 
également un peu de vins bio en provenance de Suisse, mais en bien moins grande quantité que 
Äȭ!ÍïÒÉÑÕÅ ,ÁÔÉÎÅ. 
 
Â La Lettonie  importe des produits bio des Etats-Unis. 
 
Â Les Pays-Bas sont le premier importateur de produits bio en provenance des pays tiers, 
avec une part de 31 Ϸ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ ςπςπȢ #ÏÍÍÅ ÅÎ "ÅÌÇÉÑÕÅȟ ÕÎÅ ÐÁÒÔ ÔÒîÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÄÅÓ 
produits bio est ÒïÅØÐïÄÉïÅ ÖÅÒÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ 
 
Â La Pologne importe des produits bio des pays tiers, en particulier de Turquie, de Chine, 
ÄȭIsraël, de République Dominicaine, du Nicaragua, de Moldavie, du Sri Lanka et de Malaisie. 
Les principaux produits bio importés des pays tiers sont le sésame, le soja, les graines de 
tournesol, Ìȭhuile de coco, les raisins secs, les dattes, les bananes, le thé et le sucre de canne. 
 

Â La République Tchèque  importe des produits bio de nombreux pays tiers, notamment 
Äȭ)ÎÄÅȟ Äȭ!ÒÇÅÎÔÉÎÅȟ Äȭ5ËÒÁÉÎÅ ÅÔ ÄÕ +ÁÚÁËÈÓÔÁÎȢ  
En 2019, la République Tchèque a importé 25 552 tonnes de produits bio de pays tiers (+12 % 
vs 2018). 
En 2019, les ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÉÍÐÏÒÔïÓ Äȭ)ÎÄÅ ont été le sucre de canne, le thé et les 
compléments alimentaires.  
 
Â Le Royaume-Uni  importe des produits bio des pays tÉÅÒÓȟ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ Äȭ5ËÒÁÉÎÅȢ 
 
Â La Slovaquie  importe des produits bio depuis de nombreux pays tiers. )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÄÅ fruits et 
ÌïÇÕÍÅÓȟ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ Û ÂÁÓÅ ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓȟ ÄÅ ÃÁÆïȟ ÄÅ ÔÈïȟ ÄȭïÐÉÃÅÓȟ ÄȭÈÕÉÌÅȟ ÄÅ ÂÏÉÓÓÏÎÓ ÅÔ 
ÄȭÏÌïÁÇÉÎÅÕØȢ 
 
Â La Suède importe notamment du café, du thé et des bananes bio depuis les pays tiers. 
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Les échanges avec le Royaume-Uni après le Brexit  
 
Â Depuis le 1er janvier 2021, le Royaume-Uni dispose de ses propres lois pour la production, 
la transformation, l'étiquetage et le commerce des denrées alimentaires et aliments pour 
animaux biologiques. Les normes biologiques resteront similaires à celles de l'UE. 
 
Â Fin 2020, l'UE a accepté de reconnaître le Royaume-Uni comme équivalent pour les 
produits biologiques jusqu'au 31 décembre 2023. Cela s'ajoute à la reconnaissance 
d'équivalence déjà convenue pour les organismes de contrôle britanniques et à la 
reconnaissance britannique de l'UE comme équivalent. Cela signifie que la possibilité pour les 
produits certifiés britanniques d'être vendus en tant que tels dans l'UE est garantie plus 
longtemps qu'auparavant. 
 
Â Le Royaume-5ÎÉ Á ÓÉÇÎï ÄÅÓ ÁÃÃÏÒÄÓ ÄȭïÑÕÉÖÁÌÅÎÃÅ ÁÖÅÃ ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ÐÁÙÓȟ ÄÏÎÔ ÌÅÓ %ÔÁÔÓ-
Unis1, le Canada et la Suisse. 
 
Â Il est possible que les entreprises bio britanniques développent leurs exportations vers 
Ìȭ!ÕÓÔÒÁÌÉÅȟ ÌÁ .ÏÕÖÅÌÌÅ-:ïÌÁÎÄÅ ÅÔ Ìȭ!ÓÉÅȢ 
 
  

 
1- Le Royaume-Uni est à ce jour le plus gros acheteur de produits biologiques américains. Il est difficile de savoir comment cette 
situation va évoluer. 
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Focus sur l es productions végétales bio dans Ìȭ5ÎÉÏÎ 
européenne  
 

Les grandes cultures  : plus  de 3,1 millions ha en bio en 2019 
 
Â En 2019, les surfaces de grandes cultures cultivées en bio dans l'Union européenne ont 
progressé de 8,3 % par rapport à 2018, s'établissant à plus de 3,1 millions d'hectares. Elles ont 
globalement progressé de 65 % en 7 ans. En 2019, les 10 premiers pays représentaient près de 
82 % des surfaces de grandes cultures cultivées en bio dans l'UE. La France est à la première 
place depuis 2015. Il s'agit du pays qui a connu la plus forte progression de ses surfaces dédiées 
aux grandes cultures bio en 5 ans : +366 925 ha, soit une hausse de 169 %ȟ ÄÅÖÁÎÔ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ 
(+162 435 ha soit +67 %). 
En 2020, les surfaces françaises de grandes cultures en bio ont progressé de 14°%, dépassant 
667°000 ha. 
$ȭÁÐÒîÓ ÎÏÓ ÅÓÔÉÍÁÔÉÏÎÓȟ Ånviron 25 % des surfaces de grandes cultures cultivées en bio dans 
l'Union européenne étaient en conversion en 2019. 
 

Répartition des surfaces de grandes cultures cultivées en bio  
dans l'Union européenne en 201 9 

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 

 
Â Le groupe blé restait ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÇÒÁÎÄÅ ÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5% ÅÎ ςπρ9. Le blé tendre et 
ÌȭïÐÅÁÕÔÒÅ ÏÎÔ représenté près de 22 % ÄÅÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÄÅ ÇÒÁÎÄÅÓ ÃÕÌÔÕÒÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ 
européenne en 2019. 
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Répartition des surfaces de grandes cultures cultivées en bio  
dans l'UE par espèce en 2019 (en ha)  

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 

 

Les céréales : près de 17 Ϸ ÄÅ ÌÁ ÓÕÒÆÁÃÅ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5% en 2019 
 
Â En 2019, les surfaces de céréales cultivées en bio 
ont dépassé 2,4 ÍÉÌÌÉÏÎÓ ÄȭÈÅÃÔÁÒÅÓ, progressant de 
9,4 % par rapport à 2018. Elles représentaient 4,3 % de 
la surface totale en céréales en 2019.  
En 2019, 58 % des surfaces de céréales bio étaient 
localisés dans cinq pays : France1 (18 %), Italie 2 
(14 %), Allemagne  (12 %), Espagne3 (9 %) et 
Pologne (6 %). 
En 2019, l'Autriche était le pays dans lequel la part des 
surfaces céréalières cultivées en bio était la plus 
importante (17,6 %)ȟ ÄÅÖÁÎÔ Ìȭ%ÓÔÏÎÉÅ ɉ14,8 %) et la Suède (13,1 %). 
Les surfaces françaises sont celles qui ont le plus progressé au cours de ces dernières années 
(+159 % entre 2014 et 2019). 

  
 

1- La France est également ÌÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒ ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓ ÃÏÎÖÅÎÔÉÏÎÎÅÌÌÅÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ 

2- Les Pouilles et la Sicile représentaient le tiers des surfaces de céréales cultivées en bio en Italie en 2019. 

3- La Castille-La-Manche et l'Andalousie représentaient les deux tiers des surfaces de céréales cultivées en bio en Espagne en 
2019. 
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Evolution des surfaces de céréales cultivées en bio par espèce dans les cinq principaux pays producteurs 
de céréales bio de l'Union européenne  

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 

 
Â En 2019, le ÂÌï ÔÅÎÄÒÅ ÅÔ ÌȭïÐÅÁÕÔÒÅ ont été cultivés en bio sur plus de 687 300 ha (+13,1 % 
vs 2018). /Î ÅÎ ÔÒÏÕÖÅ ÄÁÎÓ ÔÏÕÓ ÌÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ Avec une part de 21 %, la 
France est en première position pour ce groupe de deux céréales ÄÁÎÓ Ìȭ5E (144 672 ha dont 
133 495 ha de blé tendre et 11 176 ÈÁ ÄȭïÐÅÁÕÔÒÅ ÅÎ ςπρ9), devant l'Allemagne (95 838 ha). Le 
blé tendre est principalement destiné aux produits de boulangerie-pâtisserie. 
 
Â ,ȭÁÖÏÉÎÅ ÅÔ ÌȭÏÒÇÅ ÖÉÅÎÎÅÎÔ ÅÎÓÕÉÔÅ ɉprès de 389 300 ha et près de 355 600 ha en 2019). 
,ȭ%ÓÐÁÇÎÅ était en première place pour ces productions en 2019 : 54 037 ha d'avoine (soit 
11,0 % des surfaces espagnoles de cette céréale) et 73 607 ha d'orge (soit 2,0 %). ,ȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ 
était le premier producteur de seigle bio en 2019 avec 66 586 ha (11,0 % des surfaces 
allemandes de seigle). En 2019, lÁ ÐÌÁÃÅ ÄÅ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ restait prépondérante dans la production de 
blé dur et de riz bio avec 81 % des surfaces de blé dur cultivés en bio dans l'UE et 69 % de celles 
de riz. Cela représentait 141 129 ha de blé dur en 2019 et 19 988 ha de riz (9,0 % des surfaces 
nationales de riz).  
 
Â 1ÕÏÉÑÕͻÅÎ ÔÒÏÉÓÉîÍÅ ÐÏÓÉÔÉÏÎ ÓȭÁÇÉÓÓÁÎÔ ÄÅ ÌÁ ÓÕÒÆÁÃÅ ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅÓȟ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ 
ÅÓÔ ÕÎ ÉÍÐÏÒÔÁÔÅÕÒ ÎÅÔȢ ,Á ÐÁÒÔ ÄȭÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎ ÖÁÒÉÅ ÆÏÒÔÅÍÅÎÔ ÄȭÕÎÅ ÅÓÐîÃÅ ÄÅ ÃïÒïÁÌÅ Û ÌȭÁÕÔÒÅ 
et suivant les années. Au cours de la campagne 2019/20 20, ÌÅ ÔÁÕØ ÄȭÉmportation de céréales 
ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖï Û ÐÒîÓ ÄÅ ρυ %1, contre 17 % au cours de la campagne 2018/20192. En 
2019/2020, les principaux pays fournisseurs de céréales bio étaient la Pologne et la Slovaquie.   

 
1- 17 % pour le maïs, 16 ϻ ÐÏÕÒ ÌÅ ÂÌï ÔÅÎÄÒÅ ÅÔ ÌȭïÐÅÁÕÔÒÅȟ 18 ϻ ÐÏÕÒ ÌȭÁÖÏÉÎÅȟ χ ϻ ÐÏÕÒ ÌȭÏÒÇÅ ÅÔ φ % pour le seigle. 

2- La campagne 2018/2019 a été marquée par une baisse de récolte par rapport à la campagne précédente, en raison de la 
sécheresse. 



 

83 

 

 
 

 [ϥ!DwL/¦[¢¦w9 .Lh 5!b{ [Ω¦9 

En Allemagne, les ventes de pains bio ont augmenté de 18 % en valeur en 2020 par rapport à 
2019 et celles de farines de 41 %. AMI Á ïÖÁÌÕï ÌÅ ÃÈÉÆÆÒÅ ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ bio des 768 boulangeries 
avec une offre bio1 Û τψπ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό pour 2019. 
Le marché français des produits de boulangerie et pâtisserie fraîche bio a été estimé à 960 
ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÐÏÕÒ ςπ20 (+5 % vs 2019).  
%Î )ÔÁÌÉÅȟ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄÅ ÐÝÔÅÓ ÂÉÏ ÅÎ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÓÅ ÓÏÎÔ ïÌÅÖïÅÓ Û τωȟχ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπςπ 
(+1 % vs 2019), soit 6 % des ventes de pâtes de ce circuit. 
!Õ $ÁÎÅÍÁÒËȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ Û ÂÁÓÅ ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ÐÏÐÕÌÁÉÒÅÓ ÓÏÎÔ ÌÅÓ ÆÌÏÃÏÎÓ ÄȭÁÖÏÉÎÅ 
(part de marché bio en valeur en 2019 : 43,1 %), les pâtes ÅÔ ÌÁ ÆÁÒÉÎÅ ÄȭÁÖÏÉÎÅ (29,0 % chacun). 
En Finlande, ce sont les céréales en flocon pour le petit déjeuner qui sont les plus populaires 
avec une part de marché bio en valeur de 14,0 % en 2020. 
En Belgique, la part de marché bio en valeur a été de 3,9 % pour le pain en 2020, 5,0 % pour la 
farine et 7,4 % pour le riz. 
 
Les oléagineux : des surfaces en hausse en 2019  
 
Â Avec plus de 339 000 ha, les surfaces cultivées en bio représentaient environ 2 % de la 
ÓÕÒÆÁÃÅ ÔÏÔÁÌÅ ÄȭÏÌïÁÇÉÎÅÕØ ÅÎ 2019 et 2,3 % deÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ. 
Les surfaces ÄȭÏÌïÁÇÉÎÅÕØ ÃÕÌÔÉÖïÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÏÎÔ progressé de 10,1 % entre 2018 et 2019. 
En 2019, la France et la Roumanie  représentaient la moitié des surfaces d'oléagineux cultivées 
en bio dans l'Union européenne. 
La part des surfaces ÄȭÏÌïÁÇÉÎÅÕØ ÃÕÌÔÉÖïÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÖÁÒÉÅ ÆÏÒÔÅÍÅÎÔ ÄȭÕÎ ÐÁÙÓ Û ÌȭÁÕÔÒÅ ȡ de très 
faible au Royaume-Uni à 24,5 % en Autriche en 2019. %Î &ÒÁÎÃÅȟ ÅÌÌÅ ÓȭïÌÅÖÁÉÔ Û τȟψ % en 2019 
et en Roumanie à 4,3 %. 
 

Répartition des surfaces d'oléagineux par espèce dans les cinq principaux pays  
producteurs d'oléagineux bio de l'Union européenne  

 
 

Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 
  

 
1- φϊυ ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÌÌÅÓ ÓÅ ÔÒÏÕÖÁÉÅÎÔ ÅÎ "ÁÖÉîÒÅȢ 
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Â Le tournesol1 restait le principal oléagineux cultivé en bio ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÅÎ 
2019 (plus de 136 400 ha). La Roumanie était en première position avec 34 % des surfaces, 
devant la France (26 % des surfaces). En 2019, 3,0 % des surfaces roumaines de tournesol 
étaient cultivés en bio et 5,0 % des surfaces françaises. Le soja et le groupe colza-navette 
viennent ensuite (plus de 115 100 ha et plus de 60 600 ha en 2019). La France était en première 
place pour le soja en 2019 avec 32 % des surfaces et la Roumanie pour le groupe colza-navette 
avec 27 % des surfaces. Néanmoins, 1,0 % seulement des surfaces roumaines de colza et 
navette étaient cultivés en bio en 2019. 
35,8 % des surfaces de soja cultivés en Autriche en 2019 étaient bio (24,5 % pour les 
oléagineux) et 26,0 % des surfaces allemandes (2,1 % pour les oléagineux). 
 
Â Le marché français des huiles bio ÒÅÓÔÁÉÔ ÄÏÍÉÎï ÐÁÒ ÌȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅȢ  
En Allemagne, les ventes dȭÈÕÉÌÅ ÂÉÏ ont progressé de 22 % en valeur entre 2019 et 2020. 
Dans quelques pays, les huiles bio ont déjà une part de marché en valeur élevée : 34 % au 
Danemark en 2018 (en GMS), 19 % en Allemagne en 2017 et 18 % en Finlande en 2020. 
 

Les protéagineux et légumes secs : stabilité des surfaces en bio en 2019 
 
Â Les protéagineux et légumes secs étaient cultivés en bio sur plus de 365 800 ha en 2019, ce 
qui représentait 16,8 % des surfaces de cette catégorie de cultures et 2,5 % des surfaces bio de 
Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ. Les principaux pays cultivateurs de ces cultures bio étaient la France 
(16,5 %), l' Italie 2 (13 %), l'Allemagne  (11,4 %) et l'Espagne3 (9,8 %). 
 
Â En 2019, lȭ!ÕÔÒÉÃÈÅ ÓÅ distinguait par la part importante de ses surfaces de protéagineux et 
légumes secs cultivés en bio : 70 %4. En France, la part était de 17,9 % en 2019. 
 

La betterave sucrière  bio  : essentiellement cultivée en Allemagne  
 
Â Plus de 11 000 ha de betteraves sucrières étaient cultivées en bio dans l'Union européenne 
en 2019 (+58 % vs 2018). Cela représentait 0,7 % ÄÅÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÄÅ ÂÅÔÔÅÒÁÖÅÓ ÓÕÃÒÉîÒÅÓ ÄÅ Ìȭ5% 
en 2019. 
L'Allemagne  représentait 42 % des surfaces en 2019 avec 4 614 ha (+26 % par rapport à 
2018). Les régions de production sont la Bavière, la Saxe, la Rhénanie-du-Nord-Westphalie et 
la Basse-Saxe. 1 % seulement des surfaces de betteraves sucrières allemandes était cultivé en 
bio en 2019. Une part importante de la production bio de betteraves sucrières du sud de 
Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÅÓÔ ÄÅÓÔÉÎïÅ Û ÕÎÅ ÕÓÉÎÅ ÓÕÉÓÓÅ, les Sucreries Aarberg & Frauenfeld S.A. (entre 
35 000 et 40 000 tonnes). La moitié du sucre produit est vendue en Suisse et le reste est 
réacheminé en Allemagne. 
Südzucker et Nordzucker AG, les deux plus grands producteurs de sucre en Allemagne, mais 
aussi le groupe de producteurs Rebio dans le sud de l'Allemagne, mènent actuellement une 
campagne pour encourager les fermes biologiques allemandes à commencer à cultiver des 
betteraves sucrières. 
L'Autriche  était à la deuxième place avec 16 % des surfaces de l'Union européenne en 2019, 
soit 1 725 ha. Les surfaces autrichiennes ont plus que doublé entre 2018 et 2019. Les 

 
1- En conventionnel, le soja est ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÅÓÐîÃÅ ÄȭÏÌïÁÇÉÎÅÕØ ÃÕÌÔÉÖïÅ ÄÁÎÓ Ìȭ5E. 

2- Sicile : ¼ des surfaces italiennes de protéagineux et légumes secs cultivées en bio en 2019 et Pouilles : 22 %. 

3- Castille-La-Manche :  53 % des surfaces de protéagineux et légumes secs cultivés en bio en Espagne en 2019. 

4- En 2019, 75,5 % des surfaces de féveroles d'Autriche étaient cultivés en bio et 66 % de celles de lupin. 
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principales régions de production sont la Basse-Autriche (79 % des surfaces autrichiennes en 
2019) et le Burgenland (17 %). En 2019, 6,3 % des surfaces de betteraves sucrières étaient 
cultivés en bio. Les betteraves sucrières bio autrichiennes sont transformées dans une usine en 
République Tchèque. Cette dernière appartient au groupe autrichien Agrana. 
La Lituanie  arrivait en troisième position en 2019 avec 12 % des surfaces de l'UE, soit 1 275 
ha. Ses surfaces ont progressé de 69 % en 2019 par rapport à 2018. 9,0 % des surfaces 
lituaniennes de betteraves sucrières étaient cultivés en bio en 2019. 
,ȭItalie  était à la quatrième place en 2019. La betterave bio est déjà cultivée dans 7 régions : 
Piémont, Lombardie, Frioul, Marches, Ombrie, Émilie-Romagne et Vénétie. Seuls 3 % des 
surfaces de betteraves étaient cultivés en ÂÉÏ ÅÎ ςπρωȢ ,ȭ)ÔÁÌÉÅ Á ÐÏÕÒ ÏÂÊÅÃÔÉÆ ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ ψπ % 
ÄÅÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÄȭÉÃÉ ÑÕÅÌÑÕÅÓ ÁÎÎïÅÓȢ 
En France, la culture de betteraves sucrières en bio sȭÅÓÔ ÂÅÁÕÃÏÕÐ développée ces dernières 
années (+58 % en 2019 et +147 % en 2020). Tereos et Cristal Union se sont lancés dans le sucre 
de betterave bio. Les betteraves bio de Cristal Union sont transformées à Corbeilles-en-Gâtinais, 
dans le Loiret et celles de Tereos à Attin dans le Pas-de-Calais. Cristal Union a produit 3 000 
tonnes de sucre bio en 2020. Ces deux compagnies souhaitent augmenter rapidement leurs 
productions. Cristal Union devrait passer les surfaces semées en bio à 1 500 hectares en 2022.  
 
Â %Î ςπςπȟ ψ ÓÕÃÒÅÒÉÅÓ ÄÅ Ìȭ5% ÔÒÁÎÓÆÏÒÍÁÉÅÎÔ ÄÅÓ ÂÅÔÔÅÒÁÖÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅ ÂÉÏȢ 
 
Â En 2020ȟ Ìȭ5% Á ÉÍÐÏÒÔï 190 000 tonnes de sucre bio de betterave et de canne à sucre 
(- 9,7 % par rapport à 2019) et 39 000 ÔÏÎÎÅÓ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÓÕÃÒÅÓ ɉ-2,7 %). En 2020, la Colombie 
ïÔÁÉÔ ÌÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌ ÆÏÕÒÎÉÓÓÅÕÒ ÄÅ ÓÕÃÒÅ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ  
En 2019, le marché allemand du ÓÕÃÒÅ ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖï Û ÅÎÖÉÒÏÎ ςυ 000 tonnes. 
La grande distribution italienne a commencé à vendre du sucre de betterave bio produit 
nationalement. 
 

Les légumes frais : une production bio variée  
 
Â Les surfaces de légumes frais (pommes de terre et fraises incluses) cultivées en bio 
s'élevaient à près de 242 000 ha en 2019 (+3 % vs 2018). Cela représentait seulement 1,6 % 
ÄÅÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÃÕÌÔÉÖïÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ en 2019 et 6,1 % des surfaces dédiées 
aux légumes.  
 
Â L'Italie  est le premier producteur de légumes frais et 
fraises bio avec 28 % des surfaces européennes en 2019. 
Entre 2009 et 2019, les surfaces italiennes de légumes frais 
ont doublé, atteignant 66 812 ha. En 2019, les Pouilles 
étaient la principale région de production de légumes bio 
(hors pommes de terre) avec 23 % des surfaces. 
La France arrivait à la deuxième place (34 917 ha en 2019) 
et la Pologne à la troisième (29 631 ha). 
 
Â La part des surfaces de légumes cultivées en bio varie fortement suivant les pays. En 2019, 
elle représentait la moitié des surfaces légumières (hors pommes de terre) au Luxembourg et 
plus du tiers au Danemark. En 2019, la part en bio (hors pommes de terre) était de 15,7 % en 
Italie, de 12,0 % en France et de 4,3 % en Pologne. 
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Â ,Á ÒïÐÁÒÔÉÔÉÏÎ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÃÁÔïÇÏÒÉÅÓ ÄÅ ÌïÇÕÍÅÓ ÅÓÔ ÁÓÓÅÚ ÖÁÒÉÁÂÌÅ ÄȭÕÎ ÐÁÙÓ Û 
ÌȭÁÕÔÒÅȢ ,ȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÓÅ ÄÉÓÔÉÎÇÕÅ ÁÖÅÃ ÕÎÅ ÐÁÒÔ ÓÕÂÓÔÁÎÔÉÅÌÌÅ ÄÅ ÐÏÍÍÅÓ ÄÅ ÔÅÒÒÅ ɉ40 % des 
surfaces de légumes bio en 2019), alors que les légumes à cosse représentent une part 
importante des légumes bio en Pologne (67 %) et en Italie (40 %). 
 

Répartition des surfaces de légumes par catégorie dans les cinq principaux  
pays producteurs de légu mes bio de l'Union européenne  (en ha)  

 
 

Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 

 
Â Les pommes de terre : Près de 33 800 ha étaient ÃÕÌÔÉÖïÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ 2019 (+4 % vs 
2018). Seul 1,0 Ϸ ÄÅÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÄÅ ÐÏÍÍÅÓ ÄÅ ÔÅÒÒÅ ÄÅ Ìȭ5% était cultivé en bio en 2019. 
En 2019, 29 Ϸ ÄÅÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÄÅ ÐÏÍÍÅÓ ÄÅ ÔÅÒÒÅ ÃÕÌÔÉÖïÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ 
étaient localisés en Allemagne, soit 9 895 ha. 3,0 % des surfaces allemandes de pommes de terre 
étaient cultivés en bio en 2019Ȣ ,ȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ Á ÐÒÏÄÕÉÔ 240 000 tonnes de pommes de terre bio 
en 2019. La principale région de production des pommes de terre bio allemandes est la Basse-
Saxe. 
L'Autriche arrivait à la deuxième place avec 4 190 ha de pommes de terre cultivés en bio en 
2019, soit 12 % des surfaces de pommes de terre bio de l'Union européenne. 17,5 % des 
surfaces autrichiennes de pommes de terre étaient cultivés en bio en 2019. 
La France arrivait en troisième position avec également 12 Ϸ ÄÅÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÄÅ Ìȭ5% ɉ3 981 ha). 
Dans la plupart des pays de l'Union européenne, la part des surfaces de pommes de terre 
cultivées en bio reste cependant relativement faible (1,0 % en 2019 pour l'ensemble de l'UE).  
 
Â Les fraises : Près de 3 500 ha étaient ÃÕÌÔÉÖïÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ ςπρ9 (-2 % vs 2018), soit 
3,3 % ÄÅÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÄÅ ÆÒÁÉÓÅÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ 
En 2019, la Pologne était le principal producteur de fraises bio de l'Union européenne1 avec 
1 175 ha, soit 34 % des surfaces européennes. Seuls 2,2 % des surfaces de fraises polonaises 

 
1- Egalement première en conventionnel. 
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étaient cultivés en bio en 2019. La Bulgarie se distinguait avec 30,0 % de ses surfaces de fraises 
cultivées en bio en 2019. 
 

Les fruits bio : l'Espagne et l'Italie en tête  
 
Â Les surfaces de fruits 1 cultivés en bio dans l'Union européenne se sont élevées à près de 1,1 
million ha en 2019 (+4,5 % vs 2018). En 2019, les surfaces dédiées aux fruits représentaient 
7,3 % des ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÃÕÌÔÉÖïÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ 
Le principal pays producteur est ÌȭEspagne2, avec 38 Ϸ ÄÕ ÖÅÒÇÅÒ ÃÕÌÔÉÖï ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ 
2019, soit 411 651 ha. En 2020, le verger espagnol dédié aux fruits bio a progressé de 11 %. 
L'Andalousie ÒÅÓÔÁÉÔ ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÒïÇÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄÅ ÆÒÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄȭEspagne en 2019 et en 
2020 (près de 40 % du verger bio espagnol en 2020). 
,ȭItalie  est en seconde position, avec 367 202 ha en 2019 (+1,5 % vs 2018), soit 34 % du 
verger bio de l'UE. 
Comme pour les légumes, la part du verger cultivé en bio varie fortement suivant les pays. 
L'Autriche se distinguait avec 34,9 % en 2019. 
 
Â La répartition entre les différentes catégories de fruits est assez ÖÁÒÉÁÂÌÅ ÄȭÕÎ ÐÁÙÓ Û ÌȭÁÕÔÒÅȢ 
En Espagne, en Italie, en Grèce et au Portugal, les olives sont le principal fruit cultivé en bio 
(jÕÓÑÕȭÛ ω0 % des surfaces destinées aux fruits bio en Grèce en 2019). En France, les fruits 
tempérés constituent la plus grande part du verger cultivé en bio. 
 

Répartition des surfaces de fruits par catégorie dans les cinq principaux pays  
producteurs de fruits bio de l'Union européenne  (en ha)  

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 

  
 

1- Ce chapitre ne concerne pas les fraises et les raisins. 

2- %Î φτφτȟ Ìȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÅÔ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ ïÔÁÉÅÎÔ ÌÅÓ ÄÅÕØ ÐÒÅÍÉÅÒÓ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓ ÄÅ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓ ÃÏÎÖÅÎÔÉÏÎÎÅÌÓ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ 
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Â Les oliveraies : Près de 541 800 ha cultivés en bio dans l'UE en 2019 (+4,8 % vs 2018). Cela 
représentait 10,7 Ϸ ÄÅÓ ÏÌÉÖÅÒÁÉÅÓ ÄÅ Ìȭ5%. 

En 2019, l'Italie était le pays de l'Union européenne avec la plus 
grande surface d'oliveraies cultivée en bio avec 45 % des surfaces soit 
242 708 ha (+1,5 % vs 2018). En 2019, 16 % des surfaces italiennes 
ÄȭÏÌÉÖÉÅÒÓ ÂÉÏ ïÔÁÉÅÎÔ ÅÎ ÃÏÎÖÅÒÓÉÏÎ. En 2019, 30 % des surfaces 
italiennes d'oliveraies bio se trouvaient dans les Pouilles et 29 % en 
Calabre. %Î ςπρωȟ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ Á ÐÒÏÄÕÉÔ 40 πωω ÔÏÎÎÅÓ ÄȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅ ÂÉÏ 
(9,3 Ϸ ÄÅ ÌÁ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÎÁÔÉÏÎÁÌÅ ÄȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅɊȢ La quasi-totalité de 
la production italienne d'olive bio est destinée à la fabrication d'huile. 
En 2019, l'Espagne arrivait en deuxième place1 avec 39 % des 
surfaces avec 209 288 ha (+4,6 % vs 2018). En 2020, le verger 
ÄȭÏÌÉÖÅÒÁÉÅÓ ÅÎ ÂÉÏ Á ÐÒÏÇÒÅÓÓï ÄÅ 6,4 %, atteignant 222 723 ha. La 
part en conversion était de 13 % en 2019 et de 16 % en 2020. En 

2020, 40 % des surfaces espagnoles d'oliveraies bio étaient en Andalousie et 33 % en Castille-
La Manche. L'Andalousie est la première région européenne pour la production d'huile d'olive 
bio. ,ȭ%ÓÐagne a produit plus de 325 ψππ ÔÏÎÎÅÓ ÄȭÏÌÉÖÅÓ ÂÉÏ ÅÎ ςπςπȟ ÄÏÎÔ 99 % étaient destiné 
Û ÌÁ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄȭÈÕÉÌÅȢ 
En 2019, la part des surfaces d'oliveraies cultivée en bio était de 21,3 % en Italie, 8,0 % en 
Espagne et 32,5 % en France.  
L'huile d'olive représente une part non négligeable des exportations bio espagnoles. 
,ȭ5E a cependant importé plus de 47 0ππ ÔÏÎÎÅÓ ÄȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅ ÂÉÏ ÅÎ ςπ20 (+41 % vs 2019), 
soit 1,7 % en volume ÄÅÓ ÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5E et 16 % de ses ÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÄȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅȢ 
En 2020ȟ ÌȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅ ÂÉÏ ÉÍÐÏÒÔï ÐÁÒ Ìȭ5E provenait quasiment uniquement de Tunisie. Une 
part importante est ÉÍÐÏÒÔïÅ ÐÁÒ Ìȭ)ÔÁÌÉÅȢ 
,Á &ÒÁÎÃÅ ÅÔ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÓÏÎÔ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÍÁÒÃÈïÓ ÄÅ Ìȭ5% ÐÏÕÒ ÌȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅ ÂÉÏȢ En 
!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ ÕÎÅ ÇÒÁÎÄÅ ÐÁÒÔÉÅ ÄÅ ÌȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅ ÂÉÏ ÅÓÔ ÖÅÎÄÕÅ ÓÏÕÓ -$$, que ce soit en 
distribution spécialisée ou en GMS. "ÉÏÆÁÃÈ Á ÌÁÎÃï ÕÎ ÃÏÎÃÏÕÒÓ ÐÏÕÒ ÌȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅ ÂÉÏȢ 
Plus des deux-ÔÉÅÒÓ ÄÅ ÌÁ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÉÏÎ ÉÔÁÌÉÅÎÎÅ ÄȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅ ÂÉÏ ÅÓÔ ÒïÁÌÉsée dans le nord du 
pays. En 2020ȟ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅ ÂÉÏ extra vierge dans la GMS italienne ont augmenté de 
5 % en valeur, pour atteindre 36,8 millions (6 % de part de marché en valeur en GMS). 
En Belgiqueȟ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄȭÈÕÉÌÅ ÄȭÏÌÉÖÅ ÂÉÏ ÓÏÎÔ ÅÎ constante augmentation. 
 
Â Les fruits à coque : Près de 291 500 ha étaient ÃÕÌÔÉÖïÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ ςπρ9 (+2 % vs 
2018). Cela représentait 23,5 % des surfaces dédiées aux fruits à coque dans l'UE. 
58 % des surfaces de fruits à coque cultivées en bio étaient situés en Espagne en 2019, devant 
Ìȭ)ÔÁÌÉÅ (17 %) et le Portugal (7 %).  
Les surfaces espagnoles ont progressé de 1 % en 2019, puis de 16 % en 2020, atteignant 
196 941 ha. En 2020, la part des surfaces en conversion était de 26 %. La production de fruits 
Û ÃÏÑÕÅ ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖïÅ Û près de 72 000 tonnes en Espagne en 2020. En 2020, 22 % de la 
production espagnole de fruits à coque bio provenaient de Castille-La-Manche, 19 % de Galice 
et 18 Ϸ Äȭ!ÎÄÁÌÏÕÓÉÅȢ Les amandes sont la principale production. Elles ont représenté deux-
tiers de la production de fruits à coque bio en 2020. Les châtaignes arrivaient en deuxième 
position avec 20 % de la production en 2020. 
Les surfaces italiennes ont augmenté de 1 % en 2019, pour atteindre 50 612 ha. En 2019, la 
part des surfaces en conversion était de 21 %. La ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄÅ ÆÒÕÉÔÓ Û ÃÏÑÕÅ ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖïÅ Û 
près de 41 000 tonnes en Italie en 2017. La Sicile est la première région de production avec 

 
1- !ÌÏÒÓ ÑÕȭÅÌÌÅ ÅÓÔ ÌÅ ÐÒÅÍÉÅÒ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒ ÄȭÏÌÉÖÅÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÅÎ ÃÏÎÖÅÎÔÉÏÎÎÅÌȢ 
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27 % des surfaces en 2019. En Italie, la production est davantage diversifiée qu'en Espagne. 
Une part importante de verger italien de fruits à coque est cultivée en bio (amandiers : près de 
30 % en 2017, châtaigniers : près de 71 %, noyers : 37 % et noisetiers : 15 %). 
 
Â Les fruits à pépins : Plus de 70 300 ha étaient ÃÕÌÔÉÖïÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ 2019 (+11 % vs 
2018). 
La pomme est le premier fruit  à pépin cultivé en bio. Elle a représenté 82 % des surfaces de 
ÆÒÕÉÔÓ Û ÐïÐÉÎÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5% en 2019. 11,2 % des vergers de ÐÏÍÍÉÅÒÓ ÄÅ Ìȭ5E étaient cultivés en 
bio en 2019. Les surfaces de verger de pommiers ont progressé de 14 % en 2019 par rapport à 
2018.  
En 2019, la France était le pays avec le plus grand verger de fruits à pépin bio avec 23 % des 
surfaces de l'UE, soit 16 287 ha. Les pommiers représentaient 87 % du verger de fruits à pépin 
en bio de la France en 2019. 28 % du verger français de pommiers étaient cultivés en bio en 
2019. 
En 2019, 18 % du verger bio de fruits à pépins se trouvaient en Italie, 14 % en Pologne1 et 11 % 
en Allemagne. 14 % du verger de pommierÓ Äȭ)ÔÁÌÉÅ ïÔÁÉÅÎÔ ÃÕÌÔÉÖïÓ ÅÎ ÂÉÏ ÅÎ ςπρ9, 5 % en 
Pologne et 19 % en Allemagne. 
 
Â Les agrumes : En 2019, le verger cultivé en bio a progressé de 8 % par rapport à 2018, 
dépassant 56 700 ha. 11,1 % ÄÕ ÖÅÒÇÅÒ ÄȭÁÇÒÕÍÅÓ ÄÅ Ìȭ5E étaient cultivés en bio en 2019. 
65 % ÄÅÓ ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÄȭÁÇÒÕÍÅÓ ÂÉÏ ÒÅÃÅÎÓïÅÓ ÓÅ ÔÒÏÕÖÁÉÅÎÔ ÅÎ )ÔÁÌÉÅ ÅÎ ςπρ9, soit 36 808 ha. Les 
surfaces italiennes ont augmenté de 3 % en 2019 par rapport à 2018. 26,2 % du verger italien 
ÄȭÁÇrumes étaient cultivés en bio en 2019. 14 % des surfaces italiennes étaient en conversion 
en 2019. L'Italie a produit près de 908 000 tonnes d'agrumes bio en 2017Ȣ ,ȭÏÒÁÎÇÅ ÅÓÔ ÌÁ 
principale production bio (plus de la moitié des surfaces en 2019). 59 % du verger bio 
d'agrumes étaient localisés en Sicile en 20192. 
,ȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÏÃÃÕÐait ÌÁ ÄÅÕØÉîÍÅ ÐÌÁÃÅȟ ÌÏÉÎ ÄÅÒÒÉîÒÅ Ìȭ)ÔÁÌÉÅȟ avec 16 691 ha en 2019 et 19 844 
ha en 20203. Seuls 5,6 % du ÖÅÒÇÅÒ ÅÓÐÁÇÎÏÌ ÄȭÁÇÒÕÍÅÓ ïÔÁÉÅÎÔ ÃÕÌÔÉÖïÓ ÅÎ ÂÉÏ ÅÎ ςπρ9. 39 % 
des surfaces étaient en conversion en 2020Ȣ ,ȭ%ÓÐÁÇÎÅ Á ÐÒÏÄÕÉÔ plus de 417 000 tonnes 
ÄȭÁÇÒÕÍÅÓ ÂÉÏ ÅÎ 2020. En 2020, la production de citrons et citrons verts bio a légèrement 
ÄïÐÁÓÓï ÃÅÌÌÅ ÄȭÏÒÁÎÇÅÓ ÂÉÏȟ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÁÎÔ chacune 41 Ϸ ÄÅ ÌÁ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄȭÁÇÒÕÍÅÓ ÂÉÏ ÅÎ 
Espagne. ,ȭ!ÎÄÁÌÏÕÓÉÅ ïÔÁÉÔ ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÒïÇÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄȭÁÇÒÕÍÅÓ ÂÉÏ ÅÎ ςπςπ (62 % de 
ÌÁ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄȭÁÇÒÕÍÅÓ ÂÉÏɊ. 
 
Â Les baies4 : Plus de 40 600 ha étaient ÃÕÌÔÉÖïÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% 
en 2019 (+4 % vs 2018). Cela représentait 25,5 % des surfaces de 
ÂÁÉÅÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ 
La Pologne occupait la première place pour les surfaces de baies 
bio en 2019 (39 % des surfaces), mais il est fort probable que 
toute la production ne soit pas commercialisée en bio. La Pologne 
a produit plus de 42 400 tonnes de baies bio en 2018. Les surfaces 
ÐÏÌÏÎÁÉÓÅÓ ÎȭÏÎÔ ÐÒÏÇÒÅÓÓï ÑÕÅ ÄÅ ρ % en 2019. Les principales 
baies bio produites en Pologne sont les framboises, les groseilles, 
les groseilles à maquereau et les myrtilles. Leur culture est principalement localisée en Basses-

 
1- %Î ÃÏÎÖÅÎÔÉÏÎÎÅÌȟ ÌÁ 0ÏÌÏÇÎÅ ÅÓÔ ÌÅ ÐÒÅÍÉÅÒ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒ ÄÅ ÐÏÍÍÅÓ ÄÅ Ìȭ5%, devant Ìȭ)ÔÁÌÉÅ ÅÔ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȢ 

2- La part de la Sicile était même de 70 ϻ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÖÅÒÇÅÒÓ ÄȭÏÒÁÎÇÅÒÓ ÅÎ ÂÉÏ ÅÔ ύψ % pour ceux de citronniers en 2019. 

3- Hausse de 19 % entre 2019 et 2020. 

4- Hors fraises 
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Carpates, dans la région de Lublin et en Sainte-Croix pour les trois premières et dans le Nord et 
Ìȭ%ÓÔ ÐÏÕÒ la myrtille. 
En 2019 la Lituanie arrivait à la deuxième place avec 9 % des surfaces. Elle produit surtout du 
cassis bio. 
 
Â Les fruits à noyau : Près de 49 800 ha étaient ÃÕÌÔÉÖïÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ ςπρ9 (-3 % vs 
2018). 
,ȭ)ÔÁÌÉÅ était le premier pays producteur de fruits à noyau bio avec 27 % des surfaces en 2019, 
soit 13 616 ha, dont 31 % de cerisiers, 25 % d'abricotiers et 21 % de pêchers et de nectariniers. 
En 2019, 14 % des surfaces italiennes de cerisiers étaient cultivés en bio. 
La France était le deuxième cultivateur de fruits à noyau bio avec 14 % du verger de l'UE. En 
2019, 46 % du verger français de fruits à noyau en bio étaient constitués de pruniers et 19 % 
ÄȭÁÂÒÉÃÏÔÉÅÒÓ. 22 % des surfaces françaises de pruniers étaient cultivés en bio en 2019. 
La Bulgarie arrivait en troisième position en 2019 avec 12 % du verger en 2019, dont 53 % de 
pruniers et 38 % de cerisiers. 40 % du verger de pruniers bulgare étaient cultivés en bio en 
2019. 
 
Â Les fruits tropicaux et subtropicaux : Plus de 20 200 ha étaient cultivés en bio en 2019 
(+17 % vs 2018). Cela représentait 12,9 % des surfaces de fruits tropicaux et subtropicaux 
ÃÕÌÔÉÖïÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ 
En 2019, l'Italie était le premier producteur de fruits tropicaux bio de l'Union européenne avec 
49 % des surfaces, devant l'Espagne (29 %) et la France (8 %). 
En 2019, 36,7 % des surfaces italiennes de fruits tropicaux étaient cultivés en bio. En Espagne, 
la part était de 8,1 %. 
En 2019, les kiwis représentaient les deux tiers des surfaces de fruits tropicaux et subtropicaux 
en bio en Italie et 61 % en France. En Espagne, il ne représentait que 2 % des surfaces en 2019. 
Les principaux fruit s tropicaux et subtropicaux cultivé en bio en Espagne ÓÏÎÔ ÌȭÁÖÏÃÁÔ ɉσχ Ϸ 
des surfaces en 2020) et la figue (27 %). ,ȭ!ÎÄÁÌÏÕÓÉÅ ÒÅÓÔÁÉÔ ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÒïÇÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ 
ÄÅ ÆÒÕÉÔÓ ÔÒÏÐÉÃÁÕØ ÅÔ ÓÕÂÔÒÏÐÉÃÁÕØ ÂÉÏ Äȭ%ÓÐÁÇÎÅ (49 % des surfaces en 2020). 
 

Le marché des fruits et légumes bio  : des produits très populaires  
 
,ÅÓ ÆÒÕÉÔÓ ÅÔ ÌïÇÕÍÅÓ ÆÒÁÉÓ ÂÉÏ ÓÏÎÔ ÐÁÒÍÉ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ÃÏÎÓÏÍÍïÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ 
européenne. Il s'agit de la principale catégorie de produits bio vendue dans un certain nombre 
de pays de l'UE, avec notamment plus du tiers du marché bio irlandais, un tiers au Danemark, 
un quart au Royaume-Uni et près d'un cinquième en France. Les fruits et légumes bio les plus 
populaires auprès des consommateurs européens sont les bananes, les pommes, les carottes et 
les pommes de terre.  
Les légumes bio représentent une part de marché en valeur importante dans les ventes de 
légumes au Danemark (24,7 % en GMS en 20191), en Autriche (21,4 % pour les pommes de terre et 
17,6 % pour les autres légumes en GMS en 2020), en Suède (12,2 % en 2017) et en Belgique (8,2 % 
en 2020). 
#ȭÅÓÔ également au Danemark que les fruits bio ont la part de marché la plus importante (22,7 % 
en GMS en 20192), devant la Suède (18,4 % en 2017), l'Autriche (11,7 % en GMS en 2020), la 
Finlande (7,0 % en 2020), la Belgique (6,3 % en 2020) ÅÔ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ ɉ6 % en GMS en 2020). 

 
1- En 2019, la part de marché bio en valeur ÓȭÅÓÔ ÍðÍÅ élevé à 45,2 % pour les carottes. 

2- En 2019, la part de marché bio en valeur ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖïÅ Û χ6,5 % pour les bananes et à 29,9 % pour les oranges. 
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En Allemagne, les ventes de légumes bio ont progressé de 29 % en valeur entre 2019 et 2020, 
celles de pommes de terre bio de 4 % et celles de fruits bio de 25 %. En 2020, la carotte est 
restée le principal légume bio vendu en Allemagne. En 2019, la part de marché des carottes bio 
ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖïÅ Û σρ % en valeur. Un tiers des ventes de citrons de 2019 étaient bio. En 2017/2018, 
87 % des volumes de fruits et légumes bio vendÕÓ ÅÎ !ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÐÒÏÖÅÎÁÉÅÎÔ ÄÅ ÌȭïÔÒÁÎÇÅÒȟ 
ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ Äȭ%ÓÐÁÇÎÅȢ %Î ςπρψȾςπρωȟ ÌÅ ÔÁÕØ ÄȭÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÐÏÍÍÅÓ ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ 
élevé à 20 %. 
Le marché français des fruits et légumes bio a été 
évalué à près de 2,1 milliard s Ό ÅÎ ςπ20, soit une 
hausse de 12 % par rapport à 2019. En 2018, 41 % 
des fruits et légumes bio consommés en France (en 
valeur) étaient importés. 
Au Royaume-Uni, les ventes de fruits et légumes 
frais bio ont progressé de 15,5 % en GMS en 2020 
par rapport à 2019. 
Au Danemark, après avoir plus que doublé entre 
2015 et 2019, les ventes de fruits et légumes bio en 
GMS ont progressé de 21 % en 2020, atteignant 780 
ÍÉÌÌÉÏÎÓ ΌȢ Cette catégorie a représenté 37 % des ventes bio de la GMS en 2020.  
Les fruits et légumes bio représentent toujours une part très importante du marché bio italien. 
Les fruits et légumes bio les plus vendus en Italie sont la banane, le citron, la tomate, la carotte, 
la courgette et la pomme. 
 

Les plantes à parfum, aromatiques et médicinales :  plus de 85 900 ha 
en bio dans l'UE en 2019 
 
Â Les surfaces de ppam cultivées en bio ont reculé de 12,8 % en 
2019, ÓȭïÔÁÂÌÉÓÓÁÎÔ à un peu plus de 85 900 ha. 
En 2019, 25 % des surfaces se trouvaient en Pologne, 19 % en 
Bulgarie , 12 % en France et 11 % en Espagne. 
En 2019, les surfaces ont reculé en Pologne (-25 %), en Bulgarie 
(- 19 %) et en Espagne (-14 %), mais ont progressé de 13 % en 
France. 
En 2019, 23 % des surfaces polonaises étaient en conversion, 19 % 
des surfaces bulgares, 17 % des surfaces françaises et 42 % des 
surfaces espagnoles. 
La Pologne a produit près de 7 200 tonnes de ppam bio en 2019. Elle produit des plantes 
aromatiques très variées (basilic, persil, origan, romarin, coriandre, menthe, mélisse), 
principalement utilisées pour la cuisine. 
En 2019, la Bulgarie a produit près de 16 500 tonnes de ppam bio. La principale culture est la 
lavande (42 % des surfaces de ppam bio en 2019). La Bulgarie est le principal cultivateur de 
ÌÁÖÁÎÄÅ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5% ÅÔ ÌÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌ productÅÕÒ ÄȭÈÕÉÌÅÓ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅÓ ÂÉÏ ÄÅ ÒÏÓÅ ÅÔ ÄÅ ÌÁÖÁÎÄÅ. La 
ÌÁÖÁÎÄÅ ÂÉÏ ÂÕÌÇÁÒÅ ÅÓÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÕÔÉÌÉÓïÅ ÐÏÕÒ ÐÒÏÄÕÉÒÅ ÄÅ ÌȭÈÕÉÌÅ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅȢ Les 
principales zones de production de la lavande bulgare sont Kazanlak, Dobritch, Varna et Stara 
Zagora1. La France est la principale destination des huiles essentielles de rose et de lavande bio. 

 
1- Kazanlak et Stara Zagora sont situées dans le centre et Dobritch et Varna dans le nord-ouest.  
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La Bulgarie produit aussi des eaux florales de rose et de lavande bio et de ÌȭÈÕÉÌÅ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅ ÄÅ 
mélisse bio.  
En 2019, 18 % des surfaces de ppam françaises étaient cultivés en bio. Les principales régions 
de production des ppam bio sont Provence-Alpes-#ĖÔÅ Äȭ!ÚÕÒ1, Auvergne-Rhône-Alpes2 et 
Occitanie. La France produit de nombreux ppam bio (plus de 120 recensées). Les principales 
cultures françaises sont la lavande et le lavandin (45 % des surfaces de ppam bio à elles deux 
en 2019). Ce sont également les principales productions de ppam bio de Provence-Alpes-Côte-
Äȭ!ÚÕÒ ÅÔ Äȭ!ÕÖÅÒÇÎÅ-Rhône-Alpes. %Î &ÒÁÎÃÅȟ ÕÎ ÑÕÁÒÔ ÄÅÓ ÖÏÌÕÍÅÓ ÄȭÈÕÉÌÅÓ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅÓ de 
lavande produits en 2019 était bio et 4 Ϸ ÄÅ ÃÅÕØ ÄȭÈÕÉÌÅ ÅÓÓÅÎÔÉÅÌÌÅ ÄÅ ÌÁÖÁÎÄÉÎȢ 
La coriandre est le principal ppam bio cultivé en Occitanie. ,Å ÔÈÙÍ ÅÓÔ ÌȭÈÅÒÂÅ ÄÅ 0ÒÏÖÅÎÃÅ ÌÁ 
plus cultivée en bio en France. ,Á &ÒÁÎÃÅ ÉÍÐÏÒÔÅ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÄÕ ÔÈÙÍ ÂÉÏ Äȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÅÔ ÄÕ 
Portugal. Les ventes ÄȭÈÅÒÂÅÓ ÄÅ Provence bio dans la grande distribution française se sont 
élevées à πȟχ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπρωȢ  
En 201ωȟ Ìȭ%ÓÐÁÇÎÅ Á ÐÒÏÄÕÉÔ près de 15 900 tonnes de ppam bio.  
 

La viticulture : plus de 379  800 ha de vignes en bio dans l'UE en 2019 
 
Â Le vignoble de l'UE a progressé de 10 % en 2019, dépassant 379 800 ha. Ainsi, le vignoble 
représentait 2,6 % des surfaces ÃÕÌÔÉÖïÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÅÎ ςπρ9. 12,1 % du 
ÖÉÇÎÏÂÌÅ ÄÅ Ìȭ5% ïÔÁÉÅÎÔ ÃÕÌÔÉÖïÓ ÅÎ ÂÉÏ ÅÎ ςπρ9. 
En 2019, 90 % du vignoble ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ïÔÁÉÅÎÔ ÌÏÃÁÌÉÓïÓ ÅÎ Espagne, en France 
et en Italie . 
%Î ςπςπȟ ÌÅ ÖÉÇÎÏÂÌÅ ÃÕÌÔÉÖï ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% Á ÄĮ dépasser 422 000 ha. 
 

Evolution des surfaces de vignes cultivées en bio dans les 3 premiers pays de l'Union européenne  

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 

 

En 2020, avec une progression de 22 %3, le vignoble français cultivé en bio a dépassé le vignoble 
espagnol et a atteint 137 442 ha. 42 % du vignoble bio français étaient en conversion en 2020. 

 
1- Principalement dans le Vaucluse et dans les Alpes-de-Haute-Provence 

2- Principalement dans la Drôme. 

3- La croissance avait même été de 24 % en 2019. 
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17,2 % du vignoble français étaient cultivés en bio en 2020. ,ȭ/ÃÃÉÔÁÎÉÅ ÒÅÓÔÁÉÔ la principale 
région de production du vin bio en France (37 % des surfaces en 2020). Quatre vignobles ont 
représenté 75 % des volumes mis sur le marché en 2020 (Languedoc-Roussillon, Rhône, 
Bordeaux, Provence-Corse). 
Le vignoble espagnol a augmenté de 8 % en 2020 pour atteindre 131 183 ha. 21 % du vignoble 
bio espagnol étaient en conversion en 2020. En Espagne, 12,9 % du vignoble étaient cultivés en 
bio en 2019. La Castille-La-Manche restait la principale région de production en 2020 (48 % 
des surfaces). 
Le vignoble bio italien a progressé de 7 % en 2020ȟ ÓȭïÌÅÖÁÎÔ Û ρρχ 378 ha. En 2019, la Sicile 
était la principale région de production (29 % des surfaces). 
 
Â La quasi-totalité des vignobles bio espagnol, italien et 
français est destinée aux raisins de cuve. $ȭÁÐÒîÓ 
IWSR/Millésime Bio, la production de vins bio en Italie, en 
Espagne et en France Á ÁÐÐÒÏÃÈï ρπȟφ ÍÉÌÌÉÏÎÓ ÄȭÈÅÃÔÏÌÉÔÒÅÓ ÅÎ 
20181. 
La France a produit 2,5 millions hl de vins bio en 2019. 
$ȭÁÐÒîÓ IWSR/Millésime Bio, pour répondre aux besoins du 
ÍÁÒÃÈïȟ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȟ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ ÅÔ Ìȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÖÏÎÔ ÃÏÎÓÉÄïÒÁÂÌÅÍÅÎÔ 
accélérer la conversion de leurs vignobles2 pour atteindre une production 15 millions 
ÄȭÈÅÃÔÏÌÉÔÒÅÓ ÅÎ ςπςσȢ #ÅÔÔÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÖÒÁÉÔ ÔÏÕÃÈÅÒ Û ÌÁ ÆÏÉÓ ÌÅÓ ÖÉÎÓ ÔÒÁÎÑÕÉÌles et les vins 
effervescents. La production bio italienne devrait atteindre 6,9 millions hl, la production 
française près de 4,6 millions hl et la production espagnole près de 4,5 millions hl. 
 
Â L'Italie est le premier exportateur de vins bio. Elle a exporté 88 % de sa production en 2018. 
,ȭ%ÓÐÁÇÎÅ Á ÅØÐÏÒÔï ωρ % de sa production en 2018 et la France 42 % en 2020.  
 
Â Les quatre premiers marchés, en volume, ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÐÏÕÒ ÌÅ ÖÉÎ tranquille bio 
sont lȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ Ìa France, le Royaume-Uni et la Suède. 
 
} Le marché allemand a représenté ρȟς ÍÉÌÌÉÏÎ ÄȭÈÅÃÔÏÌÉÔÒÅÓ ÄÅ ÖÉÎÓ ÔÒÁÎÑÕÉÌÌÅÓ ÂÉÏ ÅÎ ςπρχ, 
soit environ 6 % du marché allemand de ce type de vins. Entre 2012 et 2017, les ventes de 
vins tranquilles bio ont progressé de 17,9 % en moyenne par an. L'Allemagne est le premier 
importateur mondial de vins bio. Les principales origines des vins bio sont Ìȭ%ÓÐÁÇÎÅȟ Ìȭ)ÔÁÌÉÅ 
et la France. Il s'agit ÄȭÁÉÌÌÅÕÒÓ de la principale destination des vins bio espagnols et italiens. 
Lȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ a néanmoins exporté 12 % de sa production de vin bio en 2018. 
Le premier réseau de commercialisation est la distribution spécialisée, suivie par la GMS. 
Cette dernière a commencé à développer sa gamme de vins bio. 4 % des Allemands achètent 
régulièrement des vins bio. Le vin rouge léger est le vin bio le plus demandé par les 
consommateurs allemands. 
Les vins allemands représentaient 52 % du marché bio en volume en 2018, devant les vins 
italiens (20 %) français (16 %) et espagnols (6 %). 
$ȭÁÐÒès une étude du BÖLN, seuls 4 % des consommateurs de vins achètent régulièrement 
du vin bio. Les acheteurs de vins bio sont plus nombreux dans les Générations X et Y. 
$ȭÁÐÒîÓ .ÉÅÌÓÅÎ ÅÔ Ìȭ)ÎÓÔÉÔÕÔ !ÌÌÅÍÁÎÄ ÄÕ 6ÉÎȟ les vins bio ont représenté 4 % des ventes de 
vins en valeur en Allemagne en 2020.  

 
1- Ce qui est probablement une surestimation. 

2- $ȭÁÐÒîÓ ÃÅÔÔÅ ïÔÕÄÅȟ ÌÅ ÒÙÔÈÍÅ ÄÅ ÃÏÎÖÅÒÓÉÏÎ ÄÅÖÒÁÉÔ ÄÏÕÂÌÅÒ ÅÎ &ÒÁÎÃÅȢ 
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} $ȭÁÐÒîÓ AND-I, la consommation de vins bio ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖïÅ Û ρȟσ ÍÉÌÌÉÏÎ ÄȭÈÅÃÔÏÌÉÔÒÅÓ ÅÎ 
2020. Cela a représenté 5,3 % de la consommation française de vin. Les ventes des vins bio 
(hors restauration) se sont élevées à 1,1 ÍÉÌÌÉÁÒÄ Ό ÅÎ ςπςπ, soit une progression de 13 % 
par rapport à 2019.  
,ÅÓ ÖÉÎÓ ÂÉÏ ÃÏÎÓÏÍÍïÓ ÅÎ &ÒÁÎÃÅ ÓÏÎÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄȭÏÒÉÇÉÎÅ ÎÁÔÉÏÎÁÌÅȢ Les 
consommateurs Français achètent souvent leurs vins bio en vente directe (45 % du marché 
en valeur en 2020). Les AOP ont représenté 67 % des vins bio commercialisés en France en 
2020. $ȭÁÐÒîÓ ÌȭïÄÉÔÉÏÎ ςπ21 du Baromètre Agence BIO/CSA sur la consommation et la 
perception des produits bio : 17 % des personnes consommant des produits bio au moins une 
fois par mois ont bu du vin bio en 2020.  
$ȭÁÐÒîÓ IWSR/Millésime Bio, la France devrait devenir 
le premier marché mondial pour le vin bio à partir de 
2023 avec un cinquième du total, dépassant ainsi 
Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȢ  

 
} 0ÌÕÓ ÄȭÕÎ demi-million  ÄȭÈÅÃÔÏÌÉÔÒÅÓ ÄÅ ÖÉÎÓ 
tranquilles bio ont été consommés au Royaume-Uni en 
2017 (croissance moyenne annuelle de 11,2 % entre 
2012 et 2017).  
Une très grande part des ventes de vins bio a lieu en GMS. En 2019, les ventes de vins bio 
dans la grande distribution britannique ont augmenté de 47 % par rapport à 2018. ,ȭÏÆÆÒÅ 
ÄÅ ÖÉÎÓ ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ ïÔÏÆÆïÅ ces dernières années, à la fois dans la grande distribution classique 
et en hard discount.  
 
} La consommation suédoise de vins bio a fortement progressé ces dernières années. En 
2020, les vins bio ont atteint une part de marché de 24 % en volume (restauration hors foyer 
non comprise), contre 2,6 % en 2008. Le Monopole Suédois, Systembolaget, proposait 900 
références de vins bio en 2018. En restauration commerciale, la part des vins bio serait 
encore plus importante. 
 
} Plus de 170 000 hl de vins tranquilles bio ont été consommés en Autriche en 2017. 
Environ 8 % en volume du vin consommé dans ce pays est bio. Lorsqu'ils achètent du vin bio, 
les Autrichiens préfèrent généralement choisir un vin local.  
 
} Bien que l'Italie vende une part importante de son vin bio à l'étranger, la consommation 
domestique se développe aussi. En 2020, les ventes de vins bio dans la grande distribution 
ont progressé de 15,5 % en valeur par rapport à 2019. Il est également de plus en plus 
courant de trouver des vins bio chez les cavistes. Comme en France, les vins bio sont souvent 
achetés directement chez le producteur. 
Les vins rouges restent les vins bio préférés des consommateurs italiens (48 % des ventes 
de vins bio en GMS).  
Quasiment tout le vin bio consommé en Italie provient du pays. 
En 2020, les AOP ont représenté 52 % des ventes de vins bio dans la grande distribution. 
 
} La majorité des vins bio espagnols est vendue à l'extérieur du pays. Cependant, la part du 
bio dans le marché du vin en Espagne est passée de 0,6 % en 2012 à 5,0 % en 2017. Environ 
117 000 hl de vins tranquilles bio ont été consommés en Espagne en 2017. $ȭÁÐÒîÓ 
IWSR/Millésime Bio, le marché espagnol devrait décoller ÄȭÉÃÉ ςπςσ.  
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} La Hongrie a consommé plus de 108 000 hl de vins tranquilles bio en 2017. 
 
} Au Danemark, les ventes de vins bio ont continué de 
progresser en 2019 avec une hausse de 19 % en valeur par 
rapport à 2018. 
 
} Aux Pays-Bas, les vins bio restent encore des produits 
de niche mais leurs ventes sont en croissance. L'offre de 
vins bio en GMS est de plus en plus importante. Elle était 
de vingt vins bio en moyenne en 2019. Environ 7 % des 
vins offerts par la première chaîne de caviste des Pays-Bas sont biologiques. Les 
consommateurs néerlandais recherchent de plus en plus le logo bio européen lorsqu'ils 
choisissent un vin. Près de 9 Néerlandais sur 10 ont déjà goûté au moins une fois un vin bio.  
 
} En Finlande, le monopole Alko a plus que triplé sa gamme de produits bio entre 2015 et 
2020. Elle comptait ainsi 1412 références bio en 2020 dont 1270 vins et 31 bières. En 2020, 
les ventes bio ÄȭAlko ont progressé de 29 % en volume représentant 11 % de ses ventes 
totales.  
 
} ,ÅÓ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓ %ÓÔÏÎÉÅÎÓ ÃÏÍÍÅÎÃÅÎÔ Û ÓȭÉÎÔïÒÅÓÓÅÒ ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ ÁÕØ ÖÉÎÓ ÂÉÏȢ 
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Focus ÓÕÒ ÌȭïÌÅÖÁÇÅ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ 
 

Le lait de vache bio  : près de 5,9 millions de tonnes en 201 9 
 
Â Près de 986 φππ ÖÁÃÈÅÓ ÌÁÉÔÉîÒÅÓ ïÔÁÉÅÎÔ ÃÅÒÔÉÆÉïÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ ςπρ9 (+5,4 % vs 
2018), soit plus de 4 % du cheptel. 
,Á ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁÉÔ ÄÅ ÖÁÃÈÅ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÓÔ ÅÓÔÉÍïÅ Û Ðrès de 5,9 millions de tonnes pour 
2019, soit 3,5 % de la production totale de lait de vache. $ȭÁÐÒîÓ ÌÅÓ ÐÒÅÍÉîÒÅÓ ÅÓÔÉÍÁÔÉÏÎÓȟ la 
production de lait bio a approché 6,1 millions de tonnes en 2020. 
En 2019, 61 % de la production de lait de vache bio ont été effectués en Allemagne , en France1, 
au Danemark  et en Autriche . 
La filière laitière bio danoise a bénéficié du soutien de la recherche dès les années 90. Cela a 
joué un rôle déterminant dans l'essor initial du secteur, notamment en établissant des 
références économiques qui ont montré aux banques la rentabilité des exploitations laitières 
bio. 
 

Répartition de la production de lait bio dans l'Union européenne en 201 9 

 
NB :  Il s'agit de la collecte pour l'Allemagne, la France, le Danemark et l'Autriche. 

Sources ȡ !ÇÅÎÃÅ ")/ ÄȭÁÐÒîÓ différentes sources européennes 

 
,ͻïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁÉÔ ÄÅ ÖÁÃÈÅ ÂÉÏ ÅÓÔ ÃÏÎÔÒÁÓÔïÅ ÄȭÕÎ ÐÁÙÓ Û ÌȭÁÕÔÒÅ ȡ entre 2009 
et 2019, elle a presque quadruplé en France, plus que doublé en Allemagne et doublé en Suède. 
Elle a progressé moins vite au Danemark2, en Autriche et au Royaume-Uni3. 
Le nombre de conversions de fermes laitières en bio a augmenté après la fin des quotas laitiers 
du marché de l'UE en 2015. Des différences de prix importantes entre le lait bio et le lait 
conventionnel ont également eu un impact très favorable sur les conversions pendant plusieurs 

 
1- L'Allemagne et la France sont aussi les deux premiers producteurs de lait de l'Union européenne. 

2- Au début des années 2010, les laiteries n'acceptaient plus de nouveaux livreurs bio. 

3- La crise économique de 2008 a été suivie de vagues de déconversions des exploitations laitières bio jusqu'en 2013. Le secteur 
a ensuite recommencé à croître. 
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années. De plus, des transformateurs, tels que Arla Foods1, ont incité les agriculteurs laitiers à 
convertir leurs exploitations afin de répondre à la croissance de la demande. D'après l'OMSCO, 
ces conversions supplémentaires ont été bien absorbées par les marchés de l'Union 
européenne avec un impact limité sur les prix à la production, en dépit de quelques signes 
d'excès d'approvisionnement en lait dans certains pays. Par ailleurs, il devrait y avoir moins de 
conversions dans les prochaines années et la croissance de la demande devrait être couverte 
par le lait bio actuellement disponible et par l'accroissement de la production des producteurs 
bio. La sécheresse de 2018 a eu une incidence sur la production dans plusieurs pays de l'UE, en 
particulier dans les principales zones de croissance du nord et de l'ouest de l'Europe. Le 
Royaume-Uni, la France, la Belgique, les Pays-Bas et le Danemark ont tous enregistré une baisse 
de leur production avant de se redresser à l'automne. En 
2018, les conversions ont été nombreuses dans le secteur 
laitier en Allemagne, au Danemark et en France2.  
La collecte bio allemande a progressé de 6,0 % en 2019, 
puis de 4,2 % en 2020, dépassant 1,2 millions de tonnes. 
L'Allemagne ayant eu moins recours aux importations3 du 
ÆÁÉÔ ÄÅ ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÅ ÓÅÓ ÐÒÏÐÒÅÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÉÌÉÔïÓȟ ÃÅÃÉ Á 
diminué les débouchés pour le lait bio autrichien.  
En France, la collecte bio a augmenté de 18 % en 2019, 
puis de 12 % en 2020, approchant 1,15 millions de tonnes. 
Les collectes bio danoise, autrichienne et britannique ont peu évolué ces dernières années. La 
collecte bio suédoise a même connu un recul de 0,2 % en 2019. La Suède connaît un excédent 
de produits laitiers bio. Les raisons en sont une baisse de la demande suédoise, un recul des 
ventes en RHD pendant la crise sanitaire et une baisse du prix du lait bio. 
,Á ÐÁÒÔ ÄÕ ÌÁÉÔ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅ ÄÁÎÓ ÌÁ ÃÏÌÌÅÃÔÅ ÎÁÔÉÏÎÁÌÅ ÅÓÔ ÖÁÒÉÁÂÌÅ ÄȭÕÎ ÐÁÙÓ Û ÌȭÁÕÔÒÅȢ Lȭ!ÕÔÒÉÃÈÅ 
est le pays où elle est le plus élevée avec 19,1 % en 2020, devant la Suède (17 % en 2019) et le 
Danemark (12,8 % en 2020)Ȣ %ÌÌÅ ÓȭïÌÅÖÁÉÔ Û 3,8 % en Allemagne et 4,6 % en France en 2020. 
La Commission européenne estime que la production de lait ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ devrait 
continuer de croître pour atteindre 7 % de la production totale de lait en 2030. 
 
Â Sur la quarantaine de laiteries allemandes ayant une activité bio, treize sont totalement bio. 
Une importante proportion du lait bio est collectée par cinq laiteries. La Bavière représente 
près de la moitié de la collecte de lait bio allemand (un quart pour le lait conventionnel). En 
2016, 5,9 % de la collecte de lait de vache de Bavière étaient bio. La plupart des sites de 
transformation de lait bio sont également situés dans ce Land.  
En France, on dénombrait 126 collecteurs de lait de vache bio en 2019. 218 établissements4 
transformaient le lait bio. La Bretagne et les Pays de la Loire sont les deux principales régions 
de collecte du lait bio en France. En 2019, elles ont représenté 42 % de la collecte bio. 
Au Danemark, bien qu'il n'y ait qu'un seul transformateur entièrement biologique, cinq autres 
traitent à la fois le lait biologique et le lait conventionnel. Trois transformateurs de lait bio, dont 
Arla Foods5, représentent plus de 80 % de la collecte de lait bio. 

 
1- Présent notamment au Danemark, en Suède, en Allemagne, aux Pays-Bas, en Belgique, au Luxembourg et au Royaume-Uni. 

2- 0ÏÕÒ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȟ ÉÌ ÓȭÁÇÉÔ ÄÅ ÌÁ χe vague de conversion, après celles de la fin de la décennie 2000/début 2010 et 2015. 

3- !Õ ÓÅÎÓ ÌÁÒÇÅȟ ÉÌ ÓȭÁÇÉÔ ÓÕÒÔÏÕÔ ÄȭïÃÈÁÎÇÅÓ ÉÎÔÒÁÃÏÍÍÕÎÁÕÔÁÉÒÅÓȢ 

4- Tous laits confondus 

5- Arla Foods domine largement le secteur mais son hégémonie est cependant moins marquée que dans le conventionnel. 
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Depuis 2017, la totalité des 85 laiteries autrichiennes ont une activité bio. La dernière a 
commencé son activité bio en 2016. La plupart sont des coopératives. La part du lait bio 
autrichien transformé en Autriche a progressé au cours de ces dernières années. 
Au Royaume-Uni, l'Organic Milk Suppliers Co-operative est le principal collecteur de lait bio. Le 
groupe danois Arla Foods collecte également du lait bio britannique. 
Aux Pays-Bas, environ vingt transformateurs laitiers avaient une activité biologique en 2018. 
Le lait conditionné est le premier produit laitier bio fabriqué dans la plupart des pays. La 
Commission européenne a estimé qu'environ un quart du lait bio cru transformé dans l'Union 
européenne servait pour produire du lait conditionné. L'Autriche se distingue par la part 
importante de son lait bio qui est destinée à la production de fromages et de beurre (environ la 
moitié). Un certain nombre de collecteurs ont investi dans le séchage pour la fabrication de 
poudre de lait et de poudre de lactosérum. L'Allemagne, le Danemark et la Suède sont 
d'importants producteurs de fromages bio. 
 
Â $ȭÁÐÒîÓ ÎÏÓ ÅÓÔÉÍÁÔÉÏÎÓȟ ÌÅ marché des produits laitiers bio de l'Union européenne était 
supérieur à 4 milliards Ό en 2018. La consommation de produits laitiers bio est développée 
principalement dans les pays producteurs. 
En Allemagne et en France, le marché des produits laitiers bio dépasse déjà le milliard d'euros.  
Les ventes de produits laitiers bio ont progressé dans de nombreux pays de l'Union européenne 
au cours de ces dernières années et l'offre s'est enrichie de nouveaux produits, notamment pour 
les fromages. Ce secteur connaît de nombreuses innovations, que ce soit sur les produits en eux-
mêmes ou sur les emballages. 

 
,Å ÍÁÒÃÈï ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÑÕÅÌÑÕÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìͻ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ɉÅÎ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό1) 

 
Source : Agence BIO d'après différentes sources européennes 

 
En Allemagne, les ventes de produits laitiers bio ont continué à être dynamiques en 2020 : les 
ventes de lait bio ont progressé de 16 % en valeur, celles de fromages bio de 21 %, celles des 
yaourts de 15 % et celles de beurre bio de 8 %2. Au premier semestre 2021, les volumes de lait 
bio achetés par les ménages allemands ont progressé de 10 % par rapport au premier semestre 
2020. En Allemagne, une grande partie du lait bio est vendue sous marques de distributeurs 
(environ 80 % en 2015). Ces dernières années, une campagne de communication pour favoriser 
l'introduction de lait bio dans les cantines a eu lieu en Allemagne et un guide pratique a été 
diffusé. 
Le marché français des produits laitiers bio a progressé de près de 8 % en 2020 par rapport à 
2019. En revanche, les ventes de produits laitiers bio ont reculé en GMS au cours du premier 

 
1- Le marché allemand des produits laitiers bio est probablement sous-estimé. Pour l'Autriche, il ne s'agit que des ventes en 
GMS. 

2- Les ventes de produits laitiers bio ont fortement augmenté pendant le premier confinement de 2020. 
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semestre 2021. Le lait est le principale produit laitier bio consommé en France (près du tiers 
de ce marché en 2020).  
Au Royaume-Uni, les ventes de produits laitiers bio en GMS ont progressé de 7,7 % en 2020 par 
rapport à 2019. Les ventes de lait ont baissé, mais celles des autres produits laitiers bio ont 
progressé. Plus d'un ménage britannique sur quatre achète du lait bio. En 2018, 78 % des ventes 
de lait bio ont été réalisées sous marques de distributeurs1. 
Au Danemark, le marché des produits laitiers bio est développé depuis longtemps. 
En Italie, la consommation de produits laitiers bio a progressé ces dernières années. Les yaourts 
ÓÏÎÔ ÌÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÂÉÏ ÖÅÎÄÕÓ ÅÎ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÁÖÅÃ τφȟχ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ 
2020. Cependant leurs ventes ont reculé de 3 % dans ce circuit en 2020. La part de marché des 
ÙÁÏÕÒÔÓ ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖïÅ Û υ % en valeur en 2020. Le lait frais bio arrive en deuxième position 
ÁÖÅÃ ÄÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÓȭïÌÅÖÁÎÔ Û σωȟφ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ ςπςπ ɉϹυ % vs 2019), soit 10 % en valeur du lait 
frais vendu dans ce circuit. Les ventes de lait UHT bio ont progressé de 21,7 % dans ce circuit 
en 2020 et celles de fromages à pâte dure bio de 63,4 %.  
Aux Pays-Bas, le marché des produits laitiers bio a progressé de 11 % en 2017 et de 9 % en 
2018. Il devrait continuer de progresser au cours des prochaines années. 
En Suède, le marché des produits laitiers se porte moins bien que le reste du marché bio car les 
consommateurs sont nombreux à se tourner vers les substituts de produits laitiers. En 2019, 
les ventes de produits laitiers bio en Suède ont même reculé de 5 %. Une part importante du 
lait bio suédois doit être déclassée (environ un tiers en 2020). Néanmoins, Arla a décidé 
ÄȭÉÎÖÅÓÔÉÒ ÄÁÎÓ ÓÏÎ ÕÓÉÎÅ ÄÅ ÔÒÁÎÓÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁÉÔ ÂÉÏ ÄÕ 6ßÓÔÅÒÇĘÔÌÁÎÄȢ ,ȭÏÂÊÅÃÔÉÆ ÅÓÔ ÄÅ 
doubler la capacité de traitement du lait bio à partir de 2023 afin de pour pouvoir développer 
la gamme bio. 
En Finlande, la croissance des ventes de lait bio ÓȭÅÓÔ ralentie en 2019. Comme en Suède, de plus 
en plus de consommateurs se tournent vers les produits de substitution au lait. 
Les produits laitiers bio devraient connaître une croissance de leurs ventes au cours des 
prochaines années en Irlande et en Pologne, où ces produits sont de plus en plus appréciés. 
Les produits laitiers bio représentent souvent une part importante dans la consommation 
nationale de produits bio, avec notamment 21 % au Danemark en GMS en 2019, 25,4 % au 
Royaume-Uni en 2020, 20,2 % en Italie en 20202, 20 % en 
République Tchèque en 2018 et 11 % en France en 2020. 
La part des produits laitiers bio dans la consommation 
nationale de produits laitiers n'est généralement pas 
négligeable avec, notamment, 11 % en Suède en 2017, 
10,4 % en Autriche en 2017, 5,8 % en France en 2019, 
4,2 % en Belgique en 2020, 4,1 % aux Pays-Bas en 2019 et 
3,9 % au Royaume-Uni en 20193. 
S'agissant du lait conditionné, qui est souvent le principal 
produit laitier bio consommé, la part de marché en valeur était encore plus importante, en 
particulier au Danemark (en GMS : 32,3 % en 2019), en Autriche (en GMS : 26,1 % en 2020), en 
France (15,7 % en 2019), en Allemagne (12,1 % en 2017), en Suède (plus de 10 % depuis 
plusieurs années), en Italie (6,3 % pour le lait frais en 2017), au Royaume-Uni (5,5 % en 2019), 
en Belgique (4,8 % en 2020) et en Finlande (4,5 % en 2020). Elle était cependant encore très 
faible en Espagne.  

 
1- Alors que cette part est beaucoup plus faible pour d'autres catégories de produits de la gamme en conventionnel, comme, 
par exemple, le lait filtré et les substituts aux produits laitiers, pour lesquels les MDD ne représentent que 18 % des ventes. 

2- En GMS 

3- En valeur. 
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Â Une part importante du lÁÉÔ ÂÉÏ ÅÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÂÉÏ ÆÁÉÔ ÌȭÏÂÊÅÔ ÄȭïÃÈÁÎÇÅÓ 
intracommunautaires, mais aussi d'exportations vers les pays tiers. D'après l'Institut de 
l'élevage, les échanges de lait bio seront certainement amenés à s'intensifier au cours des 
prochaines années. Le Danemark et l'Autriche sont les pays qui exportent le plus de produits 
laitiers bio : l'équivalent d'environ la moitié de la production danoise et 40 % pour l'Autriche.  
Au Danemark, c'est principalement le groupe Arla Foods qui exporte des produits laitiers bio. 
Thise effectue également des exportations. Le beurre est le principal produit laitier bio exporté 
par le Danemark. En 2017, les produits laitiers ont représenté environ la moitié en valeur des 
exportations bio danoises1. Le Danemark exporte ses produits laitiers bio vers l'Europe et la 
Chine2. Il devrait développer ses exportations vers le Moyen-Orient au cours des prochaines 
années. Des produits bio d'Arla Foods sont vendus aux Emirats Arabes Unis depuis 2017. 
L'Autriche exporte beaucoup de lait en Allemagne, mais, d'après l'Institut de l'élevage, devrait 
en vendre de plus en plus vers d'autres pays comme la France, les Etats-Unis et la Suisse. Elle 
exporte déjà un peu de poudre de lait bio vers la Chine. 
Le Royaume-Uni a vendu environ 7 %3 de son lait bio en valeur à l'étranger en 2017. Ses 
exportations de lait bio ont progressé de 50 % en 2018, dépassant 46 400 tonnes. D'après 
l'OMSCO, elles devraient s'élever à 51 600 tonnes pour 2019. Il y a une dizaine années, les 
exportations ne concernaient que le lait. Aujourd'hui, elles sont beaucoup plus diversifiées. Fin 
2015, l'OMSCO a obtenu la certification bio chinoise, ce qui lui a permis d'exporter du lait bio 
UHT vers la Chine. 
,ȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÅÓÔ ÌÁ principale destination pour les produits laitiers bio européens. L'Allemagne 
importe certains produits laitiers bio en grande quantité, alors qu'elle en exporte d'autres (en 
particulier des laits en poudre vers l'Asie). 80 % des produits laitiers bio importés par 
l'Allemagne proviennent du Danemark et de l'Autriche. La majeure partie des importations se 
fait sous forme de lait cru et de lait conditionné. Les taux d'importations ont évolué 
différemment suivant les produits entre les campagnes 2015/2016 et 2016/2017  : diminution 

pour le beurre (46 à 43 %), légère augmentation pour le lait de 
consommation (36 à 37 %) et stabilité pour les yaourts (13 %). En 
ςπρωȾςπςπȟ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ Á ÉÍÐÏÒÔï ÍÏÉÎÓ ÄÅ ÌÁÉÔ ÂÉÏ ÑÕÅ ÌÏÒÓ ÄÅÓ 
ÃÁÍÐÁÇÎÅÓ ÐÒïÃïÄÅÎÔÅÓ ÅÎ ÒÁÉÓÏÎ ÄȭÕÎÅ ÁÕÇmentation de sa 
production. 
Les Pays-Bas ont importé près de 41 300 tonnes de lait bio en 2017 
et, vraisemblablement, plus de 51 500 tonnes en 20184. 
2,4 % du lait et 2,1 % des autres produits laitiers bio consommés en 
France en 2019 provenaient de l'étranger ɉÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ %ÕÒÏÐïÅÎÎÅɊ. 
Arla Suède devrait exporter davantage de poudre de lait bio vers la 
Chine au cours des prochaines années. 
L'Italie importe du lait bio autrichien. 

En Pologne, la production de produits laitiers bio locaux ne permet pas de répondre à la 
demande croissante. 
  

 
1- %Î φτυϋȟ ÌÅÓ ÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÄÁÎÏÉÓÅÓ ÄÅ ÌÁÉÔȟ ÄÅ ÂÅÕÒÒÅ ÅÔ Ä΄ĞÕÆÓ ÂÉÏ ÏÎÔ ÄïÐÁÓÓï υχψ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Α. 

2- En Chine, le secteur de l'alimentation infantile bio connaît une forte croissance. La Chine est considérée comme un marché 
prometteur pour beaucoup de pays européens qui investissent dans le séchage pour la fabrication de poudre de lait et de poudre 
de lactosérum bio. La Chine est par ailleurs la première destination pour les produits laitiers de l'UE en conventionnel. 

3- Alors que pour l'ensemble des produits bio britanniques la part exportée était de 9 %. 

4- Alors qu'il s'agit du premier exportateur mondial de produits laitiers en conventionnel, devant l'Allemagne, la Nouvelle-
Zélande et la France. 
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Les caprins bio  : la Grèce en tête pour le cheptel  
 
Â PÌÕÓ ÄȭÕÎ ÍÉÌÌÉÏÎ de caprins étaient certifiés bio dans 
Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÅÎ 2019 (+6,9 % vs 2018). Cela 
représentait 8,5 % du cheptel de Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅȢ 
 
Â La Grèce restait à la première place en 2019 avec 
48,2 Ϸ ÄÅÓ ÃÁÐÒÉÎÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5%ȟ ÄÅÖÁÎÔ la France (12,1 %), 
l' Italie  (9,6 %), l'Espagne1 (7,7 %) et les Pays-Bas (5,3 %). 
 
Â En Grèce, la part du cheptel de caprins certifiée bio 
ÓȭïÌÅÖÁÉÔ Û 14,5 % en 2020. Elle était de 10,0 % en France et 
aux Pays-Bas en 2019, de 9,4 % en Italie et de 3,0 % en Espagne. 
 
Â Les Pays-Bas ont produit 36 320 tonnes de lait de chèvre bio en 2019.  
L'Italie a produit 21 975 tonnes de lait de chèvre bio en 2015. Les principales régions italiennes 
de production de lait de chèvre bio sont les zones de montagne du Centre, le Sud et la Sardaigne. 
En Italie, l'essentiel de la transformation se fait à la ferme et la plupart du lait sert à produire 
des yaourts. L'Italie n'exporte pas de lait de chèvre bio car les quantités produites ne 
permettent pas de répondre à la demande nationale. Elle importe du lait d'Autriche et des 
produits à base de lait de chèvre bio d'Autriche et de France. 
%Î &ÒÁÎÃÅȟ ÌÁ ÃÏÌÌÅÃÔÅ ÄÅ ÌÁÉÔ ÄÅ ÃÈîÖÒÅ ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ ïÌÅÖïÅ Û 14 324 tonnes en 2019, soit 2,9 % de la 
collecte nationale de lait de chèvre. Les fabrications de fromages de chèvre bio ont beaucoup 
progressé en 2020 par rapport à 2019 : hausse de 23,0 % pour les fromages frais et de 35,6 % 
pour les autres fromages. 
L'Espagne a produit 12 376 tonnes de lait de chèvre bio en 2019 et 14 445 tonnes en 2020. La 
production bio espagnole a beaucoup progressé depuis 2010. L'Andalousie est la principale 
région de production (52 % de la production en 2019). 
 
Â En Allemagne, une part non négligeable des achats de fromages de chèvre est bio : 10,8 % 
en 2018 (8,4 % pour les fromages frais, 6,7 % pour les fromages à pâtes molles et 16,6 % pour 
les fromages à pâtes pressées). 
 
Â En France, les achats de fromages de chèvre bio (hors frais) par les ménages ont progressé 
de 32,2 % en volume en 2020 par rapport à 2019. 
 

Le lait de brebis bio  : essentiel lement produit en France  
 
Â Près de 40 9ππ ÔÏÎÎÅÓ ÄÅ ÌÁÉÔ ÄÅ ÂÒÅÂÉÓ ÂÉÏ ÏÎÔ ïÔï ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ ςπ20 (hausse de 
9,1 % par rapport à 2019). 77 % de la production étaient localisés en France et 14 % en 
Espagne. 
 
Â En France, la collecte de lait de brebis bio a progressé de 4,9 % entre 2019 et 2020. Elle 
représentait 10,3 % de la collecte nationale de lait de brebis en 2020. Une coopérative dédiée 
au lait de brebis bio a été créée en Occitanie en 2020 : Aveyron Brebis Bio. Les fabrications de 
fromages frais bio à base de lait de brebis ont augmenté de 5,0 % en 2020 par rapport à 2019. 

 
1- ,ȭ!ÎÄÁÌÏÕÓÉÅ ÅÓÔ ÌÁ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅ ÒïÇÉÏÎ ÐÏÕÒ ÌȭïÌÅÖÁÇÅ ÂÉÏ en Espagne. 
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Celles des autres fromages bio à base de lait de brebis ont progressé de 3,2 % et celles de 
yaourts au lait de brebis bio de 7,5 %. 
 
Â En Espagne, la collecte de lait de brebis bio a augmenté de 67 Ϸ ÅÎ ςπςπȢ ,ȭ!ÎÄÁÌÏÕÓÉÅ ÅÓÔ 
la principale région de production (67 % en 2019).  
 
Â En France, les achats de fromages de brebis bio (hors frais) par les ménages ont progressé 
de 5,9 % en volume en 2020 par rapport à 2019. 
 

Le marché des produits bio infantiles : des produits plébiscités dans de 
nombreux pays  
 
Â Les préparations pour nourrissons consomment beaucoup de protéines de lactosérum, 
sous-produit de la fabrication du fromage et dont la disponibilité reste encore limitée1. 
 
Â Le marché des produits bio infantiles se développe rapidement. Cette catégorie de produits 
représente souvent une part non négligeable des marchés bio européens (10 % au Royaume-
Uni notamment). Les produits infantiles sont même la principale catégorie de produits bio 
vendue en Bulgarie. Une proportion importante de l'alimentation infantile a été achetée en bio 
dans un certain nombre de pays en 2020 : quasiment la totalité au Danemark, plus de la moitié 
au Royaume-Uni, plus de 40 % en Allemagne, 24 % en Finlande. Même en Lituanie, où le marché 
des produits bio est encore peu développé, les produits bio dominent les ventes de produits 
ÄȭÁÌÉÍÅÎÔÓ ÐÏÕÒ ÂïÂï ÄÁÎÓ ÐÌÕÓÉeurs enseignes. 
Dans un contexte où le marché de l'alimentation infantile stagne alors qu'il progresse en bio, 
les entreprises sont de plus en nombreuses à créer une gamme bio. Celles qui produisent déjà 
ce type de produits diversifient leurs offres. 
En Lituanie, les ventes de produits bio infantiles ont progressé de 67 % en 2018. Aux Pays-Bas, 
les ventes de ces produits ont augmenté de 19 % en 2018. Les aliments infantiles bio sont de 
plus en plus présents dans la grande distribution néerlandaise et occupent de meilleurs 
emplacements qu'auparavant dans les magasins. 
 

Les viandes bovines, ovines et porcines bio : des productions en 
développement  
 
Â Les bovins viande bio : 
 
Plus de 4,8 millions de bovins (lait et viande) étaient certifiés bio dans l'Union européenne en 
2019, soit une progression de 4,5 % par rapport à 2018. 5,5 Ϸ ÄÕ ÃÈÅÐÔÅÌ ÂÏÖÉÎ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ 
européenne étaient certifiés bio en 2019. 
En 2019, quelques pays se distinguaient par la part de leur cheptel bovin certifié bio : Lettonie 
(25,1 %), Suède (23,0 %), Autriche (22,1 %), Estonie (19,2 %) et République Tchèque (19,2 %).  
La part était nettement plus faible dans les pays avec un gros cheptel de bovins bio : 4,6 % en 
France en 2019, 3,3 % en Espagne en 2020 et 6,1 % en Italie en 2019.  

 
1- Les protéines de lactosérum peuvent être extraites directement du lait, mais les marchés des sous-produits de ce procédé 
sont sous-développés - notamment la caséine biologique - et, en tant que tels, cette voie vers des approvisionnements 
supplémentaires en lactosérum n'est pas rentable. 
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Près de 1,4 ÍÉÌÌÉÏÎ ÄÅ ÂÏÖÉÎÓ ÂÏÕÃÈÅÒÉÅ ïÔÁÉÅÎÔ ÃÅÒÔÉÆÉïÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ ςπρ9 (+8,8 % vs 2018). 
La France est devenue le premier éleveur de bovins bio destinés à la boucherie en 2019, avec 
19,9 % du cheptel de l'Union européenne, devant lȭEspagne ÅÔ ÌȭItalie . En 5 ans, le cheptel 
français a progressé de 94 % et lȭÅÓÐÁÇÎÏÌ ÄÅ ςφ %. 
 

Répartition du cheptel de bovins boucherie certifiés bio dans l'Union européenne  en 2019 

 
Sources ȡ !ÇÅÎÃÅ ")/ ÄȭÁÐÒîÓ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÓÏÕÒÃÅÓ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅÓ 

 
Â Les ovins bio : 
 
Plus de 5,1 ÍÉÌÌÉÏÎÓ ÄȭÏÖÉÎÓ ïÔÁÉÅÎÔ ÃÅÒÔÉÆÉïÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ ςπρ9, soit 5,2 % du cheptel ovin. 
Leur nombre a reculé de 11,1 % en 2019 par rapport 
à 2018. 
La Grèce restait ÌÅ ÐÁÙÓ ÑÕÉ ÃÏÍÐÔÁÉÔ ÌÅ ÐÌÕÓ ÄȭÏÖÉÎÓ 
bio en 2019, avec 24,1 % du cheptel de Ìȭ5%, devant le 
Royaume-Uni  (15,3 %) et la France (14,4 %).  
Quelques pays avaient une part de leur cheptel ovin 
certifiée bio particulièrement élevée en 2019 : 
Estonie (60,1 %), République Tchèque (41,2 %), 
Lettonie (37,8 %) et Slovénie (31,9 %). 
En Grèce, elle ÓȭïÌÅÖÁÉÔ Û 17,4 % en 2020. 
 
Â Les porcins bio : 
 
Plus de 1,5 ÍÉÌÌÉÏÎ ÄÅ ÐÏÒÃÉÎÓ ïÔÁÉÅÎÔ ÃÅÒÔÉÆÉïÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ Ìȭ5% ÅÎ ςπρ9 (+10,6 % vs 2018), soit 
1,0 % ÄÕ ÃÈÅÐÔÅÌ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ. 
Les principaux pays éleveurs de porcs bio sont le Danemark , la France et ÌȭAllemagne . Ils 
représentaient près de 74 % du cheptel bio de l'UE en 2019. 
La part des cheptels porcins certifiés bio restait encore faible dans un grand nombre de pays. 
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Répartition du cheptel d e porcins certifiés bio dans l'Union européenne  en 2019 

 
Sources ȡ !ÇÅÎÃÅ ")/ ÄȭÁÐÒîÓ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÅÓ ÓÏÕÒÃÅÓ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ 

 
Â Le marché des viandes bio dans l'Union européenne 
 
} ,ȭAllemagne  et la France sont les premiers marchés de lȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÐÏÕÒ ÌÅÓ 
viandes bio. En 2020, les ventes de viandes rouges bio en Allemagne ont progressé de 55 % 
en valeur par rapport à 20191. 
Le marché français des viandes bovines bio a atteint 446 millions Ό en 2020 (+11 % vs 2019), 
celui de la viande porcine bio 159 millions Ό (+11 %), celui de la viande d'agneau 79 millions 
Ό (+10 %) et celui des produits de charcuterie-salaison 189 millions Ό (+6 %). La part de 
marché en valeur des viandes bio était de 2,9 % en 2019 (charcuterie-salaison incluse). 
Aux Pays-Bas, les ventes de viandes bio ont progressé de 9 % en 2018. 
En 2019, 10 Ϸ ÄÅÓ ÆÁÍÉÌÌÅÓ ÂÅÌÇÅÓ ÏÎÔ ÁÃÈÅÔï ÁÕ ÍÏÉÎÓ ÕÎÅ ÆÏÉÓ ÄÕ ÂĞÕÆ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅȢ 
La part de marché de la viande et des produits à base de viande bio restait encore 
ÒÅÌÁÔÉÖÅÍÅÎÔ ÆÁÉÂÌÅ ÄÁÎÓ ÌÁ ÐÌÕÐÁÒÔ ÄÅÓ ÍÁÒÃÈïÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ces dernières années. 
Quelques pays se distinguaient : Danemark (en GMS : 8,6 Ϸ ÐÏÕÒ ÌÁ ÖÉÁÎÄÅ ÄÅ ÂĞÕÆ et 3,2 % 
pour celle de porc en 2018), Autriche (en GMS : 5,5 % pour la viande y compris volailles en 
2020 et 3,3 % pour la charcuterie), France (viande bovine : 5,6 %, viande ÄȭÁÇÎÅÁÕ : 7,0 % et 
viande porcine : 5,3 % en 2019) et Suède (2,9 % en 2017). 

 
} $ÅÐÕÉÓ ÑÕÅÌÑÕÅÓ ÁÎÎïÅÓȟ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÉÍÐÏÒÔÅ ÄÅÓ ÑÕÁÎÔÉÔïÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅÓ ÄÅ ÖÉÁÎÄÅ ÄÅ 
porc bio suédoise. 
En France, ÉÌ ÎȭÙ a eu que 0,4 Ϸ Äȭimportation de viande bovine bio en 2019. S'agissant des 
autres produits carnés, le taux d'importation a été de 4,2 % pour la viande de porc, 2,1 % 
pour la viande d'agneau et 26,6 % pour les produits de charcuterie-salaison. 
La Belgique importe une part importante de sa consommation en viande porcine bio.  

  
 

1- %ÌÌÅÓ ÁÕÒÁÉÅÎÔ ÐÕ ðÔÒÅ ÐÌÕÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅÓ ÓȭÉÌ ÎȭÙ ÁÖÁÉÔ ÐÁÓ ÅÕ ÕÎÅ ÐïÎÕÒÉÅ ÄÅ ÖÉÁÎÄÅ ÄÅ ÐÏÒÃÓ ÂÉÏ.  
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Les volailles bio : une majorité de poulets de chair  
 
Â En 2019, Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÃÏÍÐÔÁÉÔ Ðlus de 56,7 millions de volailles certifiées bio 
(+9,5 % par rapport à 2018).  
 
Â En 2019ȟ ÌÅ ÃÈÅÐÔÅÌ ÄÅ ÐÏÕÌÅÔÓ ÄÅ ÃÈÁÉÒ ÃÅÒÔÉÆÉïÓ ÂÉÏ ÍÉÓ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ 
dépassait 27,3 millions de têtes (+8,8 % vs 2018). La France se situait au premier rang 
européen, avec près de 14,2 millions de têtes en 2019, soit  plus de la moitié des poulets de chair 
ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5%. Elle était suivie par la Belgique  et l' Italie . 
,Á ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÖÏÌÁÉÌÌÅÓ ÄÅ ÃÈÁÉÒ ÂÉÏ ÓÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅ, notamment au Danemark, en France, 
en Autriche et en Allemagne. 
 
Â En général, les ventes de poulets de chair bio progressent en Europe.  
Le marché français des volailles bio a été évalué à 308 millions Ό en 2020 (+9 % vs 2019). 
En 2020, les ventes de volailles bio en Allemagne ont progressé de 68 % en valeur par rapport 
à 2019, alors que la hausse avait été inférieure à 10 % entre 2018 et 20191. 
Le marché des poulets bio est très dynamique au Danemark (+60 % en valeur en 2017 en 
grande distribution et +31 % en 2018) et en Italie (+13 % en GMS en 2020). 
La part de marchédes volaillesbio reste encore modestedans laplupart ÄÅÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ 
européenne. Elle était de 4,8 % en valeur en France en2019 et de 2,9 % au Danemark en 2018. 
 

,ÅÓ ĞÕÆÓ : plus de 6,8 ÍÉÌÌÉÁÒÄÓ ÄͻĞÕÆÓ ÂÉÏ ÐÏÎÄÕÓ ÄÁÎÓ Ìͻ5% ÅÎ ςπρ9 
 
Â Plus de 26,3 millions de poules pondeuses étaient certifiées bio dans l'Union européenne 
en 2019 (+9 % vs 2018). 0ÌÕÓ ÄÅ φȟψ ÍÉÌÌÉÁÒÄÓ ÄȭĞÕÆÓ ÂÉÏ ÏÎÔ ïÔï ÐÏÎÄÕÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ 
européenne en 2019 (+7 % par rapport à 2018).  

La France2 était le premier ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒ ÄͻĞÕÆÓ ÂÉÏ 
de l'Union européenne, avec plus de 7,7 millions de 
poules pondeuses certifiées bio en 2019 (+18 % 
par rapport à 2018), soit 29 % du cheptel bio de 
Ìȭ5%. En 2020, son cheptel a progressé de 13,2 % 
par rapport à 2019, approchant 8,8 millions. 
18,4 % des poules pondeuses françaises étaient 
certifiées bio en 2020. 
,ȭAllemagne  a élevé 4,9 millions  de poules 
pondeuses certifiées bio en 2016. En 2018, 11,6 % 
ÄÅÓ ĞÕÆÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÅÎ !ÌÌÅÍÁÇÎÅ ïÔÁÉÅÎÔ ÂÉÏȢ 

Les Pays-Bas arrivaient à la troisième place avec près de 3,8 millions de poules pondeuses 
certifiées bio en 2019.  
 
Â ,ÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄȭĞÕÆÓ ÂÉÏ ÓÏÎÔ ÅÎ ÐÒÏÇÒÅÓÓÉÏÎ ÅÎ %ÕÒÏÐÅ ÄÅÐÕÉÓ ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ÁÎÎïÅÓȟ ÅÎ 
particulier dans les principaux pays producteurs. Cependant, elles ont commencé à baisser en 
France en 2021. 

 
1- D'après une étude réalisée par l'Université de Kassel en 2017, il existe un potentiel de développement assez important pour 
le marché des produits bio à base de volailles en Allemagne. 
2-En 2020, la France restait ÌÅ ÐÒÅÍÉÅÒ ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒ Ä΄ĞÕÆÓ ÄÅ Ì΄5E (tous modes de production inclus), devant ÌȬAllemagne, 
l'Espagne et lȭ)ÔÁÌÉÅȢ 
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,Á ÐÁÒÔ ÄÅ ÍÁÒÃÈï ÄÅÓ ĞÕÆÓ ÂÉÏ ÅÓÔ ÓÏÕÖÅÎÔ ÁÓÓÅÚ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅȢ #ȭÅÓÔ ÌÅ ÃÁÓ ÅÎ ÐÁÒÔÉÃÕÌÉÅÒ en 
France avec 37,2 % en 2019 et au Danemark avec 29,6 % en 2019 (en GMS), mais aussi en 
Allemagne (23 % en 20191), en Autriche (22,3 % en GMS en 2020), en Finlande (21,0 %), en 
Italie (22 % en GMS en 2020), en Belgique (17,5 % en 2019), en Suède (17,0 % en 2019) et aux 
Pays-Bas (16,6 % en GMS en 2019)2. 
,ÅÓ ĞÕÆÓ ÆÉÇÕÒÅÎÔ ÅÎ ÂÏÎÎÅ ÐÌÁÃÅ ÐÁÒÍÉ ÌÅÓ catégories de produits bio les plus achetées par les 
consommateurs européens. Il s'agit, par exemple, du premier produit bio acheté en Italie. 
%Î &ÒÁÎÃÅȟ ÌÅ ÍÁÒÃÈï ÄÅÓ ĞÕÆÓ ÂÉÏ Á ïÔï ïÖÁÌÕï Û 630 millions Ό pour 2020 (+14 % vs 2019). 
En !ÌÌÅÍÁÇÎÅȟ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄȭĞÕÆÓ ÂÉÏ ÏÎÔ ÁÕÇÍÅÎÔï ÄÅ ςπ % en valeur en 2020 par rapport à 
20193. $ȭÁÐÒîÓ ÌȭïÄÉÔÉÏÎ ςπςπ ÄÅ ÌȭvËÏÂÁÒÏÍÅÔÅÒȟ χτ % des Allemands ont déclarer acheter 
ÅØÃÌÕÓÉÖÅÍÅÎÔ ÏÕ ÓÏÕÖÅÎÔ ÌÅÕÒÓ ĞÕÆÓ ÅÎ ÂÉÏȢ 
En Italie, les ĞÕÆÓ ÒÅÓÔÁÉÅÎÔ ÌÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌ ÐÒÏÄÕÉÔ ÂÉÏ ÖÅÎÄÕ ÅÎ '-3 ÁÖÅÃ ÄÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÓȭïÌÅÖÁÎÔ Û 
ÐÒîÓ ÄÅ ρσψ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÅÎ 2020/2021.  
Aux Pays-"ÁÓȟ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄͻĞÕÆÓ ÂÉÏ ÏÎÔ ÐÒÏÇÒÅÓÓï ÄÅ ρψ Ϸ ÅÎ ςπρψȟ ÄïÐÁÓÓÁÎÔ υπ ÍÉÌÌÉÏÎÓ ΌȢ  
 
Â En Allemagne, la demande restait supérieure à la production ÃÁÒ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄȭĞÕÆÓ ÂÉÏ 
continuent de progresser. La France a importé 1 Ϸ ÄÅÓ ĞÕÆÓ ÂÉÏ ÑÕÉ ÏÎÔ ïÔï ÖÅÎÄÕÓ ÓÕÒ ÓÏÎ 
territoire en 2019. 
 

Le miel bio : ÐÌÕÓ ÄȭÕÎ ÍÉÌÌÉÏÎ ÄÅ ruches bio en 201 9 
 
Â En 2019ȟ ÌÅ ÎÏÍÂÒÅ ÄÅ ÒÕÃÈÅÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅnne a augmenté de 7,1 % par rapport 
à 2018, dépassant ainsi le million. Cela représentait 9,2 Ϸ ÄÅÓ ÒÕÃÈÅÓ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ $ȭÁÐÒîÓ ÎÏÓ 
estimations, le nombre de ruches bio a approché 1,1 million en 2020. 
La Bulgarie  était le pays qui comptait le plus de ruches bio en 2019 (22 % du nombre total de 
l'UE), devant l'Italie  (18 %), la Roumanie (17 %) et la France (12 %). En 2019, le nombre de 
ruches bio bulgares a reculé de 3,1 % par rapport à 2018, mais il a remonté de 1,1 % en 2020. 
En 2018, 35,8 % des ruches bulgares étaient bio. En 2020, la 
Bulgarie aurait  produit près de 2 300 tonnes de miel bio. Ce chiffre 
est très vraisemblablement sous-estimé. 
En Italie, le nombre de ruches bio a progressé de 10,5 % en 2019, 
après une baisse de 3,7 % en 2018. 
,ȭÁÐÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏ ÒÏÕÍÁÉÎÅ Á ÆÏÒÔÅÍÅÎÔ ÐÒÏÇÒÅÓÓï ces dernières 
années. En 2019, le nombre de ruches bio a augmenté de 27 %. En 
2019, la Roumanie a produit près de 5 800 tonnes de miel bio. 
En France, le nombre de ruches bio est resté quasiment stable en 2019 par rapport à 2018, mais 
a augmenté de 47 % en 2020. En 2020, 20,3 % des ruches françaises étaient bio. La majorité 
des ruches bio se situent dans le Sud de la France, en particulier en Occitanie et en Auvergne-
Rhône-Alpes. En 2019, la France a produit près de 2 960 tonnes de miel bio (13,9 % de la 
production nationale de miel), soit une progression de 3,5 % par rapport à 2018. En 2020, la 
production de miel bio français a même atteint 4 354 tonnes. Le miel de lavande a représenté 
19 % de la production française de miel bio en 2020.  
Les productions bulgare et roumaine de miel bio sont principalement destinéÅÓ Û ÌȭÅØÐÏÒÔÁÔÉÏÎȢ 
,ÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÄÅÓÔÉÎÁÔÉÏÎÓ ÄÕ ÍÉÅÌ ÂÉÏ ÒÏÕÍÁÉÎ ÓÏÎÔ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅ ÅÔ Ìȭ%ÕÒÏÐÅ ÄÕ .ÏÒÄȢ 
  

 
1- En volume, la part de marché bio est passée de 14,3 % en 2019 à 15,4 % en 2020. 

2- Parts de marché en valeur. 

3- Contre + 8,6 % en 2019. 
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Â L'UE est le premier marché mondial pour le miel bio, avec l'Allemagne et le Royaume-Uni. 
En 2014, le marché allemand du miel bio était déjà supérieur à 8 000 tonnes, soit environ 10 % 
du marché national pour le miel. L'Allemagne importe beaucoup de miel bio du Mexique et du 
Brésil. 
En Italie, les ventes de miel bio en GMS ont progressé de 9,1 % en 2020 par rapport à 2019. 
En Suède, le miel bio représentait déjà 10 % des ventes de miel en 2009. En 2010, plus de 80 % 
du miel bio vendu en Suède était importé. 
Même si la production de miel bio français progresse depuis 10 ans, elle ne permet pas de 
répondre à la demande, croissante elle aussi. 
 

L'aquaculture bio : les moules et le saumon sont les principales 
productions  
 
Â Dans l'Union européenne, la législation sur l'aquaculture bio est entrée en vigueur en juillet 

2010. Auparavant, il n'existait que quelques législations nationales et des productions sous 

cahiers des charges privés. 

 
Â En 2020, l'Union européenne comptait plus de 590 aquaculteurs bio qui ont produit p rès 
de 86 000 tonnes de produits aquacoles bio. 
Les cinq ÐÒÏÄÕÃÔÅÕÒÓ ÁÑÕÁÃÏÌÅÓ ÂÉÏ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÓÏÎÔ ÌͻIrlande , 
l' Italie , ÌȭEspagne, la France et le Royaume-Uni. 
 
} Plus de 36 600 tonnes de moules bio ont été produites dans l'Union européenne en 2020. 
Les principaux pays producteurs sont l'Irlande (7 137 tonnes en 20171), les Pays-Bas, l'Italie, 
le Danemark et Ìȭ%ÓÐÁÇÎÅ. Les moules ont représenté près de la moitié de la production 
ÁÑÕÁÃÏÌÅ ÂÉÏ Äȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÅÎ ςπ20. Des moules bio sont également produites en Allemagne et 
en France. Une part importante de la production irlandaise est exportée. Le Danemark 
exporte une part importante de sa production de moules bio, principalement vers 
l'Allemagne, la France et la Suède. 
 
} La production d'huîtres bio est encore modeste. Elles sont essentiellement produites en 
France et en Espagne. 
 
} Le saumon est la principale espèce de poisson 
produite avec une production estimée à plus de 
18 000 tonnes en 2020. Les principaux producteurs 
de saumon bio ÓÏÎÔ Ìȭ)ÒÌÁÎÄÅ ÅÔ ÌÅ 2ÏÙÁÕÍÅ-Uni 
(Ecosse et, dans une moindre mesure, Irlande du 
Nord). 
En 2020, la totalité ÄÕ ÓÁÕÍÏÎ ÄȭïÌÅÖÁÇÅ ÉÒÌÁÎÄÁÉÓ 
était bio, soit 12 870 tonnes de production, en 
hausse de 13,6 % par rapport à 2019, après deux 
années de baisse. Quasiment toute la production de 
saumon bio irlandais est exportée (en 2018 : 90 % 

 
1- Cela représentait 44 % de la production irlandaise de moules. 
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vers l'UE1, 7 % vers l'Amérique du Nord, et le Proche et Extrême-Orient (3 %)). En 2019, 
Ìȭ)ÒÌÁÎÄÅ Á ÅØÐÏÒÔï ÐÏÕÒ ρρπ ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ÄÅ ÓÁÕÍÏÎ ÂÉÏȢ 
En 2019, la production écossaise de saumon bio a été de 4 462 tonnes (+1 % vs 2018, après 
une baisse de 9 % entre 2017 et 2018), soit environ 2 % de la production écossaise de 
saumon d'élevage. 
En Irlande du Nord, il existe une seule entreprise de production de saumon2 : elle est 100 % 
ÂÉÏ ÅÔ Á ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ÓÉÔÅÓ ÄȭïÌÅÖÁÇÅȢ %ÌÌÅ ÐÒÏÄÕÉÔ ÅÎÖÉÒÏÎ ψππ ÔÏÎÎÅÓ ÄÅ ÓÁÕÍÏÎ ÂÉÏ ÐÁÒ ÁÎȟ 
vendues en Europe ainsi que dans des pays plus lointains. 
 
} Les truites3 sont la ÄÅÕØÉîÍÅ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÐÉÓÃÉÃÏÌÅ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5%Ȣ En 2020, les pays de l'Union 
européenne ont produit plus de 7 300 tonnes de truites bio. La France4 et Ìȭ)ÔÁÌÉÅ sont les plus 
gros producteurs. Environ 6,5 % de la production française de truite arc-en-ciel est bio 
(2 300 tonnes). Le Danemark produit aussi beaucoup de truites bio. 
 
} Plus de 1 900 tonnes de cyprinidés bio ont été produites dans l'Union européenne en 
2020. Ce chiffre est sous-estimé car la production de carpes bio de ÌÁ (ÏÎÇÒÉÅ ÎȭÅÓÔ ÐÁÓ 
connue. 
 
} D'autres espèces de poissons sont produites dans l'Union européenne comme le loup de 
mer, la dorade, le bar ou encore l'esturgeon. Des crevettes bio sont produites en Italie. 
0ÌÕÓÉÅÕÒÓ ÐÁÙÓ ÃÕÌÔÉÖÅÎÔ ÄÅÓ ÐÌÁÎÔÅÓ ÁÑÕÁÔÉÑÕÅÓ ÂÉÏȢ ,ȭ%ÓÐÁÇÎÅ ÓÅÍÂÌÅ ðÔÒÅ ÌÅ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌ 
producteur.  
 

Â Le marché des produits aquacoles bio deÓ ÃÉÎÑ ÐÒÅÍÉÅÒÓ ÐÁÙÓ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ 
(Royaume-Uni, Allemagne, France, Espagne et Italie) a progressé de 20 % entre 2015 et 2019, 
pour atteindre 46 500 tonnes (+3 % par rapport à 2018). Cependant, le bio Îȭa représenté que 
1,3 % des produits aquacoles consommés ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ en 2017.  
 

,ÅÓ ÃÉÎÑ ÐÒÅÍÉÅÒÓ ÍÁÒÃÈïÓ ÁÑÕÁÃÏÌÅÓ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ 

 
En tonnes Royaume-

Uni 
Allemagne France Espagne Italie 

2014 14 440 13 000 3 000 2 600 nd 

2017 17 500 15 800 5 000 3 000 2 100 

2018 18 200 16 400 5 400 3 000 2 400 

2019 18 400 16 600 5 900 3 000 2 600 

Progression entre 2014 
et 2019 

+28% +28% +97% +15% Quasiment 
stable 

 

         Source ȡ %5-/&! ÄȭÁÐÒîÓ /ÒÇÁÎÉÃ -ÏÎÉÔÏÒ 

 
Au Royaume-5ÎÉȟ ÌÅ ÍÁÒÃÈï ÄÕ ÐÏÉÓÓÏÎ ÆÒÁÉÓ ÂÉÏ ÅÎ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÓȭïÌÅÖÁÉÔ Û ρχ ÍÉÌÌÉÏÎÓ 
Ό en 2015. Environ 2 % du poisson consommé au Royaume-Uni est bio. 
En France, les ventes de produits aquacoles bio ont continué de progresser fortement en 2020, 
atteignant 220 ÍÉÌÌÉÏÎÓ Ό ɉϹ7 % vs 2019). 

 
1- Au premiers rangs duquel la France, la 0ÏÌÏÇÎÅ ÅÔ Ìȭ!ÌÌÅÍÁÇÎÅȢ 

2- Glenarm Organic Salmon 

3- Deux espèces : truite arc-en-ciel et truite de mer 

4- La France produit également de la dorade, du bar, des moules et des huîtres bio. 
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En Espagne, la part de marché du poisson bio restait encore inférieure à 1 % en 2017. 
Le saumon est la principale espèce consommée en bio, devant la truite. L'Allemagne et la France 
sont les deux principaux marchés pour le saumon bio irlandais. En 2017, plus de la moitié des 
exportations irlandaises de saumon biologique ont été destinées à la France, tandis que 20 % 
ont été importés par l'Allemagne et le Royaume-Uni réunis. L'Allemagne est le premier acheteur 
de truites bio danoises. 
En Suède, le poisson bio avait une part de marché de 12,9 % en 2017.  
Aux Pays-"ÁÓȟ ÌÁ ÖÅÎÔÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÁÑÕÁÃÏÌÅÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÁ ÇÒÁÎÄÅ ÄÉÓÔÒÉÂÕÔÉÏÎ ÎȭÁ ÃÏÍÍÅÎÃï 
ÑÕȭÅÎ ςππωȢ #ÅÐÅÎÄÁÎÔȟ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄÅ ÐÏÉÓÓÏÎÓ ÆÒÁÉÓ avaient déjà été plus que multipliées par 
vingt entre 2009 et 2018, atteignant 8 millions Ό1 pour une part de marché de 1,4 % en valeur.  
Au Danemark, les ventes de poissons et de crustacés bio ont plus que doublé entre 2016 et 
2017. 
De plus en plus de fruits de mer bio provenant des pays tiers arrivent sur le marché européen. 
%Î ςπρψȟ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ Á ÇÌÏÂÁÌÅÍÅÎÔ ÉÍÐÏÒÔï ÐÌÕÓ ÄÅ υ 800 tonnes de poissons bio. 
 
Â ,ÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÁÑÕÁÃÏÌÅÓ ÂÉÏ ÉÍÐÏÒÔïÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÓÏÎÔ ÌÁ ÃÒÅÖÅÔÔÅȟ 
le tilapia et le pangasius (genre de poisson-chatɊȢ ,ÅÓ ÃÒÅÖÅÔÔÅÓ ÂÉÏ ÉÍÐÏÒÔïÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ 
ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÐÒÏÖÉÅÎÎÅÎÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ Äȭ%ÑÕÁÔÅÕÒȟ ÄÕ "ÁÎÇÌÁÄÅÓÈȟ ÄÅ -ÁÄÁÇÁÓÃÁÒȟ Äȭ)ÎÄÅȟ 
Äȭ)ÎÄÏÎïÓÉÅ ÅÔ ÄÕ 6ÉÅÔÎÁÍȢ ,Å ÔÉÌÁÐÉÁ ÂÉÏ ÐÒÏÖÉÅÎÔ Äȭ!ÍïÒÉÑÕÅ #ÅÎÔÒÁÌÅ ÅÔ ÌÅ ÐÁÎÇÁÓÉÕÓ ÄÕ 
Vietnam. Ces deux poissons sont généralement importés surgelés. 
 
  

 
1- En GMS 
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Volontés de développement du secteur bio et politiques 
publiques  
 

Â ,ȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ Á ïÔï précurseur ÅÎ ÔÅÒÍÅÓ ÄÅ ÓÏÕÔÉÅÎ ÐÕÂÌÉÃ Û ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ biologique. 
Entre 1987 et 1993, de nombreux pays dÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ont introduit des aides à la 
conversion, voire au maintien, sur une base nationale ou régionale. 
 
Â Actuellement, la Politique Agricole Commune reste l'un des outils majeurs de soutien 
financier du développement du secteur bio. Il existe néanmoins d'autres types de soutiens 
publics qui visent notamment la recherche, la structuration des filières, la restauration 
collective ou encore la consommation des ménages. 
 

,Á ÎÏÕÖÅÌÌÅ ÒïÇÌÅÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ 
 

Â Les institutions de l'Union européenne ont révisé la réglementation sur l'agriculture 
biologique. La nouvelle réglementation1 devait entrer en application au 1er janvier 2021. 
Néanmoins, la Commission européenne Á ÒÅÐÏÕÓÓï ÄȭÕÎ ÁÎ son entrée en vigueur, soit au 1er 
janvier 2022, à la demande des Etats membres, du Parlement européen, des pays tiers et 
d'autres parties prenantes2. Trop de retard avait été pris dans la finalisation des règlements 
secondaires, du fait de la pandémie de Covid-19. Cela permettra en outre d'assurer une 
transition harmonieuse entre la législation actuelle et future et de permettre que le secteur et 
les Etats membres soient totalement prêts à appliquer les nouvelles normes. 
Depuis 2019, la réglementation secondaire, i.e. les actes délégués et d'exécution pour la 
production, les contrôles et les échanges, sont élaborés et adoptés. 
,ȭÏÂÊÅÃÔÉÆ ÄÅ ÃÅÔÔÅ ÒïÖÉÓÉÏÎ ÅÓÔ ÄȭÅÎÃÏÕÒÁÇÅÒ ÌÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉologique en 
harmonisant les pratiques européennes et en renforçant les garanties données aux 
consommateurs.  
Les changements de la réglementation concernent la production, les contrôles et les 
importations. Concernant la production, de nouveaux produits vont pouvoir être certifiés bio 
ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ : le coton, la laine, le cuir et le sel. L'utilisation de matériel de 
reproduction végétale hétérogène sera autorisée. Les aliments contenant des nanoparticules 
ne pourront pas être certifiés bio. Les dérogations permettant l'utilisation de matériel 
biologique ÄÅ ÒÅÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄÅÓ ÖïÇïÔÁÕØ ÅÔ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ d'animaux conventionnels prendront 
fin le 31 décembre 20353. Pour encourager la reconversion, les exploitations produisant à la 
fois des aliments conventionnels et biologiques seront autorisées, à condition que les deux 
activités agricoles soient clairement et efficacement séparées. Les agriculteurs et les autres 
ÏÐïÒÁÔÅÕÒÓ ÄÅ ÌÁ ÃÈÁÿÎÅ ÄȭÁÐÐÒÏÖÉÓÉÏÎÎÅÍÅÎÔ ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÄÅÖÒÏÎÔ ÁÐÐÌÉÑÕÅÒ ÕÎ ÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ 
nouvelles mesures pour éviter la contamination par des produits non autorisés en bio. Quatre 
ans après l'entrée en vigueur de ce règlement, la Commission européenne devra rendre compte 
de l'efficacité des règles anticontamination de l'UE et des seuils nationaux et, le cas échéant, 
présentera un projet de loi visant à les harmoniser. 
  

 
1- N°2018/848 

2- 4ÅÌÌÅÓ ÑÕȭ)&/!- 

3- Une clause revoyure à partir du 1er janvier 2028  ÐÅÒÍÅÔ Û ÌÁ #ÏÍÍÉÓÓÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÄȭÁÄÏÐÔÅÒ ÄÅÓ ÁÃÔÅÓ ÄïÌïÇÕïÓ ÓÕÒ ÌÅÓ 
ÍÅÓÕÒÅÓ ÅÎÃÁÄÒÁÎÔ ÌÁ ÐÏÓÓÉÂÉÌÉÔï ÏÕ ÎÏÎ ÄȭÕÎ ÒÅÃÏÕÒÓ ÁÕØ ÓÅÍÅÎÃÅÓ ÎÏÎ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅÓȟ ÃÅÃÉ ÅÎ ÆÏÎÃÔÉÏÎ ÄÅ ÌÅÕÒ ÄÉÓÐÏÎÉÂÉÌÉÔï ÓÕÒ le 
marché. 
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Pour les contrôles, les opérateurs vendant des produits pré-emballés seront exemptés de 
certification et de notification pour la distribution. Les opérateurs vendant de petites quantités 
de produits bio non emballés pourraient en être également exemptés. Tous les opérateurs bio 
pourront être contrôlés au moins une fois par an sur le terrain. Ceux pour lesquels les 
ÐÒïÃïÄÅÎÔÓ ÃÏÎÔÒĖÌÅÓ ÎȭÏÎÔ ÍÏÎÔÒï ÁÕÃÕÎÅ ÎÏÎ-conformité durant les trois dernières années 
pourront être contrôlés seulement tous les deux ans. 
3ȭÁÇÉÓÓÁÎÔ ÄÅÓ ÉÍÐÏÒÔÁÔÉÏÎÓ ÌÅ ÐÒÉÎÃÉÐÅ ÄȭïÑÕÉÖÁÌÅÎÃÅ ÓÅÒÁ ÒÅÍÐÌÁÃï ÐÁÒ ÌÁ ÃÏÎÆÏÒÍÉÔïȢ ,ÅÓ 
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÉÍÐÏÒÔïÓ ÄÁÎÓ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÄÅÖÒÏÎÔ ðÔÒÅ ÃÏÎÆÏÒÍÅÓ Û ÌÁ ÒïÇÌÅÍÅÎÔÁÔÉÏÎ 
européenne. Des cahiers des charges équivalents ne seront reconnus que dans le cadre 
ÄȭÁÃÃÏÒÄÓ ÃÏÍÍÅÒÃÉÁÕØ ÂÉÌÁÔïÒÁÕØ ÏÕ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÁÃÃÏÒÄÓ ÅØÉÓÔÁÎÔÓȢ Une période de transition est 
prévue ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ÄÅÕØ ÓÙÓÔîÍÅÓȢ ,ȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ ÓÅ ÄÏÎÎÅ ÃÉÎÑ ÁÎÓ ÐÏÕÒ ÎïÇÏÃÉÅÒ ÄÅ ÔÅÌÓ 
accords avec ses partenaires. La Commission européenne aura la possibilité d'octroyer des 
autorisations spécifiques pour l'utilisation de produits et de substances dans les pays tiers et 
les régions ultrapériphériques de l'Union européenne, en tenant compte des différences 
ÄȭïÑÕÉÌÉÂÒÅÓ ïÃÏÌÏÇÉÑÕÅÓ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎÓȟ Äes conditions climatiques particulières, des 
traditions et des conditions locales. Ces autorisations spécifiques pourront être accordées pour 
une période renouvelable de deux ans. 
 

Le Pacte Vert et la Stratégie de la Ferme à la Table 
 
Â Le Pacte Vert1 européen, présenté en novembre 2019, comprend un ensemble de mesures 
législatives, d'actions politiques et de mécanismes de financement dont le champ d'application 
ÓͻïÔÅÎÄ ÁÕØ ÄÏÍÁÉÎÅÓ ÓÕÉÖÁÎÔÓȡ ÌͻïÎÅÒÇÉÅ ÄÕÒÁÂÌÅȟ ÌȭïÃÏÎÏÍÉÅ ÃÉÒÃÕÌÁÉÒÅȟ ÌÅ ÔÒÁÎÓÐÏÒÔ ÐÒÏÐÒÅ, la 
nature et la ÂÉÏÄÉÖÅÒÓÉÔïȟ ÌȭÁÌÉÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÅÔ Ìȭagriculture et la finance verte et Ìȭindustrie. Par le 
biais du Pacte Vert, l'Union européenne s'est engagée à devenir le premier continent neutre en 
carbone d'ici 2050. 
 
Â La Stratégie De la Ferme à la Table2 a été adoptée en mai 2020. Elle ÖÉÓÅ Û ÒïÄÕÉÒÅȟ ÄȭÉÃÉ ςπσπȟ 
de 50 % les pesticides de synthèse et les risques associés, de 20 Ϸ ÌÅÓ ÅÎÇÒÁÉÓ ÃÈÉÍÉÑÕÅÓȟ ÄȭÁÕ 
moins 50 % les pertes de nutriments en azote et phosphore et de 50 % le recours aux 
antibiot iques. Un autre objectif est ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ ςυ % des terres agricoles européennes en bio 
ÄȭÉÃÉ ςπσπ. Il est également prévu de consacrer 10 % des surfaces aux zones de haute diversité. 
 

,Å ÐÌÁÎ ÄȭÁÃÔÉÏÎ ÂÉÏ ÄÅ Ìȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎÅ 
 
Â Le troisième plan d'actionÓ ÐÏÕÒ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ biologique3 a été adopté en mars 20214. Il 
concerne la période 2021-2027. Il tient compte des résultats de la consultation publique 
organisée de septembre à novembre 20205. ,ȭÏÂÊÅÃÔÉÆ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌ ÅÓÔ ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ ςυ % des 
ÓÕÒÆÁÃÅÓ ÁÇÒÉÃÏÌÅÓ ÄÅ Ìȭ5% ÃÕÌÔÉÖïÅÓ ÅÎ ÂÉÏ ÄȭÉÃÉ ςπσπ6. Le plan d'action est conforme au Pacte 
Vert pour l'Europe, à la stratégie De la ferme à la table et à celle en faveur de la biodiversité.  
  

 
1- Green Deal en anglais 

2- Farm to Fork Strategy en anglais 

3- Téléchargeable ici : https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/food -farming-
fisheries/farming/documents/com2021_141_act_organic-action-plan_en.pdf  

4- ,Å ÄÅÕØÉîÍÅ ÐÌÁÎ ÄȭÁÃÔÉÏÎÓ Á ÃÏÎÃÅÒÎï ÌÁ ÐïÒÉÏÄÅ φτυψ-2020. 

5- Elle a suscité au total 840 réponses de la part des parties prenantes et des citoyens. 

6- Contre 8,5 % fin 2019 

https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/food-farming-fisheries/farming/documents/com2021_141_act_organic-action-plan_en.pdf
https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/food-farming-fisheries/farming/documents/com2021_141_act_organic-action-plan_en.pdf
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Ce nouveau plan européen propose 23 actions articulées autour de trois axes : encourager la 
consommation, accroître la production et continuer d'améliorer la durabilité du secteur, afin 
d'assurer une croissance équilibrée de celui-ci. 
3ȭÁÇÉÓÓÁÎÔ ÄÅ ÌȭÅÎÃÏÕÒagement de la consommation, le plan propose des actions concrètes visant 
à stimuler la demande, à préserver la confiance des consommateurs et à faire en sorte que les 
citoyens se tournent davantage vers les produits bio. Ces actions prévoient : d'informer et de 
communiquer sur la production biologique, de promouvoir la consommation de produits bio, 
d'encourager une plus grande utilisation des produits bio dans les cantines publiques au moyen 
des marchés publics et d'augmenter la distribution de produits bio dans le cadre du programme 
de l'UE à destination des écoles. Les actions visent aussi, notamment, à prévenir la fraude, à 
accroître la confiance des consommateurs et à améliorer la traçabilité des produits bio. 
La PAC restera un outil essentiel pour soutenir la conversion. Parmi les autres principaux outils, 
figurent l'organisation de manifestations d'information et la mise en réseau pour le partage des 
meilleures pratiques, la certification pour les groupements d'agriculteurs, la recherche et 
l'innovation , l'utilisation de la chaîne de blocs et d'autres technologies pour améliorer la 
traçabilité et accroître la transparence du marché, le renforcement de la transformation au 
niveau local et à petite échelle, le soutien à l'organisation de la chaîne alimentaire et 
l'amélioration de l'alimentation animale. 
Afin de sensibiliser à la production biologique, la Commission européenne organisera chaque 
année une Journée européenne du bio le 23 septembre et décernera des prix bio pour 
récompenser l'excellence à toutes les étapes de la chaîne alimentaire biologique. La Commission 
européenne encouragera également le développement de réseaux de tourisme biologique par 
l'intermédiaire des biodistricts.  
0ÁÒ ÁÉÌÌÅÕÒÓȟ ÁÆÉÎ Äȭaméliorer encore les performances de l'agriculture biologique en termes de 
durabilité , des actions vont être entreprises pour améliorer le bien-être animal, pour garantir 
la disponibilité de semences bio et pour réduire l'empreinte carbone du secteur et l'utilisation 
des matières plastiques, de l'eau et de l'énergie.  
En outre, les Etats membres vont être encouragés à 
ÆÁÖÏÒÉÓÅÒ ÌÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÁÑÕÁÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅȢ 
La Commission européenne compte également augmenter 
la part de la recherche et de l'innovation et consacrer au 
moins 30 % du budget destiné aux actions de recherche et 
d'innovation dans le domaine de l'agriculture, de la 
sylviculture et dans les zones rurales, à des thèmes 
spécifiques au secteur biologique. 
La Commission européenne suivra de près les progrès 
réalisés au moyen du suivi annuel avec des représentants du Parlement européen, des Etats 
membres et des parties prenantes, sur la base de rapports d'avancement semestriels et d'un 
examen à mi-parcours. 
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La politique agricole commune  
 
Â La politique agricole commune1 actuelle (2014-2022) reconnaît le rôle joué par l'agriculture 
biologique pour répondre à la demande des consommateurs qui souhaitent des pratiques 
agricoles plus respectueuses de l'environnement. La grande majorité des pays de l'UE ont mis 
en place des aides à la conversion ou au maintien. Le Danemark et l'Autriche ont été les 
premiers, dans les années 80, à proposer ce type de soutien. Après que l'agriculture biologique 
a été légalement définie au niveau de l'UE en 1991, les paiements aux agriculteurs biologiques 
pour la conversion à l'agriculture biologique ou le maintien se sont répandus dans les différents 
plans de développement rural2. Actuellement, seuls les Pays-Bas n'accordent pas d'aide. La 
durée et le montant des aides à la conversion varient d'un pays à l'autre. Cette aide dure entre 
2 et 5 ans3. Les conditions d'éligibilité et les exigences varient considérablement d'un pays à 

l'autre. En règle générale, les paiements les plus 
faibles concernent les prairies, suivis des terres 
arables. Les cultures pérennes, dont les vergers, 
reçoivent généralement le plus haut niveau de 
subventions par hectare, en dehors des cultures 
sous serre qui bénéficient de taux de soutien 
exceptionnellement élevés dans quelques pays. Le 
montant des aides est plus élevé en Belgique, à 
Chypre, en Allemagne, dans certaines régions 
d'Italie et en Slovénie. C'est en République 
Tchèque, Lettonie, Pologne et Slovaquie qu'il est le 

plus bas. Le montant des aides au maintien varie également. C'est en Italie qu'il est le plus élevé, 
devant Chypre et l'Allemagne. Le montant le plus bas est payé au Royaume-Uni, en Lettonie et 
en Pologne.  
 
Â En juin 2018, la Commission européenne a lancé sa proposition de politique agricole 
commune. Cependant, lȭ5ÎÉÏÎ ÅÕÒÏÐïÅÎÎe a ensuite décidé de reporter de deux ans sa réforme 
de la Politique Agricole Commune. La prochaine période de la PAC couvrira donc 2023 à 2027. 
La PAC est considérée comme un instrument important pour atteindre les objectifs fixés par le 
Pacte Vert et par la Stratégie De la Ferme à la Table. 
Les programmes écologiques peuvent être mis en place pour promouvoir l'agriculture 
biologique.  
Chaque Etat membre élabore un plan stratégique. 
 

Les programmes de développement nationaux et régionaux  
 
Â La Commission européenne encourage les Etats membres à élaborer des plans d'action 
nationaux pour l'agriculture biologique afin d'accroître leur part nationale en bio. Néanmoins, 
elle ne peut pas les ÆÏÒÃÅÒ Û ÓÅ ÆÉØÅÒ ÄÅÓ ÏÂÊÅÃÔÉÆÓ ÃÈÉÆÆÒïÓȢ ,Á ÍÉÓÅ ÅÎ ĞÕÖÒÅ ÄÅÓ Ðlans nationaux 
devrait débuter en 2022. 
  

 
1- Depuis les années 1960, la PAC est le principal mécanisme de soutien aux agriculteurs de l'Union européenne 

2- En France, il existe une autre aide depuis 2006 : le crédit d'impôt. 

3- 5 ans en France et dans une partie de l'Italie et de l'Espagne. 
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Â Trois pays n'ont pas encore eu de programme public de développement spécifique à 
l'agriculture biologique : Chypre, Grèce et Slovaquie1. Plusieurs pays ÎȭÅÎ ÏÎÔ ÐÁÓ ÅÔ ÎȭÅÎ 
prévoient pas: Lettonie, Malte et Slovénie2. 
 
Â Dans les autres, des programmes nationaux ou régionaux3 ÓÏÎÔ ÍÉÓ ÅÎ ĞÕÖÒÅȟ ÌȭÏÎÔ ïÔï 
récemment ou ont été annoncés :  
 
} Début 2017, le Ministre allemand  de l'Agriculture a lancé un plan stratégique pour 
renforcer l'agriculture biologique en Allemagne. L'un des objectifs est d'atteindre une part 
de 20 % de la SAU cultivée en bio à horizon 2030. Cinq domaines d'actions ont été identifiés : 
concevoir un cadre juridique cohérent axé sur le futur, simplifier l'accès à l'agriculture 
biologique, améliorer les performances des systèmes biologiques, augmenter la demande 
potentielle en produits bio et récompenser les services environnementaux de manière 
appropriée.  
)Ì ÅØÉÓÔÅ ÁÕÓÓÉ ÄÅÓ ÐÌÁÎÓ ÄȭÁÃÔÉÏÎÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ,ßÎÄÅÒȢ En 2020, le Bade-Wurtemberg 
Á ÌÁÎÃï ÕÎ ÐÌÁÎ ÄȭÁÃÔÉÏÎÓ Û ÈÏÒÉÚÏÎ ςπσπȢ ,ÅÓ ÏÂÊÅÃÔÉÆÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÓÏÎÔ ÄÅ ÆÁÃÉÌÉÔÅÒ ÌÁ 
ÃÏÎÖÅÒÓÉÏÎȟ ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ ÅÎÔÒÅ σπ ÅÔ τπ % de la SAU en bio4, de répondre à la demande avec 
des produits bio locaux (notamment en RHD), ÄÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÕ ÌÁÂÅÌ ÂÉÏ 
ÒïÇÉÏÎÁÌȟ ÄÅ ÆÁÃÉÌÉÔÅÒ ÌÅ ÔÒÁÎÓÆÅÒÔ ÄÅ ÃÏÎÎÁÉÓÓÁÎÃÅȟ ÄȭÉÎÆÏÒÍÅÒ ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ ÌÅÓ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓȟ 
de structurer davantage la filière bio régionale et de renforcer la valeur ajoutée de la filière 
bio5. 
En Basse-Saxe, le plan bio à horizon 2025 a pour principaux objectifs de doubler la part des 
ÆÅÒÍÅÓ ÂÉÏȟ ÄÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÒïÇÉÏÎÁÕØȟ ÄȭÉÎÆÏÒÍÅÒ ÄÁÖÁÎÔÁÇÅȟ ÄÅ 
développer les liens entre les acteurs bio et de renforcer le transfert de connaissances, ainsi 
que la recherche et la formation. 
En Bavière, le plan Bio Regio Bayern Û ÈÏÒÉÚÏÎ ςπσπ Á ÐÏÕÒ ÏÂÊÅÃÔÉÆÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ 
30 % de sa SAU en bio6 et de faire croître les ventes de produits bio et la demande7. Afin 
d'atteindre ces objectifs, le programme se concentre sur les points suivants : renforcement 
des formations bio, financement de nouveaux stockages, utilisation du logo bio bavarois et 
développement des ventes des produits bio régionaux, structuration de la filière bio 
régionale, soutien des régions éco-modèles, utilisation accrue des aliments bio régionaux 
dans la RHD, conversion des biens ÁÐÐÁÒÔÅÎÁÎÔ Û ÌȭEtat à l'agriculture biologique, mise en 
place d'un réseau opérationnel de recherche pratique en agriculture biologique et 
communication des contenus de l'agriculture biologique dans la formation des métiers verts 
ainsi que des métiers de l'alimentation et de la nutrition. 
Le Brandebourg réfléchit à la mise en plaÃÅ ÄȭÕÎ ÎÏÕÖÅÁÕ ÐÌÁÎ ÂÉÏ ÁÆÉÎ ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ ςπ % de 
ÌÁ 3!5 ÅÎ ÂÉÏ ÄȭÉÃÉ ςπςτ8. Il devrait être lancé fin 2021. Il pourrait concerner le 
développement des conversions, le renforcement de la formation et du conseil, la 
structuration du secteur bio et la commercialisation des produits bio.   

 
1- En Slovaquie, il existe cependant un plan d'actions porté par les acteurs du secteur bio. 

2- Précédents programmes : Lettonie : 2012-2014, Malte : 2004 et Slovénie : 2005-2015. 

3- Une part non négligeable des programmes régionaux a été lancée dans la cadre du programme SME Organics ÄȭInterreg 
Europe. 

4- Elle était de 13,2 % en 2019. 

5- 5ÎÅ ïÖÁÌÕÁÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁ ÍÉÓÅ ÅÎ ĞÕÖÒÅ ÄÅ ÃÅ ÐÌÁÎ ÂÉÏ ÓÅÒÁ ÒïÁÌÉÓïÅ en 2023 et 2027. 

6- %ÌÌÅ ÓȭïÌÅÖÁÉÔ Û 11,9 % en 2019.  

7- Le précédent plan ÓȭÅÓÔ ÔÅÒÍÉÎï ÅÎ φτφτ. La Bavière a atteint son objectif qui était de doubler les surfaces cultivées en bio 
entre 2010 et 2020. 

8- Contre 14,4 % en 2020. 
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Dans le Land de Brême, ÍÁÌÇÒï ÌȭÁÂÓÅÎÃÅ ÄȭÕÎ plan bio à proprement parler, les produits bio 
sont favorisés en restauration collective publique. 
,Å ,ÁÎÄ Äȭ(ÁÍÂÏÕÒÇ Á ÍÉÓ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÕÎ ÐÌÁÎ ÂÉÏ ÑÕÉ ÓȭÅÓÔ ÔÅÒÍÉÎï ÅÎ ςπςπȢ ,ȭÏÂÊÅctif principal 
était de doubler les surfaces fruitières en bio. La conversion et les investissements en 
bâtiments et en équipement ont été favorisés. Le transfert de connaissances a été renforcé. 
La promotion des produits bio régionaux a été développée afin de faire croître les ventes. 
Dans la Hesse, il existe un plan bio pour la période 2020-2025. Les objectifs sont notamment 
ÄÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÌÅÓ ÖÅÎÔÅÓ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÒïÇÉÏÎÁÕØȟ ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ ςυ % de la SAU du Land, de 
ÍÁÉÎÔÅÎÉÒ ÅÔ ÄȭÁÃÃÒÏÉÔÒÅ ÌÁ ÂÉÏÄÉÖÅÒÓÉÔïȟ ÄȭÁÍïÌÉÏÒÅÒ ÌÁ ÓÔÒÕÃÔÕÒÁÔÉÏÎȟ ÄÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÌÁ 
formation et le conseil et de renforcer le bien-être animal.  
Le plan bio de Mecklembourg-0ÏÍïÒÁÎÉÅ ÓȭÅÓÔ ÁÃÈÅÖï ÅÎ ςπςπȢ )Ì ÁÖÁÉÔ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ ÐÏÕÒ 
ÏÂÊÅÃÔÉÆÓ ÄÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏȟ ÄȭÉÎÆÏÒÍÅÒȟ ÄÅ ÄïÖÅlopper la recherche et 
ÌȭÉÎÎÏÖÁÔÉÏÎ ÅÔ ÌÅÓ ÌÉÅÎÓ ÅÎÔÒÅ ÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏ ÅÔ ÔÏÕÒÉÓÍÅȢ Ce Land a atteint Ìȭobjectif de 
développement des surfaces ÑÕȭÉÌ ÓȭïÔÁÉÔ ÆÉØïȢ Un nouveau plan bio est en préparation. Il 
débutera en 2023.  
Le plan bio de la Rhénanie du Nord-7ÅÓÔÐÈÁÌÉÅ ÃÏÕÒÁÉÔ ÊÕÓÑÕȭÅÎ ςπςπȢ 3ÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ 
objectifs étaient de développer la production bio régionale pour répondre à la demande, de 
ÒÅÎÆÏÒÃÅÒ ÌÅÓ ÌÉÅÎÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ÁÃÔÅÕÒÓ ÂÉÏ ÅÔ ÄȭÉÎÆÏÒÍÅÒ ÄÁÖÁÎÔÁÇÅ ÌÅÓ ÏÐïÒÁÔÅÕÒÓ ÓÕÒ ÌÅ ÍÁÒÃÈï 
bio. Fin 2020, la -ÉÎÉÓÔÒÅ ÄÅ Ìȭ%ÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔ ÅÔ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÄÕ ,ÁÎÄ a annoncé un 
objectif de 20 Ϸ ÄÅ ÌÁ 3!5 ÅÎ ÂÉÏ ÄȭÉÃÉ ςπσπȢ Cela devrait se faire en renforçant la 
structuration dÕ ÓÅÃÔÅÕÒ ÅÎ ÓȭÁÐÐÕÙÁÎÔ ÓÕÒ ÌÁ ÃÒïÁÔÉÏÎ ÄÅ ÒïÇÉÏÎs éco-modèles. Il était prévu 
ÄȭÅÎ ÃÒïÅÒ σ ÅÎ ςπςρȢ  
En Rhénanie-Palatinat, le deuxième plan bio1 a été présenté en novembre 2020. Il comprend 
un total de 48 mesures dans quatre domaines d'actions : renforcement de l'agriculture bio, 
formation, recherche et expansion des filières bio régionales. Un objectif de 20 % de la SAU 
à moyen terme a été fixé. !ÕÃÕÎÅ ÄÕÒïÅ ÎȭÅÓÔ ÆÉØïÅȢ #Å ÐÌÁÎ ÓÅÒÁ ÍÉÓ Û ÊÏÕÒ Û ÉÎÔÅÒÖÁÌÌÅÓ 
réguliers. 
,Á 3ÁÒÒÅ ÓȭÅÓÔ ÆÉØïÅ ÐÏÕÒ ÏÂÊÅÃÔÉÆ ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ ÌÅÓ ςυ Ϸ ÄÅ ÌÁ 3!5 ÅÎ ÂÉÏ ÄȭÉÃÉ ςπςυȟ ÍÁÉÓ ÅÌÌÅ 
ÎȭÁ ÐÁÓ encore lancé de plan bio. 
Le dernier ÐÌÁÎ ÄÅ ÌÁ 3ÁØÅ ÐÏÕÒ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏ avait notamment pour buts de promouvoir 
les produits bio régionaux, de renforcer la formation, la recherche, le conseil et le transfert 
de connaissance et de structurer le secteur. 
Le plan bio de Saxe-Anhalt court de 2018 à 2021. Ses objectifs étaient notamment le 
ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÐÏÕÒ ÁÔÔÅÉÎÄÒÅ ςπ % de la SAU en bio, le renforcement de la 
formation professionnelle, de la recherche et du transfert de connaissances, le 
développement de filières bio régionales, de la transformation et de la promotion des 
produits bio régionaux. 
En Thuringe, le dernier pÌÁÎ ÄȭÁÃÔÉÏÎÓ ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ ÁÃÈÅÖï ÅÎ ςπςπȢ )Ì ÁÖÁÉÔ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ ÐÏÕÒ 
ÏÂÊÅÃÔÉÆ ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ ρπ Ϸ ÄÅ ÌÁ 3!5 ÅÎ ÂÉÏ ÄȭÉÃÉ ςπςπȢ 3es ambitions étaient de développer la 
ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓȟ ÄÅ ÒÅÎÆÏÒÃÅÒ ÌÅ ÒïÓÅÁÕ ÄÅ ÆÅÒÍÅÓ ÄÅ ÄïÍÏÎÓÔÒÁÔÉÏÎ ÂÉÏȟ ÄȭÁÍïÌÉÏÒÅÒ 
ÌÅÓ ÓÔÒÕÃÔÕÒÅÓ ÄÅ ÍÉÓÅ ÅÎ ÍÁÒÃÈïȟ ÄÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÄÁÎÓ ÌÅÓ 
cantines publiques et de renforcer la confiance des consommateurs. ,ȭïÖÁÌÕÁÔÉÏÎ ÄÅ ÃÅ ÐÌÁÎ 
ÒïÁÌÉÓïÅ ÅÎ ςπρω Á ÍÏÎÔÒï ÑÕȭÉÌ ÆÁÌÌÁÉÔ ÐÏÕÒÓÕÉÖÒÅ ÌÅ ÓÏÕÔÉÅÎ ÅÔ ÌȭÁÃÃÏÍÐÁÇÎÅÍÅÎÔ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ 
bio. Au printemps 2021, lȭÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÏÎ ÁÇÒÉÃÏÌÅ ÅÔ ÅÎÖÉÒÏÎÎÅÍÅÎÔÁÌÅ a commencé à 
travailler sur un nouveau plan bio, en associant les acteurs du secteur. Ce travail devrait se 
terminer fin 2021. 
  

 
1- Le premier plan bio datait de 2018. 
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} En Autriche ȟ ÕÎÅ ÓÔÒÁÔïÇÉÅ ÐÏÕÒ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅ ÄÏÉÔ ðÔÒÅ ÄïÖÅÌÏÐÐïÅ ÅÎ ςπςρ1. 
%ÌÌÅ ÖÁ ÓȭÁÐÐÕÙÅÒ ÓÕÒ ÌȭïÔÕÄÅ ÃÏÍÍÁÎÄïÅ ÁÕ FIBL 2ÅÎÆÏÒÃÅÒ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅ ÅÎ 
!ÕÔÒÉÃÈÅ ÄȭÉÃÉ φτχτ, qui a été publiée en mars 2021. Les objectifs définis dans cette étude sont 
notamment de permettre une croissance équilibrée sur 
l'ensemble de la chaîne de valeur, de développer la recherche 
sur ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏȟ ÄÅ ÓÔÒÕÃÔÕÒÅÒ ÌÅ ÓÅÃÔÅÕÒȟ ÄÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÄÅ 
nouveaux circuits commerciaux, de renforcer la 
ÔÒÁÎÓÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÅÔ ÄÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÒ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏ ÅÎ 
2($Ȣ ,Á ÓÔÒÁÔïÇÉÅ ÐÏÕÒ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏ ÓÅÒÁ ÉÎÔïÇÒïÅ ÁÕ ÐÌÁÎ 
stratégique nationÁÌ ÐÏÕÒ ÌÁ ÍÉÓÅ ÅÎ ĞÕÖÒÅ ÄÅ ÌÁ ÎÏÕÖÅÌÌÅ 0!#Ȣ  
 
} En Belgique , les plans sont régionaux. Un nouveau plan bio wallon pour la période 2021-
2030 a été lancé en juin 2021. Le principal objectif est ÄȭÁÔÔÅÉÎÄÒÅ σπ Ϸ ÄÅ ÌÁ 3!5 ÅÎ ÂÉÏ ÄȭÉÃÉ 
2030. Ce plan porte notamment sur ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁ ÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÂÉÏȟ ÌȭÁÃÃÏÍÐÁÇÎÅÍÅÎÔ 
des opérateurs, la progression de la demande, le suivi du marché, la formation, la recherche 
ÅÔ ÌȭÉÎÎÏÖÁÔÉÏÎ et ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ. 
Le plan stratégique flamand couvre la période 2018-2022. Le principal objectif est de 
développer la production bio régionale, en développant notamment la formation, le conseil 
et la coopération entre les acteurs. 

 
} En Bulgarie , le -ÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ a préparé un plan 
national de ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅ 
ÊÕÓÑÕȭÅÎ ςπςχȢ ,ͻÏÂÊÅÃÔÉÆ ÅÓÔ ÄÅ ÆÁÉÒÅ ÄÅ ÃÅ ÐÁÙÓ ÕÎ ÌÅÁÄÅÒ ÐÏÕÒ 
un certain nombre de produits biologiques. La durabilité des 
petites fermes biologiques sera promue grâce à leur 
coopération. Des opportunités de conseils gratuits et de 
formation professionnelle pour les agriculteurs biologiques 
sont en cours de lancement. 

 
} En Croatie , le premier programme de développement de l'agriculture biologique 
concernait la période 2011-2016. L'objectif principal était d'atteindre 8 % de la SAU en bio 
en 20162. Ce programme avait pour ambition d'accélérer le développement du secteur afin 
de répondre à la demande des consommateurs et de favoriser le développement économique 
durable des zones rurales. Les actions prévues concernaient la formation et l'information 
des producteurs bio, la structuration du secteur, la promotion, l'implication des entreprises 
agroalimentaires dans la transformation, la compétitivité du secteur, le tourisme et la 
recherche.  
L'agriculture biologique a ensuite été soutenue dans le cadre du Programme de 
développement rural 2014-2020. L'objectif était de promouvoir les pratiques de 
l'agriculture biologique. 
 
} En 2015, le gouvernement danois 3 a lancé un programme pour doubler les surfaces bio 
danoises d'ici 2020 et pour augmenter la demande en produits alimentaires bio. L'une des 

 
1- ,Å ÐÒïÃïÄÅÎÔ ÐÒÏÇÒÁÍÍÅ ÃÏÎÓÁÃÒï Û ÌÁ ÂÉÏ ÓȭÅÓÔ ÄïÒÏÕÌï ÄÅ φτυω Û φτφτȢ Le premier programme de développement date de 
2001. 

2- Celui-ci n'a pas été atteint. 

3- %Î υύύωȟ ÌÅ $ÁÎÅÍÁÒË ÅÓÔ ÌÅ ÐÒÅÍÉÅÒ ÐÁÙÓ Û ÁÖÏÉÒ ïÌÁÂÏÒï ÕÎ ÐÌÁÎ ÄȭÁÃÔÉÏÎÓ ÅÎ ÆÁÖÅÕÒ ÄÅ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅȢ 
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ambitions de ce programme était de développer la quantité de produits bio servie dans la 
restauration collective publique pour atteindre une part de 60 %.  
En juin 2019, le nouveau gouvernement danois a décidé de doubler d'ici 2030, la part des 
surfaces cultivées en bio, les exportations bio, ainsi que le marché bio domestique. 
En 2018, le Danemark a reçu le Future Policy Award ÄÅ ÌȭOrganisation des Nations Unies pour 
ÓÁ ÐÏÌÉÔÉÑÕÅ ÅÆÆÉÃÁÃÅ ÅÔ ÉÎÎÏÖÁÎÔÅ ÅÎ ÆÁÖÅÕÒ ÄÅ ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅȢ  

Il a été décidé de prolonger le programme bio qui devait se terminer en 2020. 
 
} En Espagne, en 2018, le Ministère de l'Agriculture a lancé une stratégie pour l'agriculture 
biologique pour la période 2018-2020. Les quatre objectifs principaux étaient de 
promouvoir la consommation interne et d'améliorer la commercialisation des produits 
biologiques, de contribuer à une meilleure structuration du secteur bio, de soutenir la 
croissance et la consolidation de la production biologique et d'étudier le rôle de la 
production biologique dans la politique environnementale et l'adaptation au changement 
climatique. 
En 2016, l'Andalousie a lancé son troisième plan en faveur de l'agriculture biologique à 
horizon 2020. Il avait pour objectifs principaux : l'amélioration de la compétitivité, le 
développement du marché domestique, le renforcement des contrôles, la croissance des 
connaissances, la professionnalisation du secteur et la création d'emplois. 
Dans la communauté de Valence, un plan pour développer la production bio a été mis en 
place de 2016 à 2020. Les deux objectifs étaient d'atteindre 20 % de la SAU en bio d'ici 2020 
et 10 % du chiffre d'affaires agricole. La part de la SAU en bio dans cette région a atteint 18 % 
en 2020. 
Le gouvernement de la Navarre avait pour objectifs d'atteindre 10 % de la SAU en bio en 
2020 et de développer la consommation de produits bio, y compris en RHD.  
En juin 2019, la Castille-La Manche a lancé sa stratégie de renforcement du secteur bio pour 
2019-2023. Celle-ci donne notamment la priorité aux producteurs biologiques dans tous les 
domaines du programme de développement rural. Des actions sont menées pour développer 
la vente de produits bio en circuits courts, structurer davantage le secteur, introduire des 
produits bio dans la restauration scolaire publique et développer la formation et le conseil. 
 
} En Estonie , les objectifs stratégiques du Plan de développement pour l'agriculture 
biologique 2014-2020 étaient d'améliorer la compétitivité de l'agriculture biologique et 
d'accroître la consommation de produits bio locaux. Le Ministère des Affaires Rurales 
souhaitait quȭÅÎ 2020, la part des surfaces bio augmente de 50 % par rapport à 20141, que 
20 % des Estoniens consomment régulièrement des aliments bio et que 30 % des 
institutions accueillant des enfants proposent des produits bio dans leurs menus. 
)Ì ïÔÁÉÔ ÐÒïÖÕ ÄȭÏÒÇÁÎÉÓÅÒ ÕÎÅ ÒïÕÎÉÏÎ ÅÎ ςπςπ ÐÏÕÒ ïÖÁÌÕÅÒ ÌÅÓ ÒïÓÕÌÔÁÔÓ ÄÅ ÃÅ ÐÒÏÇÒÁÍÍÅ, 
mais elle a dû être reportée en raison de la pandémieȢ )Ì ÎȭÙ Á ÐÁÓ ÅÎÃÏÒÅ de projet de nouvelle 
stratégie. 
Le Ministère a aussi élaboré un programme de transfert des connaissances sur le secteur bio 
pour la période 2016-2019. 
  

 
1- La part de la SAU en bio était déjà de 16 % en 2014. 
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} En Finlande , le premier programme de développement de l'agriculture biologique a 
concerné la période 2013-2020. Les ambitions étaient de développer et de diversifier la 

production et d'accroître la présence de produits bio dans 
la distribution et dans les cuisines professionnelles. L'un 
des objectifs était que la part de la SAU en bio atteigne 
20 % en 20201. Le -ÉÎÉÓÔîÒÅ ÄÅ Ìȭ!ÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ travaille à 
ÌȭïÌÁÂÏÒÁÔÉÏÎ ÄȭÕÎ ÎÏÕÖÅÁÕ ÐÒÏÇÒÁÍÍÅ ÄÅ 
développement. 
Le plan bio régional ÄȭOstrobotnie ÓȭÅÓÔ ÄïÒÏÕÌï ÄÅ ςπρψ Û 
2020. Les objectifs étaient de renforcer la compétitivité 
des PME et la durabilité du secteur bio. 

 
} En France, un programme de développement a été lancé en 2018 : Ambition Bio 2022. Les 
principaux objectifs sont d'atteindre 15 % de la SAU en bio en 2022 et une part de 20 % de 
produits bio dans la restauration collective publique. Les trois leviers de ce programme sont 
le renforcement des moyens consacrés aux aides à la conversion, le doublement du montant 
alloué au Fonds Avenir Bio (de 4 à 8 millions Ό) et la prolongation et la revalorisation du 
crédit d'impôt bio de 2 500 à 3 500 Ό jusqu'en 2020. Ce programme d'actions comporte sept 
axes : développer la production pour atteindre les 15 % de surface agricole française cultivée 
ÅÎ ÂÉÏ Û ÌȭÈÏÒÉÚÏÎ ÄÅ ςπςς, structurer les filières, développer la consommation et 
ÁÃÃÏÍÐÁÇÎÅÒ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÂÉÏÌÏÇÉÑÕÅÓ ÐÏÕÒ ÔÏÕÓ ÌÅÓ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓȟ Ù ÃÏÍÐÒÉÓ ÐÏÕÒ 
les publics les plus démunis et les plus fragiles, renforcer la recherche, former les acteurs, 
adapter la réglementation et développer le bio dans les territoires d'Outre-Mer. 
Dans le cadre du plan de relance le Fonds Avenir Bio a été fortement revalorisé, avec 5 
millions ú supplémentaires pour 2021 et 2022. 
Un plan a été lancé en Nouvelle-Aquitaine pour améliorer la compétitivité des entreprises 
bio. Il a commencé mi-2019 et se terminera fin 2022. 
 
} En Hongrie , un plan d'actions pour le développement de l'agriculture biologique a été mis 
ÅÎ ĞÕÖÒÅ ÄÅ ςπρτ Û ςπςπȢ Les objectifs étaient de développer la production, la 
transformation, la formation, la recherche, la coopération entre les acteurs, la 
consommation, la confiance des consommateurs et la collecte de données. Un nouveau plan 
bio est actuellement en préparation. 

 
} En Irlande , le Ministère de l'Agriculture  a lancé une stratégie pour le développement du 
secteur bio pour la période 2019-2025. L'objectif global de la stratégie est de développer 
davantage un secteur des aliments biologiques viable en 
Irlande afin de répondre aux opportunités croissantes du 
marché intérieur et d'exportation. Des objectifs ont été 
fixés par filière. Ils seront revus au bout de 5 ans. ,ȭ)ÒÌÁÎÄÅ 
souhaite atteindre 7,5 % de la SAU eÎ ÂÉÏ ÄȭÉÃÉ ςπςυȢ 
,ȭ)ÒÌÁÎÄÅ Á ÒïÏÕÖÅÒÔ ÓÏÎ ÐÒÏÇÒÁÍÍÅ ÄȭÁÉÄÅ Û ÌȭÁÇÒÉÃÕÌÔÕÒÅ 
biologique. Le gouvernement irlandais espère augmenter 
de 30 Ϸ ÌÅ ÎÏÍÂÒÅ ÄȭÁÇÒÉÃÕÌÔÅÕÒÓ ÂÉÏ ÅÎ ςπςρȢ 

  
 

1- Non atteint 


























































