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Communiqué de presse

Interbio Occitanie marque I’essai
avec une campagne de communication inédite : le Bio Réflexe

Contexte

C’estun fait, la consommation de produits bio connait un recul depuis plusieurs mois. |l s’explique
notamment par une certaine défiance de la BIO, souvent liée a la méconnaissance de ce qu’elle
représente concrétement (de son cahier des charges), 'émergence de nombreux labels qui
apportent de la confusion au moment de l'acte d’achat et une préférence pour les produits
locaux, régionaux, sans y associer la BIO. Dans ce contexte, les acteurs de la BIO d’Occitanie,
accompagnés par la Région Occitanie, se mobilisent pour faire valoir leurs savoir-faire.

Forte de son positionnement en tant que 1ére région frangaise en BIO, I'Occitanie comptabilise
13 300 producteurs, soit 20 % des surfaces cultivées, et plus de 3500 entreprises engagées.
La BIO représente une véritable dynamique de territoire, qui s’inscrit dans une démarche de
relocalisation de la consommation. Levier pour I'emploi, maintien de la biodiversité, protection
de I'environnement, respect du bien-étre animal, préservation de la qualité de I'eau, la BIO en
Occitanie porte de nombreux engagements au service des hommes, des femmes, des animaux
et de la planéte.

Si la consommation de produits régionaux est fortement plébiscitée depuis quelques années,
il est temps d’aller plus loin en y associant un engagement plus fort : consommer BIO ET
régional.

C’est dans cet état d’esprit qu’Interbio Occitanie, accompagnée par la Région Occitanie, ont mis
en ceuvre une campagne de communication autour du Bio Réflexe avec pour objectifs :

- de ré-assurer le consommateur

- de ré-affirmer leurs valeurs et leurs engagements dans un mode de production respectueux
de notre planéte, des hommes et des femmes (cahier des charges)

- d’assoir leur ancrage au territoire en lien avec le « consommer local » et la facilité de trouver
des produits bio d’Occitanie

- de dynamiser I'image de la BIO d’Occitanie

Des ambassadeurs engagés

Pour cette campagne inédite, qui joue la carte de la proximité, Interbio Occitanie a choisi
Anthony Jelonch. Rugbyman toulousain, fils de producteur BIO de la premiére heure et engagé
dans cette démarche depuis sa plus tendre enfance, il souhaite marquer I'essai du Bio Réflexe.

Cette campagne n’aurait pas pu voir le jour sans la participation des producteurs et entreprises
BIO du territoire. Pour cela, ils sont plusieurs a avoir joué le match aux coétés d’Anthony !
On retrouve Sabine, maraichére dans le Gard, Julien, producteur de vin dans le Gers, Coline,
animatrice d’'une coopérative fromageére dans I’Aveyron, Jean-Pierre, meunier en Lozeére, Alban,
éleveur de poules pondeuses dans le Lot et Daphné, éleveuse de viande bovine dans I'Aude.
Tous ont souhaité s’engager pour valoriser leur métier, leurs savoir-faire ainsi que les valeurs
qui les animent au quotidien.

Cette campagne, tournée vers le grand public, commencera le 1er mars et sera visible en
magasins speécialisés, a la radio et sur les réseaux sociaux, avec notamment I'organisation d’un
jeux Concours qui permettra de remporter une sélection de produits bio ET régionaux.

Ensemble, passons-nous le Bio Réflexe !




1/ Présentation d’Interbio Occitanie

Qui sommes-nous ?

Interbio Occitanie est [I'association interprofessionnelle bio d’Occitanie regroupant
les 5 réseaux professionnels actifs dans le développement de la filiere bio régionale des
producteurs aux distributeurs :

* Bio Occitanie - Fédération Régionale de I'Agriculture Biologique ;
» La Chambre régionale d’agriculture Occitanie ;

» La Coopération Agricole d’Occitanie;

* OCEBIO - Occitanie Entreprises BIO ;

« SudVinBio.
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Interbio Occitanie est également composé d’un collége de membres associés. Ces derniers
sont des acteurs qui contribuent ou souhaitent contribuer au développement de la bio et qui
partagent les mémes objectifs que les membres fondateurs.

Notre objectif

L’ambition partagée des professionnels est de porter le développement durable de la bio en
Occitanie. Interbio Occitanie organise ainsi la concertation entre tous les acteurs de la bio
afin de structurer, promouvoir et défendre une bio pour tous.
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2/ Présentation de la campagne de communication
a. Contexte

Depuis le milieu de I'année 2021, une baisse de la consommation des produits bio en
France est consatée. Plusieurs raisons peuvent expliquer cette tendance :

* Une mauvaise connaissance du cahier des charges de I'’AB malgré un capital sympathie
toujours présent chez les consommateurs,

* Une concurrence engendrée par I'apparition d’autres « labels » : Zéro résidus de
pesticides, HVE, Bleu Blanc Coeur, Fabriqué en Aveyron,...,

* Une préférence des consommateurs pour les produits locaux.

Le Conseil d’Administration d’'Interbio Occitanie a ainsi décidé qu’il était nécessaire de
redonner confiance en la bio et de relancer la consommation de produits bio d’Occitanie.

C’est dans ce cadre, qu’Interbio Occitanie a souhaité contribuer activement en créant une
campagne de communication régionale grand public, s’inscrivant dans le prolongement
de la campagne nationale, le «#BioRéflexe».

Un appel d'offre a ainsi été lancé en juin 2022 auprés de plusieurs agences de
communication et I'agence retenue fut Médiapilote, la méme agence qui a créé la
campagne nationale lancée en mai 2022 par ’Agence Bio.
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2/ Présentation de la campagne de communication
b. Objectifs et cibles

Objectifs :

* Informer les consommateurs régionaux sur la possibilité et la facilité de trouver et
consommer des produits bio d’Occitanie,

* Rassurer les consommateurs et les réinformer sur le cahier des charges,
* Inciter les consommateurs d’Occitanie a consommer local et Bio,

» Et dynamiser I'image de la bio régionale.

BIOLOGIQUE

Cible :
* Jeunes foyers urbains d’Occitanie (avec 1er enfant)
+ Catégories socio-professionelles +

» Consommateurs occasionnels de produits bio




2/ Présentation de la campagne de communication
c. Ressorts créatifs

L’'agence Médiapilote a ainsi proposé les ressorts créatifs suivants pour la création de la
campagne régionale :

1/ Dans I'accroche, clin d’ oeil a la fois au rugby et a la campagne nationale.

Les mots “rebondissent” : “Réaliser une passe” au rugby + “Faire le relais entre la
communication nationale et sa déclinaison en région” = Faisons passer le Bio Réflexe.
2/ Créer de I’empathie grace a un ambassadeur issu du monde du rugby pour augmenter
l'identification et la viralité de la campagne.

3/ Ancrer la communication dans le territoire avec une saga de visuels mettant en
scéne les produits du territoire et ses acteurs : un ambassadeur (rugbyman qui est en
lien avec la Bio) + un éleveur + une productrice + une salariée

4/ Convaincre en mettant en avantles preuves concrétes de la différence Bio : arguments
+ chiffres clés

5/ Bien valoriser les labels AB et Eurofeuille et étre représentatif de toutes les catégories
de produits Bio.

1 ambassadeur 6 ambassadeurs(rices)/producteurs(rices) ont
rugbyman, été choisis en Occitanie :
en lien avec la Bio sur —
I’Occitanie, ]
Anthony Jelonch

Jean-Pierre Sabine LAGARDE, Julien FRANCLET,

CONSTANS, meunier  maraichére bio  producteur de vin Bio
Bio en Lozére (48) dans le Gard (30)  dans le Gers (32)

b Occitame y

Anthony,
fils d’agriculteur bio
dans le Gers, est titulaire
d’'un Bac Pro élevage, et est
passionné par
I'agriculture biologique.

Alban CAPY, éleveur Coline HIBERT, Daphné MERVOYER,
de poules pondeuses animatrice élevage productrice de
Bio dans le Lot (46) Bio dans 'Aveyron (12)  viande bovine Bio
dans 'Aude (11)




2/ Présentation de la campagne de communication
d. Outils de communication

Afin d’optimiser la promotion de la campagne de communication au niveau régional,
différents outils ont été mis en place.

Films

Un film de 50 secondes a été réalisé afin de mettre en scéne tous les ressorts créatifs
cités en page 6. Nos ambassadeurs mettent dans un panier les différents produits bio de
la région, représentant les principales filiéres de la Bio en Occitanie, et se les passent,
les uns aprés les autres, jusqu’a ce que I'essai soit marqué par Anthony Jelonch. L'image
de I'ensemble des produits montre la diversité de la production bio d’Occitanie.

Une adaptation de ce film a été réalisée en film de 30 secondes et en films par filiéres
(aviculture, viticulture, maraichage, élevage bovin, grandes cultures et produits laitiers)
pour les réseaux sociaux.

:

W
Jean-Pierre CONSTANS .
Meunier Bio N

Spot radio

Un spot radio a été enregistré afin de mettre en avant le jeu concours.

Un commentateur sportif encourage la consommation des produits bio en Occitanie et
cite Anthony Jelonch. Une deuxiéme voix intervient afin d’annoncer le jeu concours et
les lots a gagner. Clap de fin avec le retour du commentateur qui clotlre le spot radio en
concluant «kEnsemble, faisons passer le Bio Réflexe !»

Kit communication pour les réseaux membres

Un kit de communication sera transmis aux réseaux membres départementaux d’Interbio
Occitanie afin qu’ils communiquent sur la campagne au travers de leur différents canaux
de communication.

L'impact de la campagne sera d’autant plus fort grace au relais des réseaux membres.

En Occitanie

i le .
sons passer ; B
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2/ Présentation de la campagne de communication
e. Outils de communication

Kit de communication / Outils magasins spécialisés bio et producteurs

Différents outils de communication ont été réalisés a destination des magasins bio et des
magasins de producteurs de la région Occitanie. lls seront distribués et mis en place par
les réseaux membres d’Interbio Occitanie : les Groupements des Agriculteurs Bio (GAB
et CIVAM Bio) et les Chambres d’agriculture d’Occitanie.

L'objectif étant de mettre en avant les produits bio régionaux avec un set d’outils pérennes
(sans Anthony Jelonch) et de proposer un jeu concours qui se déroulera du 1er mars au
30 juin 2023 (outils avec Anthony Jelonch). Un panier garni de produits bio régionaux
d’'une valeur de 70 € sera a gagner toutes les semaines et un ballon signé par notre
ambassadeur, Anthony Jelonch, tous les mois.
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2/ Présentation de la campagne de communication
e. Outils de communication
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3/ Chiffres clés de la Bio en Occitanie

L'Occitanie, la 1° région
Bio de France avec des
producteurs et des
entreprises engageés !

En Occitanie, 20 % de producteurs
et de surfaces en Bio. Prochain
objectif : 25 % !

Cest bien pa

Pourquoi cet objectif ?
Parce quel’agriculture Bio
est un modeled’agriculture 600 ooo
durablerespectueux de la hectares

nature, des femmes

etdeshommes  cultivés sans
quiy travaillent et o o .
delaqualité des  pesticide, ni

aliments que nousmangeons.

engrais de
synthese

13 500

producteurs




4/ Les 8 bonnes raisons d’adopter le Bio Réflexe

. Chaque année
30% de biOdiverSite des gontrales
en plus indépendants
dans toutes les
exploitations
Des animaux élevés
au paturage et Une agriculture

nourris 100% en Bio qui préserve la
qualité de l'eau

Aucun pesticide, Un bon plan €
ni engrais de en consommant
syntheése local, de saison
et en variant
les sources de
Respect du protéine

bien-étre animal

Un grand choix
de produits
grace ala
diversité des
productions
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CONTACTS PRESSE
Anaélle MARIE / anaelle.marie@agencefls.fr/ 06 83 37 21 11

Pour Interbio Occitanie :
Laureline TERRIS / laureline.terris@interbio-occitanie.com / 07 68 17 76 55

Suivez Interbio Occitanie : www.interbio-occitanie.com / [£Ma Vie en Bio by Occitanie /#bioreflexe




