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LES DONNEES DE LA BIO D'OCCITANIE

Données des Organismes certificateurs - Agence Bio 2022

LA BIO EN OCCITANIE
13 658 exploitations bio

648 324 habio
114_802 ha en conversion

LES NOUVEAUX BIO
1298

Nouveaux producteurs bio

exclusivement
0r
‘ 63 % ‘ en bio

10 % des exploitations agricoles en 2022
sont des nouvelles structures
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Statut non connu
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+ 4 %

d'augmentation des
surfaces et des
exploitations bio et en
conversion / 2021

&) ®y  dunombre
Y d'opérateurs
de l'aval / 2021

L'AVAL

280 nouveaux opérateurs
de 'aval notifiés en

2022

)
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Commerce de détail

Commerce de gros
68
26

Industrie agro-alimentaire

Artisan-commergant

Restaurant - Traiteur

LEs Filiéres principales
déclarées des arréts
~ Autres
ARRETS 13.9% Grandes cultures
23.6%
Fruits
6.7%
Bovins viande
7.3% Viticulture
Fourrages 17.5%
10.5% i
Légumes
16.8%

6 % d'arréts dans le total des exploitations
dont 2 % d'arréts de l'activité bio
uniguement



GRANDES CULTURES

L L e T ha . 172 484 ha
certifies ion totaux

m + 2,7 % de surfaces

+ 0.9 % d'exploitations
21 % des exploitations bio bio
régionales

L 862 exploitations bio

FRUITS
10 066 ha g75ha = 12 941 ha
certifiées ersion totaux
m + 5.5 % de surfaces

+ 8.7 % d'exploitations
15 % des exploitations bio bio
régionales

3 435 exploitations bio

PPAM
3674 ha

1681 ha 1993 ha
certifiés ‘en conversion totaux

+ 36 % de surfaces

+ 17.7% d'exploitations

4 % des exploitations bio bio
régionales

Q73 exploitations bio

Sources des données : Agence Bio - OC & IBO ; 2022 - 2023

VITICULTURE

41561ha gos6ha D9 627 ha
certifiés onversion totaux
m + 3.6 % de surfaces

+ 2.7 %% d'exploitations
15 % des exploitations bio bio
régionales

3 439 exploitations bio

LEGUMES
4996 ha 295 5291 ha
certifies totaux
m - 1.6 % de surfaces
+ 5.9 % d'exploitations

12 % des exploitations bio bio
réegionales

2 857 exploitations bio

SURFACES FOURRAGERES
certifies sion totaux
m + 0.7 % de Surfaces

+ 2.7 %% d'exploitations
34 % des exploitations bio bio
régionales

7 925 exploitations bio

www.interbio-occitanie.com




BOVINS VIANDE

BOVINS LAIT
27 941 tétes 99 tétes 10 192 tétes 536 tétes
certifiees onversion certifiees onversion

1197 élevages bio 388 ¢levages bio

-1 % de cheptels + 6.7 % de cheptels

+ 3.8 % d'élevages + 1.8 % d'élevages

CHEVRES BREBIS VIANDE BREBIS LAIT
20584 tétes 1939 70847 tétes 6034 ¢ 113288 tétes 1259
certifiées on certifiees N ( rsion certifiées el

313 ¢levages bio 665 <¢levages bio 224 ¢levages bio

+19.4 % de cheptels +16.7 % de cheptels -1% de cheptels
+13.4 % d'élevages +12.1% d'élevages -3.3 % d'élevages
TRUIES

APICULTURE

980 tétes 79 s 46 242 tétes 33517 S

certifiees ' on certifiees : n
138 ¢levages bio

- 6.6 % decheptels
+ 6.2 % d'élevages

313 elevages bio

-1.6 % de cheptels
+9.1% d'élevages

VOLAILLES DE CHAIR

POULES PONDEUSES
1143 813 tétes 46 080 523 118 tétes 320
certifiées certifiees
127 élevages bio 369 ¢levages bio
-4.5 % de cheptels +7.2% de cheptels

+5% d'élevages +10.1% d'élevages

Sources des données : Agence Bio - OC & IBO; 2022 - 2023

www.interbio-occitanie.com




E® Maiche et consemmalion

En partenariat avec Océbio

La consommation bio 2022 Les débouchés

. . . de la consommation a domicile
«Baisse nette de consommation de produits .
Focus grande

bio en France car forte baisse du budget alloué distribution
par les frangais a leurs depenses alimentaires '
et dereferencement des produits bio par les
Grandes et Moyennes Surfaces : Les achats des
meénages de produits alimentaires biologiques
pour leur consommation « a domicile »
baissent de 4,6 % soit prés de 600 millions

Vente directe £ Hard
(b forme, au masché..) : discount

26300 points de vente

Artisans et petits 6%
commerces

80000 magasins

Drive

Proxi
Supérettes

3046 magasins

d’euros de perte. La part des produits bio dans = Hyper
le panier est en baisse avec 6 % en valeur en
2022. (Vs 6,4 % en 2021)
. Grande distribution
-Hausse inédite de la défiance des frangais s N
Super

19% &
marchés

envers les labels en général, dont I’'AB.

«Les frangais restent pour autant convaincus
des bienfaits de 'agriculture et 'alimentation
biologiques.

-Le frein du prix des produits bio reste stable
malgré l'inflation (71% des répondants) 1éres tendances 2023
«Trés forte progression de la remise en

question de la réalité du bio

Les premieres tendances sont mal
orientées:
e Déréferencement

-L’intérét pour le bio subsiste malgré une i A . )
e Forte inflation (+15 % sur l'alimentaire)

confiance qui s’étiole dans le bio et aggrave par

la concurrence. Le rebond de consommation annoncé

La vente directe tire son épingle du jeu:+3.9 % pour le début 2023 ne semble pas

des ventes: bio et local, c'est I'ideal ! vraiment avoir lieu, sauf pour les fruits et
légumes.

L’inflation semble moins forte sur les
produits bio (moins d’intrants, et filiere
frangaises contractualisées ...).

Ventes des produits alimentaires bio au stade de détail
en fonction des circuits de distribution (millions €)
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Sources des données : Océbio, Agence Bio; 2022 - 2023



